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UBER TECHBOOK | UBERBLICK

TECHBOOK IN A NUTSHELL

— TECHBOOK ist DAS Portal fUr den innovativen
Digital-Lifestyler

—  TECHBOOK ist Spezialist fUr (Home-)Entertainment,
Streaming, Gaming und alle mobilen Gerdte

— Alles Uber Devices, Gadgets und Apps e e

- Immer aktuell, trendbewusst & kompetent Galaxy Note-Reihe _wie gehes —ff/ 5= e

weiter? [im— — =

Was passiert, wenn man ein iPhone 13 auf
den Boden fallen lasst?
|

2,73 MIO. unique Users
5,76 Mio. visits

Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW September 2023 _ | media impact_ 2



UBER TECHBOOK | UNSERE USER

DIE TECHBOOK USER

'I FOLLOWER 2 TRENDSETTERIN 3 STATUSBEWUSSTER

70%sin

.
’

o\
4 Iq . AAp

- hcben zu 47 % ein hohes Blldungsnlveou
" . % . ‘h
‘03‘

'
— Sehr starkes ﬂ&@ﬁmjormqtlons-

mteresse an: Unterholtungselektronlk TV,

en, Computer,

Chris, 36

Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat August 2022 .
*(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss; best for planning 2022 Ill; Basis: Grundgesamtheit;
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TECHBOOK BASICS | STAFFEL 3

Fs bedarf manchmal nur einer kurzen und einfachen

Erkldrung, um technische Zusammenhange zu
verstehen oder Lifehacks zu erlernen. So finden Sie die ideale Fernseher-
GroRRe fiir lhr Zuhause

In unserer redaktionellen Videoreihe ,TECHBOOK Basics”®

beantworten wir in kurzen Clips die wichtigsten Fragen
zuU technischen Gadgets. Wenn Sie lieber die ganze
Beschreibung lesen mdchten, finden Sie alle
Informationen und Details im dazugehdrigen Artikel.
Sehen Sie sich Staffel 1 hier an!

MUHLROTH

Videoldnge: @ 2 Minuten
Starttermin: November 2023

Platzieren Sie Ihre Marke in einem glaubwUrdigen
und authentischen thematischen Umfeld.

WECHBOOK rccicimpact_


https://www.techbook.de/mobile-lifestyle/sar-wert-alles-wissenswerte

TECHBOOK BASICS | STAFFEL 3 - AUSWAHL AN FOLGEN

BASICS

Foldables - Fold Desktop, Laptop,
und Flip, was sind Handheld - welches
die Unterschiede, Medium eignet sich
Vor- und Nachteile for welche Gamer?
Laden mit Kabel Wie kann man sich Spyware,
oder Wireless — was vor Phishing Maleware, Adware
ist besser, Vor- und schutzen und wie - die
Nachteile erkennt man Betrugsmaschen
Phishing-Mails? erklart
ECHBOOK cdicimpact_ 5




TECHBOOK BASICS | VIDEOSPONSORING BESTANDTEILE

DEINE SPONSORING-BESTANDTEILE

OLED-, QLED- oder LCD-TV? Was ist die Das ist der Unterschied zwischen UHD
bessere Wahl? und 4K beim TV

PRESENTER CLIP LOGOINTEGRATION
IM VIDEO

So lasst sich die Werbung beim /\/\ED|A_ PA|< ET
Samsung-TV deaktivieren [\/\ U L-|— | SC R E E N

“ auf den Channel- MOGLICHE
!Mﬂ ﬂ'% Startseiten ADD-ONS

und Artikel-Seiten

BANDEROLE

*Kann nicht Bestandteil bereits abgedrehter Staffeln sein. _ | media impact 6



TECHBOOK BASICS | ADVERTORIAL

ADVERTORIAL: DEIN CONTENT IM
LOOK & FEEL VON TECHBOOK

Die Advertorials auf TECHBOOK werden individuell konzipiert. _

Dank der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von el Fnshalt
TECHBOOK wirst Du in einem erstklassigen Umfeld in Szene SRS R |
gesetzt und profitierst von einer hohen GlaubwuUrdigkeit. Deine —
angelieferten Werbeinhalte stehen im Fokus.

| pas it remoo: |
| so testet recmoox |

HOME ENTERTAINMENT ~ MOBILE LIFESTYLE  STREAMING  CONNECTIVITY  TECHBOOKS BESTE

— Die User werden direkt angesprochen und die Marke wird o
Vile Gewil’mspieleﬂ, \/Otiﬂgs, integ rierten \/ideos : = 4k fiir Alle: MSI-Monitore fiir Gaming auf

dem ndchsten Level

uvm. aktiviert.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, als
auch einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of
Site.

Advertorial S 500.000 Als 2 Wochen | 10.000 €
Advertorial M | 1.000.000 Als | 4 Wochen | 17.500 €
Advertorial L 1.500.000 Als | 6 Wochen | 22.500 €

1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar
2) Zzg|. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €

WECHBOOK | ~ccicimpact— -



TECHBOOK BASICS | BRAND STORY

EMOTIONALES STORYTELLING MIT

DER BRAND STORY

Die native Story bekommt exklusiv das Storytelling von TECHBOOK:
Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende Videos, groRRe
Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive Engagement-Tools
wie 360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.

— Redaktionell anmutende Story

—  Klare Absenderschaft durch Logointegration

—  Dein Thema wird gemeinsam mit dem Brand Studio Team
erarbeitet

—  Bildmaterial von Dir oder unserem Native-Foto-Team

Minimal zu buchende
Page Views?

Maximal zu buchende
Page Views?

15.000 Page Views
50.000 €!
6 Wochen Laufzeit?

5.000 20.000

Data & MaFo: Targeting Ab 10€ TKP (siehe Targeting Ratecard)
Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet
Performance: Just Clicks, Activation o. Lead Add-On Siehe Performance Factsheet

BUhne zur Sammlung deiner Brand Storys Ab Buchung von 3 Storys on top

1) Zzgl. Kreationskosten bis 15.000 Views 3.500 €, bis 20.000 Views 4.000 €, ab 20.000 Views 4.500 €, nicht rabatt- und AE-fahig.

2) Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden.

3) Skalierbare Page Views: ab 3,50 € Brutto CPV (Cost per View), SR- und AE-fdhig, abhdngig je nach GréBe der Buchung und dem Objekt
4) Auf ausgewdhlte Werbemittel, siehe Targeting Ratecard

CASYLIFE

TECHSTYLE APPS ENTIRTAINMEINT MOBILE FUTURE NEWS Q

SO leben wir In Zukunft!

1. Virtual Reality: Die Brille, die die Welt
verandert

wrr s Merra e m t KA

WECHBOOK | ccic impact
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TECHBOOK BASICS | VIDEOSPONSORING PRICING

PRICING

BASIS-PAKET ADD-ONS

Logo-Integration im Presenter Clip

Logo-Integration im Video

Advertorial S? (Laufzeit 2 Wochen)
Banderole 500,000 Ad Impressions

Media-Paket Multiscreen auf den
Channel-Startseiten and Artikel-Seiten

Brand Story S3 (Laufzeit 4 Wochen)
10,000 Views

1 Plus 500 € Kreationskosten fur Video-Integration und Traffic Management. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig.
2 Plus 2.000 € Kreationskosten fur Advertorial S. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig. i
3 Plus 3500 € Kreationskosten fUr Brand Story S. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig. _ | media impact_ )



KONTAKT

WIR FREUEN UNS DARAUF, INDIVIDUELLE KONZEPTE
MIT IHNEN ZU BESPRECHEN!

CHIEF SALES OFFICER
BILD GRUPPE & PORTFOLIO
BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

CHIEF SALES OFFICER
WELT GRUPPE
KNUT DORING

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstrafRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 168 149 51
knut.doering@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO NORD-OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO WEST
INGO KOLBL

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermihlstrae 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
ingo.koelbl@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO MITTE-SUDWEST
PHILIPP MATSCHOSS

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermiihlstrae 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 446 198 98
philipp.matschoss@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO SUD & SPORT
BRAND PARTNERSHIPS
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhéhe 26

80339 Minchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

MEDIA IMPACT RET
BIRGIT SANTORO

Media Impact GmbH & C
Zimmerstrae 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

I
(o}

MEDIA IMPACT
ELMAR TENTES

Media Impact Gmb
Miinchener StraRe
85737 Ismaning
Tel.: +49 (0) 172 77
elmar.tentesch@z

MEDIA IMPACT FINANCE & TOURISM U
MARCUS BRENDEL | i

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

“christine.malecki
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