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WELT EARTH WEEK 2023 
Inhalt l iche Umsetzung in einer Woche

WELT AM SONNTAG

Highlight-Ausgabe

DIE WELT

Themenumfelder

WELT TV

Spezialsendungen/

Channel

BETTER FUTURE

CONFERENCE

Sustainability

WELT.DE

Themenbühne
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Die WELT-Ausgaben der WELT Earth Week widmeten sich in 

jeder Ausgabe einem anderen Schwerpunkt, stets mit 

dem inhaltlichen Fokus auf die Themen Nachhaltigkeit und 

Klimaschutz:

22./23.04.: WELT AM SONNTAG Highlightausgabe

24.04.: Finanzen/Investition in Nachhaltigkeit und Projekten

25.04.: Mobilität der Zukunft & Smart Citys

26.04.: Food, Gesund Leben & Genießen

27.04.: Mobilität der Zukunft & Smart Citys

28.04.: Nachhaltiges Reisen

WELT EARTH WEEK 2023
WELT PRINT 22 .  bis 28 .  Apri l
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Die WELT Earth Week startete 

mit der WELT AM SONNTAG 

Highlightausgabe am 22. & 23. 

April 2023 und beleuchtete 

über alle Ressorts spannende 

Themen zur nachhaltigen 

Entwicklung.

WELT EARTH WEEK 2023
WELT AM SONNTAG Highlightausgabe
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Während der WELT Earth Week wurden 

umfangreiche Digital-Kampagnen von 

exklusiven Kunden umgesetzt.

Deutsche Post: HomeRun Deluxe

KIA: Themenspecial M, Laufzeit: 22.04.-20.05., 

Logo-Integration mit Home-Bühne und 

Brand Story M

Weitere Kunden: Initiative Milch (Instagram), 

Reemtsma (Advertorial) und Bonial

(HomeRund Deluxe).

WELT EARTH WEEK 2023
WELT DIGITAL
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Eine Woche lang präsentierte WELT in dem 

eigens für die WELT Earth Week konzipierten 

Channel ein vielfältiges redaktionelles 

Programm, das unter anderem Schwerpunkte in 

den Bereichen Nachhaltigkeit, Umwelt- und 

Klimaschutz setzte.

WELT EARTH WEEK 2023
CHANNEL
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Auch WELT Fernsehen berichtete umfassend über 

nachhaltige Themen während der WELT Earth Week.

WELT EARTH WEEK 2023
WELT FERNSEHEN
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Am 27. April fand im Rahmen der WELT Earth 

Week die Better Future Conference zum 

Thema Sustainability statt.

WELT EARTH WEEK 2023
BETTER FUTURE CONFERENCE
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ANHANG
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WELT EARTH WEEK 2023 
Imagewerbung & Point of Sale

SONSTIGE

Themenplakate & Funk

ANZEIGEN CHANNEL

welt.de/verantwortung

OUT OF HOME
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WELT EARTH WEEK 2023 
Channel Featuring & Distr ibutoren

MEDIATHEK

welt.de

TV APP MAGENTA TV

Österreich Social

& TV-Paket

VODAFONE

div. Newsletter &

„Grüne Mediathek“

AMAZON TV

Featuring
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WELT EARTH WEEK 2023
B2B-Marketing

SOCIAL MEDIA – WEBSITE – NEWSLETTER – E-MAILING
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Während der WELT Earth Week entfielen ca. 0,27 t CO2 auf DIE WELT, WELT AM SONNTAG sowie das Print-
Supplement UHREN. Diese Emissions-Mengen wurden vollständig durch vier zertifizierte Klimaschutzprojekte 
der Axel Springer Carbon Bank kompensiert. Mehr Informationen zu den Projekten und der Carbon Bank: 
Axel Springer Carbon Bank.

Solarkraftwerk zur

Verwendung

als Kraftstoff in Indien

Erdwärme-Projekt

in Indonesien

Biomasse-Anlage zur

Verwendung

als Kraftstoff in Indien

Hydropower-Projekt

in Nicaragua

WELT EARTH WEEK 2023
Klimaschutzprojekte – Axel Springer Carbon Bank

https://sustainability.axelspringer.com/neutrality/
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Während der WELT Earth Week (22.-28.04.2023) 

entfielen circa 1,16 t CO2 auf WELT Digital, WELT TV 

sowie die BETTER FUTURE Conference.

Diese Emissions-Mengen wurden mithilfe von 

ClimatePartner durch zwei Gold-Standard 

zertifizierte Klimaschutzprojekte ausgeglichen: 

Solarenergie in Indien & Windenergie in Chile.

Mehr Informationen: Earth Week Tracking-ID

WELT EARTH WEEK 2023
Klimaschutzprojekte – Climate Partner

https://fpm.climatepartner.com/tracking/14080-2302-1001/de
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Die WELT EARTH WEEK fällt ins Auge und wirkt nachhaltig: von vielen Lesern wahrgenommen und in der 

Umsetzung top bewertet. Die Umsetzung wird als authentisch angesehen und konnte den Horizont 

der Nutzern erweitern.

Die WELT-Marke und das Thema Nachhaltigkeit gehören zusammen: Die WELT-Medien positionieren sich 

als glaubhaft engagierte Marken in Nachhaltigkeitsthemen. Ihnen wird eine Vorbildrolle im Medienbereich 

zuteil. Die Klimaneutralität der WELT AM SONNTAG wird von den Lesern positiv aufgenommen.

WELT-Leser/-Nutzer und das Thema Nachhaltigkeit gehören zusammen: Die Nutzer der WELT-Marken 

haben die Klimaherausforderungen erkannt und leben immer bewusster, erwarten aber auch von 

Unternehmen nachhaltige Lösungen für die Zukunft.

Werbung im Rahmen der Earth Week profitiert vom relevanten Umfeld: Werbeplatzierungen in der WELT 

EARTH WEEK erzielen eine erhöhte Werbeaufmerksamkeit mit einem Plus von durchschnittlich 73% bei 

der Markenwahrnehmung und 99% bei der Anzeigenerinnerung im Vergleich zu Anzeigen ohne 

Nachhaltigkeitsbezug. Durch die hohe Passung zwischen WELT und dem Thema Nachhaltigkeit entsteht ein 

Resonanzraum für hohe Werbeerinnerung. Relevanter Content sorgt für Werbeerinnerungsplus.

MARKTFORSCHUNG 2022
WELT Earth Week – TOP INSIGHTS

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert über die Nutzer der drei WELT-Angebote.
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MARKTFORSCHUNG 2022
Nachhalt igkeit & WELT gehören zusammen

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert über die Nutzer der drei WELT-Angebote.

81%
„Die EARTH WEEK passt gut 

zur Medienmarke WELT.“

86%
„Die Umsetzung ist 

authentisch.“

82%
„Das Thema Nachhaltigkeit 

wurde auf besondere Art 

und Weise in Szene gesetzt.“

82%
„Die Umsetzung gefällt 

insgesamt (sehr) gut.“

85%
„Die Medienmarke WELT ist 

sich ihrer Verantwortung für 

die Umwelt bewusst.“

81%
„Der Medienmarke WELT 

liegt unsere Umwelt am 

Herzen.“

80%
„Die Medienmarke WELT ist 

im Bereich Nachhaltigkeit 

ein Vorbild für andere 

Marken.“

73%
„Die Medienmarke WELT ist 

führend im Bereich der 

Nachhaltigkeit.“

UMSETZUNG DER EARTH WEEK POSITIONIERUNG IM MARKT
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MARKTFORSCHUNG 2022
WELT-Zielgruppen

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert über die Nutzer der drei WELT-Angebote.

85%
Klimaschutz & 

Energiekonzepte der Zukunft

84%
Nachhaltige Produktion von 

Gütern

83%
Nachhaltiger Konsum

85%
Nachhaltigkeit insgesamt

84%
„Unternehmen stehen in der 

Verantwortung für eine 

nach-haltige Produktion zu 

sorgen.“

83%
„Ich kann durch mein 

tägliches Verhalten dazu 

beitragen, Umweltprobleme 

anzugehen.“

78%
„Ich achte beim Einkauf auf die 

Nachhaltigkeit der Produkte 

(Umweltverträglichkeit, keine 

Kinderarbeit, etc.).“

Nachhaltigkeit ist den WELT-Lesern/-Usern insgesamt ein 

sehr wichtiges Anliegen.

WICHTIGKEIT DER NACHHALTIGKEIT NACHHALTIGKEITSANSPRUCH



18 Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 DIE WELT-Leser.

* Interne Benchmark Crossmedia-Cases zwischen 2016 und 2020, Anzeigen ohne Nachhaltigkeitsbezug. Werbeerinnerung Marke: 21%, Recognition Anzeige Digital: 28% sowie Print: 32%.

Über Benchmark*

+73 %

MARKTFORSCHUNG 2022
Marken- und Anzeigenerinnerung

Werbeerinnerung

Marke

Über Benchmark*

+99 %

Recognition

Anzeigenmotiv

Werbekunden profitieren vom Nachhaltigkeits-Umfeld der WELT EARTH WEEK. Durch die hohe Passung 
zwischen WELT und dem Thema Nachhaltigkeit entsteht ein Resonanzraum für hohe Werbeerinnerung.

Die Nachhaltigkeits-Anzeigen, die im Kontext der WELT EARTH WEEK platziert waren, erreichen deutlich höhere 
Erinnerungswerte als vergleichbare Anzeigen ohne Nachhaltigkeitsbezug.

Nachhaltigkeitsumfelder sind:

… besonders aufmerksamkeitsstark.

… bereiten den Boden für eine gute 

Werbe- und Anzeigenerinnerung.

FAZIT: Relevanter Content sorgt für 

ein Werbeerinnerungsplus!
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MARKTFORSCHUNG 2022
Methode

Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevölkerung im Alter zwischen 

16 und 69 Jahren mit Internetzugang (Nutzung in den letzten 3 Monaten) 

innerhalb der Bundesrepublik Deutschland

Methode: Quantitative Befragung im Online-Access-Panel von Gapf!sh (ZMG MM 

Rapid)

Zielgruppe: Onliner, die im Zeitraum der WELT EARTH WEEK (22. bis 29. April 2022) eines der 

folgenden Angebote genutzt haben: WELT.de (gesamter Zeitraum), WELT AM 

SONNTAG vom 23./24. April 2022 oder DIE WELT vom 22./25./26. April 2022

Stichprobe: jeweils n=200 Fälle je Medium

Befragungszeitraum: 25. bis 30. April 2022

Studienkonzeption: AS Marktforschung
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