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WELT EARTH WEEK 2023

Inhaltliche Umsetzung in einer Woche
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WELT EARTH WEEK 2023
WELT PRINT 22. bis 28. April

Die WELT-Ausgaben der WELT Earth Week widmeten sich in
jeder Ausgabe einem anderen Schwerpunkt, stets mit

dem inhaltlichen Fokus auf die Themen Nachhaltigkeit und
Klimaschutz:
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24.04.: Finanzen/Investition in Nachhaltigkeit und Projekten i raiumpeBiadl
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- | liber Habecks Heizungsplan

25.04.: Mobilitat der Zukunft & Smart Citys
26.04.: Food, Gesund Leben & GenielBen
27.04.: Mobilitat der Zukunft & Smart Citys
28.04.: Nachhaltiges Reisen
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WELT EARTH WEEK 2023
WELT AM SONNTAG Highlightausgabe
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WELT EARTH WEEK 2023
WELT DIGITAL

Instagnam

Die Kuh ist mehr als |
ihr CO,-FuBabdruck,

Wdahrend der WELT Earth Week wurden Ak W.
umfangreiche Digital-Kampagnen von {

I | A8 "C/tx\‘ N
exklusiven Kunden umgesetzt. @" Sl

Deutsche Post: HomeRun Deluxe

KIA: Themenspecial M, Laufzeit: 22.04.-20.05.,

Logo-Integration mit Home-Buhne und
Brand Story M

Weitere Kunden: Initiative Milch (Instagram),
Reemtsma (Advertorial) und Bonial
(HomeRund Deluxe).
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WELT EARTH WEEK 2023
CHANNEL

Eine Woche lang prasentierte WELT in dem
eigens fur die WELT Earth Week konzipierten
Channel ein vielfaltiges redaktionelles
Programm, das unter anderem Schwerpunkte in
den Bereichen Nachhaltigkeit, Umwelt- und
Klimaschutz setzte.
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IMPRESSUM DATENSCHUTZ AGB KONTAKT FEEDBACK

NUT
WELTplus Abo kiindigen Newsletter FAQ WELT-photo Syndication

WIR IM NETZ UNSERE APPS

Facebook Twitter Instogram 'WELT News WELT Edition
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WELT EARTH WEEK 2023
WELT FERNSEHEN

Auch WELT Fernsehen berichtete umfassend Uber
nachhaltige Themen wahrend der WELT Earth Week.

N ESGIB1\'UBER
‘ BLUMEN KUR
l

In'seinem T

MMMMMM

hwerpunkt B

'*\"’ S siE
) 4 ' g1

v \ - .
e s 4 e -
_— 5 ey 5 < < - 3 \
= — — . A ’ Ve
— - k
-
) \ ——— — — . g . [ :
3 R/ | e l . -
\ | IS f = ; -
\ \ = @ | ’ »
A\ : , B | | | L ‘ y ;
1o As 3 \ : . [ / ey [ .
) : et L ‘1‘ | .“r i g 1 | . 28"
— — & x ad s
f
J i ]
W
Vi
| i i
] 8 |
)

| AMABEND

JENNIFER WILTON IM WELT-GESPRACH
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WELT EARTH WEEK 2023
BETTER FUTURE CONFERENCE

Am 27. April fand im Rahmen der WELT Earth
Week die Better Future Conference zum
Thema Sustainability statt.
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WELT EARTH WEEK 2023

Imagewerbung & Point of Sale

ANZEIGEN
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CHANNEL
welt.de/verantwortung

Ziehen Sie die Blicke ouf sich.
Und Ihren Umsatz nach oben.

OUT OF HOME

KLIMAPROTESTE

KONFRONTATION
DER GENERATIONEN

WeLT AM SONNTAG

SONSTIGE
Themenplakate & Funk
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WELT EARTH WEEK 20235

Channel Featuring & Distributoren

MEDIATHEK

WELTUNE  ROADOKS  NACMECITEN  WELTTALE  COOMENTATON  SIFCETASE  MASATN

EARTH WEEK 2023

' EARTH WEEK DOKU-
HIGHLIGHTS
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Woelt der Zukunft: Earthrise - Mission Klima Woelt der Zukunft:
Souberes Fliegen e Fusionsenergie

e My 5 Vo

MEDIATHEK
welt.de

~ EARTHRISE

MISSION KLIMA -

Oow Bapoetone SarDvine - Mo Kiey®
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e wetarnn e Bsbe Sa W e

TV APP
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AMAZON TV
Featuring

The Earth Unlocked - Geheimnisvolle Erde

) MAGENTA TV
Osterreich Social
& TV-Paket

Die Vodafone Mediathek wird Griin: Zum Earth
Day am 22. April! Finde im Bereich "Specials”
spannende Highlights wie ,Goodbye Co2 —
weniger ist mehr*

Am 22. April um 20:05 Uhr auf WELT und auch
auf Abruf

VODAFONE
div. Newsletter &
,Grune Mediathek”
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WELT EARTH WEEK 2023
B2B-Marke t/.ﬂg o e

WELT Gruppe

75

Wir haben mit Carolin Hulshoff Pol, CEO WELT Gruppe, zur anstehenden Better Future
Conference Sustainability gesprochen.

Carolin Hulshoff Pol ist davon tiberzeugt, dass nur durch den gemeinsamen Austausch
sowie das Know-How aller Expertinnen und Experten in Wirtschaft, Politik und
Gesellschaft eine nachhaltige Zukunft realisiert werden kann.

Als CEO WELT Gruppe glaubt sie fest daran, dass die Conference wichtige Impulse fir
eine nachhaltige Zukunft setzt und eine einzigartige Gelegenheit bietet, die
drangenden Herausforderungen unserer Zeit anzugehen und die Weichen fiir eine
nachhaltige Zukunft zu stellen.

22. BIS 28. APRIL

WeLT

BUSINESS

CO2-neutral Urlaub machen: vor

Ihr wollt mitdiskutieren und am 27. April 2023 digital an der Veranstaltung
teilnehmen?
JETZT ANMELDEN: event.welt.de/bfc23
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#bfc23 #sustainability #betterfuture #weltevents

WELT Gruppe

Media, Marketing und mehr von Wi

Lieber Herr Hacke,

gute Nachrichten fur Ihre Werbebotschaft: Auch 2023 steht das Thema

g 1 Person aus lhrem Unternehn T ) ) -
Nachhaltigkeit bei WELT im Fokus. Mit dem weltweiten Earth Day startet zum

Start Info Beitrdage Job

[ T impo:‘ Al LRGIRGTE PORT=D O SREFC A INrS AFST AR5 SEFTFEATIONMN

TTER FU

Dl
WeELT AM SONNTAG -

Das perfekte
Werbeumfeld
fur nachhaltige
Botschaften

WeLT

BUSINESS

weLr WELT Gruppe
BUSINESS olioweriinnen
| =-®

Unser Beitrag zur Nachhaltigkeit - WELT Earth Week &

WELT Gruppe

838 Follower:innen s " - -
WELT leistet wihrend der WELT Earth Week einen konkreten Beitrag zum

Klimaschutz. Bis 2045 wollen wir unsere Emissionen um S uzieren. Vom 22. bis
zum 28. April bekommt ihr auf all unseren Kanélen alles V ge rund um das Thema

16. Februar 2023 Nachhaltigkeit - und das klimaneutral.

WELT EARTH WEEK

#WELT #Earthweek #Sustainabilty

NIE A VE (VA AB A b
DIE WELT EARTH WEEK VOM 22. - 28. APRIL 202
Anlasslich des Earth Days am 22. April 2023, findet in der Woche vom 22. bis 28. April die ,WELT Earth
Week” statt. WELT kompensiert eine Woche alle CO2-Emissionen in Print, Digital und TV.

Auf folgende Dokus in Deutscher Erstausstrahlung freuen wir uns zur WELT Earth Week. Die Formate werden
begleitet durch nachrichtliche Berichterstattung.

EINE GANZE WOCHE {ur Ihre nachraitige Xnmmunieaton!

. ) WLl e einen kensrcoen 2omrag oum Aimsschuna: WELT A0 SONNTAS ond DE'WELT 2rd 2022 nvt gunam Eclp el worangegargen

Goodbye CO2 - Weniger ist mehr 4
mb i das ALL) Lams Wk A2l aaedan nor a ch Z'LL1E Dgesl o=e Lyvente dsuarhy <imors ra!

Nutzan Sle das Urdeld dar WELT Cath Wess und arraichen Sle gara gezlelt Ihre Zisigruope: Kautkryttos Lezarinnen und Laser

mit relam Nachhathgkadransprucn

SOCIAL MEDIA - WEBSITE — NEWSLETTER - E-MAILING
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WELT EARTH WEEK 2023

Klimaschutzprojekte — Axel Springer Carbon Bank

Solarkraftwerk zur
Verwendung
als Kraftstoff in Indien
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Biomasse-Anlage zur
(/=18 =1gle[V]gle
als Kraftstoff in Indien
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Erdwarme-Projekt
In Indonesien

~

_/
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Hydropower-Projekt
In Nicaragua

Wdahrend der WELT Earth Week entfielen ca. 0,27 t CO2 auf DIE WELT, WELT AM SONNTAG sowie das Print-
Supplement UHREN. Diese Emissions-Mengen wurden vollstandig durch vier zertifizierte Klimaschutzprojekte
der Axel Springer Carbon Bank kompensiert. Mehr Informationen zu den Projekten und der Carbon Bank:

Axel Springer Carbon Bank.

13

WELT | medic impact_. | VISOON



https://sustainability.axelspringer.com/neutrality/
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WELT EARTH WEEK 2023

KlIimaschutzprojekte — Climate Partner

MADHYA PRADESH 48

" INDIEN

Wdhrend der WELT Earth Week (22.-28.04.2023) 52000
entfielen circa 1,16 t CO2 auf WELT Digital, WELT TV WA
sowie die BETTER FUTURE Conference.

Diese Emissions-Mengen wurden mithilfe von
ClimatePartner durch zwei Gold-Standard
zertifizierte Klimaschutzprojekte ausgeglichen:
Solarenergie in Indien & Windenergie in Chile.

Mehr Informationen: Earth Week Tracking-1D

WELT | medic impact_. | VISOON


https://fpm.climatepartner.com/tracking/14080-2302-1001/de

MARKTFORSCHUNG 2022
WELT Earth Week — TOP INSIGHTS

Die WELT EARTH WEEK fallt ins Auge und wirkt nachhaltig: von vielen Lesern wahrgenommen und in der
Umsetzung top bewertet. Die Umsetzung wird als authentisch angesehen und konnte den Horizont
der Nutzern erweitern.

Die WELT-Marke und das Thema Nachhaltigkeit gehoren zusammen: Die WELT-Medien positionieren sich
als glaubhaft engagierte Marken in Nachhaltigkeitsthemen. Innen wird eine Vorbildrolle im Medienbereich
zuteil. Die Klimaneutralitadt der WELT AM SONNTAG wird von den Lesern positiv aufgenommen.

WELT-Leser/-Nutzer und das Thema Nachhaltigkeit gehoren zusammen: Die Nutzer der WELT-Marken
haben die Klimaherausforderungen erkannt und leben immer bewusster, erwarten aber auch von
Unternehmen nachhaltige Losungen fur die Zukunft.

Werbung im Rahmen der Earth Week profitiert vom relevanten Umfeld: Werbeplatzierungen in der WELT
EARTH WEEK erzielen eine erhdhte Werbeaufmerksamkeit mit einem Plus von durchschnittlich 73% bei

der Markenwahrnehmung und 99% bei der Anzeigenerinnerung im Vergleich zu Anzeigen ohne
Nachhaltigkeitsbezug. Durch die hohe Passung zwischen WELT und dem Thema Nachhaltigkeit entsteht ein
Resonanzraum fUr hohe Werbeerinnerung. Relevanter Content sorgt fUr Werbeerinnerungsplus.

15 Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert Uber die Nutzer der drei WELT-Angebote. WeLT ‘ media impact_ ‘ VISOON



MARKTFORSCHUNG 2022

Nachhaltigkeit & WELT gehoren zusammen

UMSETZUNG DER EARTH WEEK

81%
,Die EARTH WEEK passt gut
zur Medienmarke WELT."

82%
,Das Thema Nachhaltigkeit

wurde auf besondere Art
und Weise in Szene gesetzt.”

86%
,Die Umsetzung ist
authentisch.”

POSITIONIERUNG IM MARKT

82%
,Die Umsetzung gefallt
insgesamt (sehr) gut.”

85%
,Die Medienmarke WELT ist

sich ihrer Verantwortung fOr
die Umwelt bewusst.”

80%

,Die Medienmarke WELT ist
Im Bereich Nachhaltigkeit
ein Vorbild fOr andere
Marken.”

81%
,Der Medienmarke WELT

liegt unsere Umwelt am
Herzen.”

16  Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert Uber die Nutzer der drei WELT-Angebote.

VEAYA
,Die Medienmarke WELT ist

fOhrend im Bereich der
Nachhaltigkeit.”
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MARKTFORSCHUNG 2022
WELT-Zielgruppen

WICHTIGKEIT DER NACHHALTIGKEIT NACHHALTIGKEITSANSPRUCH

85% 84% 84% 83%
Klimaschutz & Nachhaltige Produktion von ,<Unternehmen stehen in der Ich kann durch mein
Energiekonzepte der Zukunft GUtern Verantwortung fir eine t&gliches Verhalten dazu
nach-haltige Produktion zu beitragen, Umweltprobleme
sorgen. anzugehen.”
83% 85%
Nachhaltiger Konsum Nachhaltigkeit insgesamt
78%

,lch achte beim Einkauf auf die
Nachhaltigkeit der Produkte

Nachhaltigkeit ist den WELT-Lesern/-Usern insgesamt ein (Umweltvertraglichkeit, keine
sehr wichtiges Anliegen. Kinderarbeit, etc.).”

17  Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert Uber die Nutzer der drei WELT-Angebote. WeLT ‘ med iCi impact_ ‘ VISOON



MARKTFORSCHUNG 2022

Marken- und Anzeigenerinnerung

Werbekunden profitieren vom Nachhaltigkeits-Umfeld der WELT EARTH WEEK. Durch die hohe Passung
zwischen WELT und dem Thema Nachhaltigkeit entsteht ein Resonanzraum fur hohe Werbeerinnerung.

Die Nachhaltigkeits-Anzeigen, die im Kontext der WELT EARTH WEEK platziert waren, erreichen deutlich hohere
Erinnerungswerte als vergleichbare Anzeigen ohne Nachhaltigkeitsbezug.

Werbeerinnerung
\ Marke

+/5 7%

Uber Benchmark*

Recognition
Anzeigenmotiv

+99 %

Uber Benchmark*

s

18  Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 DIE WELT-Leser.

* Interne Benchmark Crossmedia-Cases zwischen 2016 und 2020, Anzeigen ohne Nachhaltigkeitsbezug. Werbeerinnerung Marke: 21%, Recognition Anzeige Digital: 28% sowie Print: 32%.

\_

Nachhaltigkeitsumfelder sind:

.. besonders aufmerksamkeitsstark.
.. bereiten den Boden fUr eine gute
Werbe- und Anzeigenerinnerung.

FAZIT: Relevanter Content sorgt fur

ein Werbeerinnerungsplus!
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MARKTFORSCHUNG 2022

Methode

Grundgesamtheit:

Deutschsprachige Wohnbevolkerung im Alter zwischen

16 und 69 Jahren mit Internetzugang (Nutzung in den letzten 3 Monaten)

iInnerhalb der Bundesrepublik Deutschland

Methode: Quantitative Befragung im Online-Access-Panel von Gapflsh (ZMG MM
Rapid)

Zielgruppe: Onliner, die im Zeitraum der WELT EARTH WEEK (22. bis 29. April 2022) eines der
folgenden Angebote genutzt haben: WELT.de (gesamter Zeitraum), WELT AM
SONNTAG vom 23./24. April 2022 oder DIE WELT vom 22./25./26. April 2022

Stichprobe: jewelils Nn=200 Falle je Medium

Befragungszeitraum:

25, bis 30. April 2022

AS Marktforschung

T

\/

WEeLT | medio impact_. | VISOON



	WELT
	Folie 1
	Folie 2: WELT EARTH WEEK 2023  Inhaltliche Umsetzung in einer Woche
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10: WELT EARTH WEEK 2023  Imagewerbung & Point of Sale
	Folie 11: WELT EARTH WEEK 2023  Channel Featuring & Distributoren
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19


