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UNSERE
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FRAUEN 

FUSSBALL WM 

2023

10.07.-20.08.23

BUNDESLIGA 

SAISON 2023/ 

2024

Start: 05.08.23

NATIONAL 

FOOTBALL 

LEAGUE

Start: 07.09.23

DARTS 

WELTMEISTER 

SCHAFT 2024

15.12.23 – 03.01.24

SPECIAL 

OLYMPICS 

2023

17.06.-25.06.23

SPORT- IN 2023
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MEDIA IMPACT 

Mio.

USER:INNEN
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REICHWEITEN UND 

Lesebeispiel:

• 49% der BILD digital Nutzer 

nutzen auch WELT / 12 Mio. 

Nutzer nutzen BILD.de und 

WELT.de

12 Mio.

51%

4,3 Mio.

18%

2,16 Mio.

9%

2,85 Mio.

84%

2,85 Mio.

12%

12 Mio.

49%

2,29 Mio.

9%

4,65 Mio.

19%

1,61 Mio.

47%

0,54 Mio.

16%

0,94 Mio.

28%

1,61 Mio.

7%

1,55 Mio.

37%

2,29 Mio.

55%

0,54 Mio.

13%

2,16 Mio.

55%

4,65 Mio.

56%

0,94 Mio.

11%

4,3 Mio.

56%

1,55 Mio.

19%
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UNSERE IM FUSSBALL

Bei BILD, Welt, SPORTBILD und Sport1 bieten wir Premium 

Fussball Lizenzrechte.

Die Highlight-Clips aller Parteien direkt nach Spielschluss 

oder zeitnah nach dem Spieltag.

• Bundesliga

• 2. Bundesliga

• Supercup

• Copa del Rey

• Supercopa

• Frauen-Bundesliga 

• DFB Pokal Highlight Clips 
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WEITERE 

Wir bieten Lizenzrechte zu weiteren Sportarten und Events

als Highlight-Clips oder im Livestream:

• Darts

• Basketball

• Volleyball

• Tischtennis

• Eishockey

• Hockey

• XFL Football

• Major League Baseball

• ESL eSports
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Chapter 1 | Chapter 2 | Chapter  3

BILD

BILD weiß, was die Menschen bewegt, was Reibung erzeugt.

Schnell, aktuell und abwechslungsreich. BILD ermöglicht Werbekunden

den direkten Zugriff auf reichweitenstarke Umfelder. 

Denn: mehr Tagesreichweite hat keiner! 

BILD passt in kein Klischee – BILD unterhält, spricht die Sprache der

Mitte der Gesellschaft und thematisiert was andere sich nicht trauen.
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25,61 Mio.
Digitale UU

71%
männlich

60%
20 - 49 

Jahre alt

43%
mind. 

Abitur 

77%
mind. 2000 € 

HHNE

76%
berufstätig



Chapter 1 | Chapter 2 | Chapter  3

SPORT BILD

Mit Sportbild.de und der Sport BILD App wird der Leser zum Insider!

Sportbild.de ist das Online-Portal von Europas größtem Sportmagazin! 

Highlights und Hintergrundberichte, Interviews und Fakten zu Top-

Sportlern werden leidenschaftlich inszeniert. Hier gibt‘s die besten und 

exklusivsten Informationen aus der Welt des Motorsports.
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4,20 Mio.
Digitale UU

80%
männlich

60%
20 - 49 

Jahre alt

41%
mind. 

Abitur 

76%
mind. 2000 € 

HHNE

74%
berufstätig



Chapter 1 | Chapter 2 | Chapter  3

TRANSFERMARKT

Transfermarkt.de ist das größte deutschsprachige Fussball-Portal und die 

Nummer 1 in Sachen News, Transfers und Statistiken.

Transfermarkt.de besitzt die größte Spielerdatenbank weltweit und ist 

bezüglich Marktwerte die mit Abstand die meistzitierte Quelle.

In den Vereinsforen und der Gerüchteküche tummeln sich die 

Fußballexperten Deutschlands und diskutieren über tägliche Gerüchte, 

die Performance der Lieblingsspieler sowie die aktuellen Marktwerte –

untermauert von vielfältigen Statistiken aus der Welt des Fussballs. 

12

4,58 Mio.
Digitale UU

84%
männlich

67%
20 - 49 

Jahre alt

44%
mind. 

Abitur 

71%
mind. 2000 € 

HHNE

69%
berufstätig



SPORT1

Wohl kein anderes Sportmedium in Deutschland verfügt über so eine 

starke Berichterstattung aller Sportarten von exklusiven Live-Streams der 

Frauen-Bundesliga bis hin zu Clips der amerikanischen Football Liga XFL, 

gepaart mit einer enormen Reichweite – und das crossmedial von TV bis 

hin zu Metaverse, durchgehend von Mo – So!
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8,52 Mio.
Digitale UU

83%
männlich

63%
20 - 49 

Jahre alt

40%
mind. 

Abitur 

71%
mind. 2000 € 

HHNE

77%
berufstätig



Chapter 1 | Chapter 2 | Chapter  3

MOTORSPORT

Motorsport – Ist Passion, Spitzengeschwindigkeiten und Perfektion. Jedes 

Rennwochenende freuen sich Millionen von Menschen auf Spannung, 

Adrenalin und Ingenieurskunst. Mit Formel1.de, Motorsport-total.com & 

Motorsport.com vereinen wir die führenden Motosport Portale unter 

einem Dach und berichten ausführlich über alle relevanten Motorsport-

Serien. 
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3,54 Mio.
Digitale UU

80%
männlich

54%
20 - 49 

Jahre alt

41%
mind. 

Abitur 

73%
mind. 2000 € 

HHNE

66%
berufstätig
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BEST CASE 
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Ais und EINBLENDUNGEN

DVAG UND DIE BUNDESLIGA

KLICKS ÜBER ALLE KANÄLE GENERIERT

CUTIN EINBLENDUNG & TEASER LOGO INTEGRATION PRESENTER CLIPPRE-ROLL BILLBOARD & SITEBAR RUBRIKENSPONSORING PRODUCT PLACEMENT



BEST CASE 
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HOMEBLOCK PREROLLS PRESENTING

IMPRESSIONS

IN EINER WOCHE ZUR NUMMER 1...

PUBLISHER IM HANDBALL NACH WENIGEN TAGEN



BEST CASE 
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PROFILEINBINDUNG NATIVE EINBINDUNG SOCIAL MEDIA – TWITCH INTEGRATION

IMPRESSIONS

IM CONTENT INTEGRIERT…SORARE

KLICKS IN DEN PROFILEN



BEST CASE 
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DOUBLE DYNAMIC SITEBAR AUF SPORT1 HOME VIDEO WALL SPORT1 HOME MOBILE INTERSCROLLER

SPORT1 HOMERUN AUFMERKSAMKEIT GARANTIERT

MIT AUSGEWÄHLTEN WERBEMITTELN DIE CTR & VIEWABILITY WERTE  STEIGERN 

DOUBLE DY. SITEBAR CTR  AIs MULTISCREEN IN 24h GARANTIERT



BEST CASE 
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DOUBLE DYNAMIC SITEBAR MOBILE INTERSCROLLER VIDEO INTEXT OUTSTREAM ADVERTORIAL / TEXTLINKS

Ais & EINBLENDUNGEN 

SKY UND DIE FORMEL1 IN 2022

KONTAKTE ÜBER ADVERTORIAL & SOCIAL MEDIA INTEGRATION



BUNDESLIGA
NATIONAL 

FOOTBALL 

LEAGUE

HANDBALL
PREMIERE 

LEAGUE

UNSERE 
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PREMIERE LEAGUE UND 

22



BUNDESLIGA UND 
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BUNDESLIGA UND 
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BUNDESLIGA UND 
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NFL UND 
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HANDBALL UND 
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VS. VS. BILD BUNDESLIGA

6,76 Mio.
Online Nutzer 

pro Monat

2,51 Mio.
App-Nutzer 

pro Monat
0,37 Mio.

Bundesliga

2,84 Mio.
Online Nutzer

pro Monat

0,54 Mio.

Quellenangabe: best for planning 2022 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM29



VS. BILD BUNDESLIGA

6,76 Mio.
Online Nutzer 

pro Monat

3,59 Mio.
Online Nutzer

pro Monat

0,37 Mio.

Bundesliga

Quellenangabe: best for planning 2022 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM30



VS. VS. TRANSFERMARKT

Quellenangabe: best for planning 2022 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM

1,98 Mio.
App-Nutzer pro 

Monat

4,18 Mio. 
Online Nutzer 

pro Monat

8,34 Mio. 
Online Nutzer 

pro Monat

0,73 Mio.
Exklusivnutzer

0,22 Mio.0,73 Mio.

0,30 Mio.

2,41 Mio.
Exklusivnutzer

6,06 Mio.
Exklusivnutzer

1,25 Mio.
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VS. BILD SPORT 

Quellenangabe: best for planning 2022 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM

9,04 Mio.
Exklusivnutzer

1,43 Mio.
Exklusivnutzer

0,55 Mio.

Sport

9,5 Mio.
Online Nutzer 

pro Monat

1,98 Mio.
Online-Nutzer

pro Monat
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VS. 1. BUNDESLIGA 

VS. TRANSFERMARKT

Quellenangabe: best for planning 2022 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM

10,55 Mio.
Online-Nutzer 

pro Monat

4,18 Mio. 
Online Nutzer 

pro Monat

4,00 Mio.
Online Nutzer 

pro Monat

7,37 Mio.
Exklusivnutzer

1,63 Mio.1,12 Mio.

0,43 Mio.

2,14 Mio.
Exklusivnutzer

0,31 Mio.

Fußball 1. Bundesliga

1,81 Mio.
Exklusivnutzer
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BILD BUNDESLIGA VS. VS. 

SPORTBILD.DE & APP

Quellenangabe: best for planning 2022 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM

10,55 Mio.
Online-Nutzer 

pro Monat

3,41 Mio.
Online Nutzer 

pro Monat

6,76 Mio.
Online Nutzer 

pro Monat

8,42 Mio.
Exklusivnutzer

0,17 Mio.

Bundesliga

1,04 Mio.

0,92 Mio.

0,41 Mio.
Exklusivnutzer

2,89 Mio.
Exklusivnutzer

1,91 Mio.
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VIDEOLINKS

• Bundesliga-Trailer

• Kampfsport-Trailer

• Highlight Clips Bundesliga

• Bundesliga-Show

• Reif ist live

• DOOH Beispiel WELT

• SPORTBILD Preis

• Coaching Zone Beispiel DVAG

• InTORnational

• EM News Clip

• RIF Countdown Einbindung 

• Playbook Show 

• Stammplatz Vodcast

• DOOH Bundesliga – L-Frame Beispiel

• Imagetrailer SportTV
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https://vimeo.com/698065535/fbd8d5c91b
https://vimeo.com/728868605/881a52e841
https://vimeo.com/690856673/8e7c935877
https://vimeo.com/708241651/752473f1fb
https://vimeo.com/708593260/fdd58d59d6
https://vimeo.com/694003746/a407e011db
https://vimeo.com/708249561/a69dd377a4
https://vimeo.com/728817897/fe10ebc4d8
https://vimeo.com/735435552/ac6c7b639b
https://vimeo.com/734368973/3b100bd47b
https://vimeo.com/736496769/50eba121d3
https://vimeo.com/762187724/2ef3064c68
https://vimeo.com/768936070/0ebb59f138
https://vimeo.com/770639196/ebb22e060f
https://vimeo.com/776605565/c013b2f87f
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