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STYLEBOOK

Eines der
fuhrenden
Online-
Magazine fur
Frauen

1,63 Mio. UUs
3,58 Mio. Visits

3 Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,14 Mio.); Einzelmonat Oktober 2022 und IVW Dezember 2022

TRAVELBOOK

Deutschlands
groftes
Online-

Reisemagazin

2,51 Mio. UUs
5,42 Mio. Visits

VORSTELLUNG

DIE BOOK-FAMILIE

TECHBOOK FITBOOK
Das Portal fur Eines der
innovativen fuhrenden
Digital-Lifestyle Online-
Magazine fur
Fithess &
Gesundheit
2,3 Mio. UUs 2,47 Mio. UUs
5,960 Mio. Visits 5,48 Mio. Visits

"HOMEBOOK

Das groldte
Online-
Magazin fur
Haus & Garten

2,24 Mio. UUs
4,12 Mio. Visits

Das neue
Lifestyle-Portal
fur alle
Tierhalter und
—liebhaber

3,1 Mio. Pls
2,22 Mio. Visits

media impact



DAS PORTAL FUR INNOVATIVEN DIGITAL-LIFESTYLE

TECHBOOK IN A NUTSHELL

THERMOMIX || INTERVIEW = NETFLIX_ y o 7 § o
e [N —=y
b 2

-— S5

ﬂ//\\ _2_:/;:‘\ ~ Heute ist Cyber Monday!
" . > —\\ Die besten Technik-
_E.. -e e \\\ 7 X\\\ Angeboe im Uberblick

TS

i

peSee =

'3...§;\\\\\V\X§Z;/_—///{"4\“\\\\

Samsung macht Schluss mit
Galaxy-Note-Reihe - wie geht's ~
weiter?

UNGLAUBLICHE ANGEBOTE ~_ A 5
Black Week bei Media Markt

Quelle: *AGOEF dally digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022
**IVW Februar 2023

2,73 Mio. Unigue User*
4,58 Mio. Visits**
5,23 Mio. Pis*

— TECHBOOK ist DAS Portal fur den innovativen
Digital-Lifestyler

— TECHBOOK ist Spezialist fur (Home-)Entertainment,
Streaming und alle mobilen Gerate

— Alles Uber Devices, Gadgets und Apps

— Immer aktuell, trendbewusst & kompetent

Mmedio impact
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Maria, 25
1

3 STATUS

—  sind zu 54 % Manner

— sind zu 59 % zwischen 20 - 49 Jahre alt

— haben zu 50 % ein HHNE > 3.000 EUR
— 75 % sind berufstatig
— haben zu 44 % ein hohes Bildungsniveau*®

Sehr starkes Produktinformationsinteresse an:
Unterhaltungselektronik, TV, HiFi, Streaming-
Diensten, Computer, Smartphones, Tablet

i (Indexwerte zw. 128-140)

iy, | 9
'-5\\.-\:'_"’} '"vi’“’” ‘r.§ '
&\\\\‘ BN Tim, 36

)

I
Quelle: agof daily digital fac

5 *(Fach-) Abitur, Fach- ode

Jahre, Einzelmonat August 2022
for planning 2022 [; Basis: Grundg



DAKTIONELL

Erweiterter Fokus

O

Kernbereich

Produkttests




PEEERIB OOKS BESTE:
REDAKTIONELLER
KAUFBERATER

SMARTPHONES

Das ist TECHBODK

TECHBODK Basics

Newsletter-Anmeldung

HOME ENTERTAINMENT MOBILE LIFESTYLE STREAMING CONNECTIVITY TECHBOOKS BESTE

-

- - I ”"" g U] . -'-I:..—-. ~ .‘ e - \ -
= . |k L ,
Die 8 besten Outdoor-; S afoe el o & & '

W e PR SN Q'-%‘l‘* '-':-,)v. ) 2 =R -

Smartphones im Vergleich §3&a 455

Die redaktionellen Produkthighlights ,,TECHBOOKSs Beste™ sind
prominent in der Navigationsleiste verankert.

In dem Channel bundeln sich Empfehlungen und Reviews der e ——all 5N
TECHBOOK-Redaktion zu Hard- und Software, die die User im Alltag cur el v do0ture

begleiten - fUr jede Gelegenheit das passende Produkt.

TECHBOOK positioniert sich als vertrauenswurdiger Ratgeber fur
Technik-Produkte und starkt seine wahrgenommene Fachkompetenz.

7 TECHBOOK | medic impact



o JEJE N e e e e e L

l[___J[:_—_____ 1B i s

DAKTIONELL -

//;‘_’é JANUAR Sustainable Tech — so umweltbewusst kann Technik heute sein
% FEBRUAR Finanzen im Griff — die besten Tipps & Apps flrs Online-Banking, Steuererklarung und Smart Finance
MARZ Im Zeichen des MWC — das sind die neuesten Trends bel mobilen Geraten (Smartphones, Tablets, Wearables)
O
OO APRIL Ab nach drauBen! Vom E-Bike bis zum E-Scooter —alles zum Thema E-Mobility
ﬁ MA Mobilfunk, DSL, Kabel —mit uns finden Sie den passenden Internet- und Handy-Tarif
1| I
2 JUNI Alles fur den Sport! Die besten Fitness-Gadgets und Smartwatches
ﬁ JUL] Endlich Urlaub! Alles rund um Roaming, Smartphone und Shoppen im Ausland
AUGUST Gaming-Special — alle Neuheiten fur Konsolen- und Mobile-Zocker
<><><> SEPTEMBER IFA und die neueste Technik fur Zuhause — vom Fernseher Uber Musik bis hin zum schlauen Staubsauger
@ OKTOBER Smart Energy — klimaneutrales und nachhaltiges Wohnen mit Smart Home
Schnappchen-Monat (Singles Day, Black Friday, Cyber Monday) —
Q NOVEMBER die besten Deals, Schnappchen, Tipps zum Online-Shopping / Kaufratgeber
DE/EMBER Jetzt wird es kuschelig — alles rund um Streaming und TV

: ) Themenpl- § T -ngepaSSt = _
!
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DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

BEAUTY

Kann zu viel Pflege zum Problem werden und was hilft bei BesenreiRern? Wie werde ich lastige
Pigmentflecken oder unschonen Pickelmale los? Und welcher Lidschatten passt zu meiner
Augenfarbe? STYLEBOOK hat alle Infos rund um das Thema Beauty, spricht mit Experten und kennt
die Trends im Schénheits-Segment.

il 11evs uno Tics || pruece un makeup || koreerprieGe | HAARE || BEAUTY-BAG |
| BEAUTY.OPs |

BEAUTY - AKTUELLE ARTIKEL

F'}‘»

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND&BODY Q

Home-Workout im Tabata-Style mit

nda Brandao

OMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

KEIN SCHLAF
6 Fehler, die Sie beim Einrichten des
Schlafzimmers vermeiden sollten

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN QUIZ  DEUTSCHLAND Q

9 spektakuléare Pools in aller Welt

Von

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

NICHT NUR FUR KINDERPOPOS

Alleskonner! Die 7 besten Beauty-Tricks
mit Babypuder

MOBILE  ENTERTAINMENT  INTELLIGENTHOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

Die spannendsten Gaming-Highlights
far 2021

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FUEGEN ~ SERVICE  ATTRAKTIONEN QUIZ  DEUTSCHLAND Q

tapalice Castle - ein Mann wollte sich
sein eigenes Schloss bauen

11

*Weitere Formate in Absprache moglich

TECHBOOK | medic impact




MOBILE ENTERTAINMENT  INTELLI

alles uber Sie wei3?

MOBILE ENTERTAINMENT INTELL

(12 *Weitere Formate in Abspra

Waussten Sie, was das

e

Waussten Sie, was das Finanzamt
alles tiber Sie weiRR?

ERBEFORMA

 streaming - Anblator und Hardware |

| reewsietter |
| mobile work |

GENT HOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

| streaming - Anbieter nd Hardware |
[ so testet recumooK |
[ Mewsiotter |

| sobile work |

IGENT HOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

EISTEI i

ot

7

Die optimale Anzahl an Atemziigen
pro Minute fiir unsere Gesundheit




DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

7sHOMEBOOK»w=omx [

PRACHTSTAUDE BREITET SICH AUS

Die Kermesbheere kann zum
Problem im Garten werden

=

Die Asiatische und die Amerikanische
Kermesbeere sind beliebte Zierpflanzen in
heimischen Gérten, breiten sich aber mehr und
mehr auch ungewollt in Deutschland aus Foto:

Getty Images

Von Christian Glass | 19. Oktober 2021, 15:07

n wir jetzt

ety Ima
Graue Jean nen so vielse

werden wie die blaue Variante, sie w

|

wirken auch

Die Kasuare zdhlen zu den zahlreichen
gefahrlichen Bewohnern am Cape Tribulation Foto:

dpa Picture Alliance

Stechende Baume

Doch die skurrilste Gefahr am Cape Tribulation
haben wir uns flir den Schluss aufgehoben:

Baume. Ja, Sie haben richtig gelesen, Baume.

FITBOOK

4 Ubungen, die D
machen sollten

/‘3

auersitzer unbedingt

Welche Olivendle
tberzeugen bei ,Stiftung
Warentest"?

13

*Weitere Formate in Absprache moglich

mMmedio impact




DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

“HOMEBOOK

eser™ . . - - _
Leser kommen wir zu zweit bei diesem Flug auf knapp 110

I_:'F' jenteste Zimm 2rp f anze Le SChilanas Z|1 - . . . .. .
seliebteste Zimmerpflanze Deutschlands zu Euro. Ich glaube, ich bin noch nie so giinstig g

(=

"sHOMEBOOK

wahlen. Den ersten Platz belegt mit 2241

schon gewusst, > das richti ocknen

und finde es in diesem Moment so praktisch wie

Stimmen das Fensterblatt, den meisten unter bereits unter der Dusche anfangt? Dank Conditioner erschreckend

dem Namen Monstera bekannt. Danach fo leichmafiig verteilen.

die Orchidee mit 1816 Stimmen auf Platz zwei ederum das spatere ANZEIGE
und den dritten Platz nimmt der Gummibaum Trocknen beschleunigt. Mit einem grobzinkigen

mit 1210 Stimmen ein (Stand: 03.05 sich die Haarspulung besonders

gleichmalig verteilen.

Uhr).

ANZEIGE

welter auf stylebook.ae

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in

die Top drei geschafft hat, finden Sie sie

maglicherweise auf den Plitzen vier bis die Top drei geschafft hat, finden Sie sie
moglicherweise auf den Platzen vier bis

f 1

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in

| @ weiter auf travelbook.de
| ° f |

Cube Ad Understitial Interscroller

14 *Weitere Formate in Absprache maglich TECHBOOK medid impac‘l:
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Alle Spiele, alle Tore

Sichere dir mit der Sportworld App
12 Sportchannels und MagentaTV.

Alle Spiele, alle Tore

Sichere dir mit der Sportworld App
12 Sportchannels und MagentaTV.

Stellt Apple eine beliebte
iPhone-Reihe komplett ein?

sport M)

\ N
+ 4 3/ A
MAGENTATV \_‘
bis zu 12 Monate T
—\
——

i

inklusive*

L_aﬁs-_

' g 'S et
Hat die Fernbedienung fir den TV : B o | (R f:
noch eine Zukunft? - "

Der Homerun garantiert Marken einen individuellen
und erstklassigen Auftritt.

Neben einer Homepage-Festplatzierung, erhalt der
Kunde eine First Contact Platzierung (erster Page View
auf der gesamten Welbsite abseits der Homepage) und
erreicht so jeden User auf der gesamten Seite.

Eine ganze Seite nur fur Sie:
Die Auswahl der Werbemittel steht Innen hierbei frei!

SAMSUNG c

amnoerspo«woﬂawp ~~~~~

Alle Spiele, alle Tore

Sichere dir mit der Sportworld App
12 Sportchannels und MagentaTV.

TECHBOOK FOLGEN

Beispiel: Samsung

150.000 Als

Homerun Day 1 Tag

8.400 €

10.500 €

Homerun Week 900.000 Als 1 Woche

1) Inkl. First Contact, Sa. &
2) Das stationére Big Stage

Homepage ausgenommen CMS-Flach
epage ausgespielt. ROS wird das Fallba

42.300 €

54.000 €

tzliche Freigabe der Redakt
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GE:
FLACHIG
TERAKTIV

SO UNTERHALTEN SIE DEUTSCHLAND:

lhre Kampagne wird flr einen Tag groldflachig im direkten 3
Blickfeld unserer Nutzer auf der TECHBOOK Home | | s.. ,,,,,,,,,,,,,, |
ausgespielt.

Mit der Big Stage emotionalisieren Sie unsere User und
aden sie mit voller Power auf.

HOME ENTERTAINMENT  MOBILE LIFESTYLE STREAMING CONNECTIVITY Q

Nach Abspielen des Videos (Lange max. 8 sec.) verbleibt
ein Fireplace auf der Seite.

Auf unserem Special-Interest Portal erreichen Sie
150.000 themenatftine Nutzer pro Tag oder 900.000 pro
Woche!

»

1) Inkl. First Contact, Sa. &
2) Das stationére Big Stage

Homepage ausgenommen CMS-Flache
epage ausgespielt. ROS wird das Fallbac

tzliche Freigabe der Redakt
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Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstarksten = — L |
redaktionellen Flache ist ideal tUr Produkt- bzw.
Kollektions-Highlights.

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

RRRRRRR

Warum die Welt kein faltbares
Smartphone braucht!

Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-
Webseite oder auf eine spezifische Landingpage. <

a‘ r
4 Diese App zeigt, wie ein

e
Tattoo auf dem Kérper
P ‘

50.000 Als 4.500 €

1) Samstag und Sonntag za
2) Zzqgl. Erstellungskosten (|






EMOTIONALES

STORYTELLING MIT

CASYLIFE TECHSTYLE APPS INTIRTAINMINT MOBILE FUTURE NEWS Q

"

DERESR AND STORY e

Die native Story bekommt exklusiv das Storytelling von TECHBOOK:
Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende Videos, grolée Fotoproduktionen,
informative Grafiken, interaktive Engagement-Tools wie 360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.

— Redaktionell anmutende Story

— Klare Absenderschaft durch Logointegration

— |lhr Thema wird gemeinsam mit dem Brand Studio Team erarbeitet
— Bildmaterial von Innen oder unser Native-Foto-Team

Minimal zu buchende Page Views? [ISNBASISaket N \jaximal zu buchende Page Views? Story I+ *

15.000 Page Views e et e e
5.000 50.000 €! 20.000 ST R
6 WOChen Lanzeit2 -:2:"".\‘-1 e 1 unbedingt haten? Urd was ot biof Bebtrontk-Schnck
| ¢ soc [N -
Data & MaFo: Targeting Ab 10€ TKP (siehe Targeting Ratecard) YOUMBIOH
Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet
Performance: Just Clicks, Activation o. Lead Add-On | Siehe Performance Factsheet
BUhne zur Sammlung deiner Brand Storys Ab Buchung von 3 Storys on top Beispiel: Deutsche Telekom

1) Zzgl. Kreationskosten bis 15.000 Views 3.500 €, bis 20.000 Views 4.000 €, ab 20.000 Views 4.500 €, nicht rabatt- und AE-fahig. . .

2) Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden. _ medida Impact
3) Skalierbare Page Views: ab 3,50 € Brutto CPV (Cost per View), SR- und AE-fahig, abhangig je nach Grolie der Buchung und dem Objekt

4) Auf ausgewahlte Werbemittel, siehe Targeting Ratecard

20



BRAND HUB:
STORYTELLING AT TRamEock __mil
ITS BEST MAL VIER! = [t

Der Brand Hub enthélt vier Brand Stories’ welche auf einer
kundeneigenen Buhne auf TECHBOOK prasentiert werden.

— 4 redaktionell anmutende Stories

R — Wi
Ein Traum Im Herzen von

— 1 Kunden-Hub mit der Moglichkeit zur Intergration weiterer LY aordamerike! S

interaktiver Elemente, Videos, Spocial Media Posting, etc. T Qs ¥

o
@
o !
c
=
o}
Qo
—
@
Q|
©
o
.
@

— Klare Absenderschaft der Marke durch Logointegration f
Mein wilder Road-Trip ins Herz von

. . . A ” 5 e S;;;d{ehe'ﬂes é%;ools LIGHTS DER USA PRASENTIERT VON VISITTWEUSA.0E
— Themen werden gemeinsam mit dem Brand-Studio-Team M = << ——

erarbeitet
— Bildmaterial kann der Kunde zur Verfugung stellen oder stellt 0. \\\ |
das Native-Foto-Team bereit nersorcam g i (AR

SRS SSREeeE 9 Orte, die jeder im Leben gesehen haben muss!
b s » P Bl

Brand Hub 15.000 Views 8 Wochen 52.500 €

Beispiel:
,Visit the USA® auf TRAVELBOOK

21 1) Weitere Brand Stories hinzubuchbar _ M ed iQ impact
2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 10.000 €



ARBMERTORIAL: FUR
EINE KAMPAGNE e

Kiinstliche Intelligenz im Haushalt:
Clevere Staubsauger erleichtern den Alltag

Die Advertorials auf TECHBOOK werden individuell
<onzipiert. Dank der redaktionellen Aufmachung im Look &
~eel von TECHBOOK werden Sie in einem erstklassigen
Jmfeld in Szene gesetzt und profitieren von einer hohen

Glaubwaurdigkeit. Inre angelieferten Werbeinhalte stehen im
Fokus.

R S
.
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Die User werden direkt angesprochen und die Marke wird via
Gewinnspielen, Votings, integrierten Videos uvm. aktiviert.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl GUber Homepage-Teaser, als
auch einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run

- - Mehr Zeit finr Freunde und Familie. wer nimnt sich das nicht vor.
Of S | te . 2 Doch leider sieht die Realitdt oft anders aus, denn neben Job und
Haushalt bleibt oft wenig Zeit fitr die wirklich wichtigen Dinge im
Leben. Doch was. wenn wir uns bis zu einen Monat lang* keine
Gedanken mehr ums Saugen und Wischen machen miissten — zu
schon. um wahr zu sein? Nicht mit dem neuen Shark Saugroboter.
der uns mit innovativen Technologien die Arbeit abnimmt. Wir
erkldaren, was dahintersteckt.

Von TECHBOOK | 10, November zo22, agag Unr

1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar

2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €

Advertorial S 500.000 Als 2 Wochen 10.000 €
Advertorial M |1.000.000 Als |4 Wochen 17.500 € .
Advertorial L 1.500.000 Als |6 Wochen 22500 € Sha T

TECHBOOK mecdia impact




TORIAL-BUH
HNE RUND U
ODUKT

Advertorial-Buhnen beinhalten neben der Blihne auch drei
Advertorials. Sowohl die Buhne, als auch die drei Advertorials
werden hierbei individuell im Look & Feel von TECHBOOK

Inszeniert.

Sprechen Sie lhre User mit der Buhne direkt an und aktivieren
Sie sie ebenso via integrierten Videos, Social Media Postings,
uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, als
auch einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run
of Site.

6 Wochen 35.000 €

Advertorialbthne |1.500.000 Als

1) Laufzeitempfehlung, auf £
2) Zzqgl. Erstellungskosten (|

NEWS ZIELE FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN ORTE QuiIz ANGEBOTE

MIAMI SPECIAL

&=l Beispiel:

Kennen Sie diese fiinf Facts, die Miami
einzigartig machen?!

I'd
5
e

-

o8N
A

N % 2

L

&

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr

Die 10 versteckten Perlen von Miami, die
deinen Urlaub richtig schén machen

VELBOOK




BEEMENSPECIAL: IHR —
STARKER AUFTRITT IM  NEecieocky -
THEMENAFFINEN UMEELD (& PSS

Themenspecials beinhalten das Sponsoring einer Buhne, welche
einem speziellen Thema gewidmet ist. Das Sponsoring umfasst hierbel
die exklusive Kundenprasenz auf Specialstart- und allen Artikelseiten:

VIRTUAL REALITY SPECIAL

— Sponsoring-Header und —Footer ,,presented by” — | & Eo L‘i\\.:
— Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und Content Ad ch o B FNEg:EEINSTIEG
oder Mobile Medium Rectangle) o VIRTUELLE

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl tber Homepage-Teaser, als auch . ” A i _ VIRTUAL REALITY SPECIAL
einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Zusatzlich besteht die Moglichkeit Advertorials und Brand Stories
innerhalb des Specials zu integrieren.

e r———
zw:chenVRAR dMR
AT OO

Paet G [Laut’  [piong’ | LELL2

Themenspecial S | 300.000 Als 1 Wochen 13.000 € 2 1B e
Themenspecial M |600.000 Als 2 Wochen 23.000 € Beispiel: Deutsche Telekom ,,Das groRBe VR-Special”
Themenspecial L | 1.200.000 Als 4 Wochen 36.000 €

1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar

24 2)Zzgl. Erstellungskosten ( nicht SR~ und AR-féhig): 2.000 € TECHBOOK media impact

Achtung: Bei der inhaltlichen Ausgestaltung des redaktionellen Themenspecials gilt das Prinzip der redaktionellen Hoheit; aus Compliance-Grinden sind
keine Kundenspezifischen Themenspecials umsetzbar (z.B. “Das grolse Musterland-Special prasentiert von Musterland®)



CT STORY
E: DEINE ST
LT AUF

REN MEDIEN

Y

. Computer

FITBOOKRCONIST?

. . . . _ TRAVELBOOK
Mit nur einer Story mehrere Zielgruppen-Touchpoints auf unseren STYLEBOOK
Medienmarken erreichen, klingt verrtickt? - PETBOOK
Mit den Product Story Bundles ist es nun moglich! — ~HOMEBOOK
Einfach ein passendes Bundle auswahlen, wir kreieren eine Product

Story aus deinen Inhalten und spielen diese automatisch im Look und . WeLT

Feel der jeweiligen Medienmarken® aus. So findest du auf mehreren
TRAVELBOOK

BlUhnen mit nur einer Story statt.

15.000 15.000.000 47.500 €2

Garantierte Page Views Garantlerlt ° Paketprels
Ad Impressions

25 1 Ausspielung erfolgt tber undle enthaltenen Seiten (ROS oder a nden Channels).
2 Zzgl. Kreationskosten 4.5
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VIDEOSPONSORING - STAFFEL 2

Es bedarf manchmal nur einer kurzen und einfachen
Erklarung, um technische Zusammenhange zu verstehen
oder Lifehacks zu erlernen.

In unserer redaktionellen Videoreihe ,TECHBOOK Basics”
beantworten wir in kurzen Clips die wichtigsten Fragen zu
technischen Gadgets. Wenn Sie lieber die ganze
Beschreibung lesen mdchten, finden Sie alle
Informationen und Details im dazugehorigen Artikel.

Sehen Sie sich Staffel 1 hier an!

TECHBOOK  IBASICS

Videolange: g 2 Minuten
Starttermin: Ende Januar 2023

Platzieren Sie Ilhre Marke in einem glaubwurdigen
und authentischen thematischen Umfeld.

Wie checke ich, ob ich 5G nutze?

TECHBOOK medic impact



https://www.techbook.de/mobile-lifestyle/sar-wert-alles-wissenswerte

EXKLUSIVES VIDEOSPONSORING

MOGLICHE BESTANDTEILE

SPONSORING BASIC

Was ist eigentlich Mesh-WLAN?

TECHBOOK BASICS

Was ist eigentlich Mesh-WLAN?

Prasentiert von
PARTNER

| e safs
‘ e ‘ PARTNER
S
/ > ) v
e

PRESENTER CLIP

LOGO-INTEGRATION IM VIDEO )
MOGLICHE

ADD-ONS

DISPLAY ADS AUF DER VIDEO-
ARTTER BUHNE UND DEN ARTIKELSEITEN

PARTNER

D G —

BANDEROLE

BRAND STORY S AUF DER VIDEO-BUHNE

28 *visuelle Anmutung _ ‘ medld impact
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EXKLUSIVE

P

gration im Presenter Clip

Integration im Video

ket Multiscreen auf den
rtseiten and Artikel-Seiten

Banderole

4 Wochen)

X
}
*  Plus 500 € Kreat/onsk(J affic Management. Kreationskosten sin
nicht SR- oder AE- fah/d
** Plus 2.000 € Kreen‘/onskL skosten sind nicht SR- oder AE-fahig.
nskosten sind nicht SR- oder AE-fahig.

***Plus 3.500 € Kreat/onsk.

EOSPONS

ISE

UCDDDDDUUUC‘D

inan

pressions

Brand Story S (Laufzelt 4 Wochen)

10.000 € Brutto™™

35.000 € Brutto™*







EXKLUSIV

STRATEGISCH

LANGFRI

AR

Das optimale Setting fur eine strategische Partnerschaft ist, wenn Sie ein komplexes strategisches Kommunikationsziel verfolgen,
welches mit Media allein nicht bewaltigt kann.

—  Wir schaffen ein ideales Umfeld und bilden den Beginn einer Customer Experience.

— Die branchenexklusive Partnerschaft sichert hohe Sichtbarkeit und Prasenz durch individuelle Integrationen (Logo, sticky Bar, Textlinks) direkt
auf der Webseite.

— Starke Media-Auftritte auf dem Portal sorgen zudem fur einen Imagetransfer zwischen dem jeweiligen Book und inrer Marke.

— Kundenindividuelles Storytelling, das den Interessen und Bedurfnissen der User entspricht, wird thematisch passend in Szene gesetzt und kann
ebenso von lhnen weiter verwendet werden.

Far individuelle und passgenaue Anséatze sprechen Sie uns gerne an!
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EXKLUSIV

MOGLICHE

CONTENT

— Grol¥flachige und
Multiscreen-Werbeformate
auf der gesamten BOOK-
Webseite (ROS) oder auf der
Home (z.B. HomeRun Day
oder Week)

— Sponsoring /
Themenspecials

— Diverse Targeting-
Moglichkeiten

— Branchenexklusivitat fur alle
Content- und Media-Formate
moglich

|
|
r

3 *Nur innerhalb von Partners

Emotionales Storytelling
mit Brand Stories

Produktbezogener
Content / Advertorials

RATION

— Neues Videoformat/
Quiz Show

— Weitere Formatideen

. A

Eigener Content Hub
moglich*

Traffic-Management
lhres Content

Projektleitung und
Einsatz eines

Produktmanagers zur
Koordination der
Zusammenarbeit

> Monaten realisierbar.

— Individuelle Konzeption
exklusiver
Sonderintegrations-
flachen (z. B. In-Article-

Recommondations oder
Notifications)

— Integration von Affiliate-
Deals mit Ziel der
Ordergenerierung

moglich

DATEN*

Recht zur
Datengenerierung fur
lhre Marke

First Level Daten (z. B.
Content-Keywords)

Re-Targeting
Moglichkeiten

Nur nach intensiver
Prafung durch das
Datenschutz-Team /
DSGVO-Konformitat
notig

Weitere Datennutzung
tbd.
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EXKLUSIV

PARTNERS

PREMIUM-PARTNER-
SCHAFT

Paketpreis: ab 1 Mio. €
Laufzeit ab 12 Monate

Content Hub
STORYTELLING Brand Stories

Advertorials

begrenzte Bestandteile
X

Themenspecial
MEDIA Home Run
Display (RoS)

Sponsoring von 3 Video Folgen +
VIDEO Product Placement + Media

Logointegration

Exklusivitat

In-Article Widgets
TIEFENINTEGRATION  Newsletter Integration

Homeblock

Notifications

Leuchtturmaktionen (inkl. MaFo)

DATEN Datennutzung

y - - _

X X X X |[X X X
X |X X X [X

Branchen-Exklusivitat moglich
X

X X X X 1

X
X
X
X

X |IX X X X X X X | X [X X X |X X X




LANGFRISTIG

BEST CASES

DAK PREMBSBNIEBARTNERSCHAFT (2017 — Herbst 2021)
FITBOOK

TOP-NEWS  FITNESS  HEALTH  FOOD  HOWTO  MIND & BODY

SERERONIPRENMIN M PARTNERSCHAFT (2016 — 2018)
FITBOOK =p==m= i 1} |

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOW TO MIND & BODY

Sereaming Special
INTORTAINMINT  MOBILE  GAMING 4
z 3 ‘A~ Blick - Goch 1or wen bohat sich der hohe Aufpreis
Wirkiich? TECHBOOK ket aut

SMAKT HOME  APPS

|
tasvun

APPS  ENTERTAINMENT MOBILE GAMING NEWs Q
/ \ P
< 2 "v a - - -

= . e R DIE SKY KONFERENZEN

LIVE UND IN HD

EASYLIFE  SMART HOME
So konnen Sie Ihre Ausdauer in 4
Wochen verbessern i

Hler heizt das Handy die Bude vor!

Far wen lohnt sich
WhatsApp Business?

rw';‘é VON PERSONAL TRAINERN

So konnen Sie lhre g Dieser ominose Wert verrat,

Ausdauer in 4 Wochen wie gut Ihre Ausdauer " DIESES Darmbakterlum soll
irklich ist! lhre Ausdauer erhohen r‘

S T .

verbessern )
EhL AT

Brand
\lnl‘_\

Den Kaffee? Macht die App! Das TV-Programm? Wird via Ha
progumrmert' Die Hausaufgaben? Via Messenger gesteuer
e = Al

lande disira n

-

OBIPRENIBMPARTNERSCHAFT (2019 — ongoing)

HOW TO

W

MUNDE KATZEN KLEINTIERE PFERDE RATGEBERLSERVICE NEWS Q

WOW! Dieses Futter wird Ihr Hund lieben

TOOLS  NEWS

GARDENING  ROOMS  INSPIRATION

GARDINING  ROOMS  INSPIRATION HOWTO  TOOLS NIws Q

Sy § 4 Traumgirten im Vorher-nachher-
Verglelch

Diese Gartenarbeiten
stehen im August an &

'

2=

-y w i

4

"HOMEBOOK

[ Aus wOsT wino wannsinn |

4 Traumgarten im Vorher-
nachher-Vergleich

"
AW Iy
-~

-

fir die Umstellung nd
mégliche Risiken

.
P
3 \)h

.“

b4
=+ helfen
AR

“‘J‘.a

media impact

MYHOMEBOOK FOLGEN
< : < ¥ Weber Gasgrill Spirit

£0-210 mit 2 Breanern

NEWS
Licht fur Ih Sind Mega-Wespennester
auch bei uns moglich?
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TE KOOPERA
MANCE AUF
OK

Reichwelte:
— Nutzen Sie die stetig wachsende Reichweite der BOOK-Familie fur Ihre Marke.
Themenumfeld:

— Profitieren Sie von den thematischen Umfeldern der BOOKs und Fokusphasen,
In denen vermenhrt Artikel veroffentlicht werden, die zu Ihrer Marke passen.

Zielgruppe:
— Sie erreichen eine junge, berufstatige Zielgruppe, die fur ihren Konsum nach
Inspiration und Anleitung sucht.

Native Einbindung:

— |hre Angebote werden prominent im redaktionellen Umfeld auf verschiedenen
Flachen eingebunden. Unser Trafficmanagement gewahrleistet eine optimale
Ausspielung Ihrer Angebote.

l
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Umfeldern auf
einem

1 BOOK 3 BOOKs
lhrer Wahl lhrer Wahl

Ab 3 Monaten |Ab 3 Monaten
Affiliate - Affiliate -
Partnerschaft | Partnerschaft
Ig Ig
contentnahen |contentnahen

Umfeldern auf
einem

und Textlinks,
IN einem vorher
vereinbarten

Fokusportal Fokusportal
In-Article In-Article
Integrationen | Integrationen

und Textlinks,
iINn einem vorher
vereinbarten

(CPO/CPL)

Themenumfeld | Themenumfeld
5.000 € 7.500 €

zzgl. variabler | zzgl. variabler
Vergutung Vergutung

(CPO/CPL)

Min. 7.000
Klicks / Monat

Min. 9.000
Klicks / Monat




AFFILIATE KOOPERATION

MOGLICHE INTEGRATIONEN

Kunden profitieren von der inhaltsorientierten und reichweitenstarken Integration und kénnen problemlos mit portalibergreifenden
Kampagnen agieren. Wir Ubernehmen das Trafficmanagement und garantieren so die optimale Sichtbarkeit der Angebote.
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CONTENT-
RECOMMEN-
DATION

Zusatzlicher Traffic-
Garant. Perfekte
Platzierung fur Content
Marketing Mallnahmen

STYLEBOOK

1. CBD als Anti-Aging-Wunder

Pflegeprodukte auf Hanf-Basis liefern der Haut eine Menge
Antioxidantien, die insbesondere im Bereich des Anti Aging
eingesetzt werden. ,Antioxidantien schutzen die Zellen vor
der Wirkung freier Radikale”, erklart der Miinchener
Dermatologe Dr. Timm Golike im STYLEBOOK:-Interview.
,Diese entstehen durch aul3ere Einflisse wie UV-Strahlen
oder Umweltgifte und schaden der Haut, indem sie den
Abbau von korpereigenem Kollagen férdern.” CBD schutzt
also die Kollagenstrukturen, die fur eine elastische und
pralle Haut verantwortlich sind und uns ein jugendliches

Aussehen verleihen.

e

7 Tagescremes, die
uns uberzeugt... Wie gesund ist
,Lunten ohne"?

[ ANZEIGE

& fitbook.de

FITBOOK
o Wl U

Lesetipp der Redaktion

FITBOOK-Umfrage: Sind
(4" die Deutschen nach dem
" Lockdown ins
Fitnessstudio
zuruckgekehrt?

FITBOOK Workouts - die
=71 neue Plattform fir
[‘ | Workout-Videos

Notification im Seiten-Header
mit starker Sichtbarkeit

STYLEBOOK

Foto: nordic cosmetics
Advertorial | 26. Marz 2020, 16:59 Uhr

Mit unseren exklusiven Deals bieten wir besondere Produkte zu
unschlagbaren Preisen. Finden Sie tolle Deals aus den Bereichen Fashion &
Lifestyle, Beauty & Wellness, Gesundheit & Fitness und vielem mehr!

Hande waschen, desinfizieren und auf die richtige Hygiene achten: in den aktuellen Zeiten
ist das wichtiger denn je um sich vor dem ausgebrochenen Coronavirus zu schitzen.
Dabei sollten Sie jedoch nicht vergessen, dass unsere Haut vom Alkohol und Wasser
angegriffen wird und austrocknet. Die richtige Feuchtigkeitspflege fiir unsere Hande ist
deshalb mindestens genauso wichtig! Wir haben uns schlau gemacht und die perfekte
Handcreme von Nordic Cosmetics fir Sie. Die besondere Zusammensetzung aus Aloe Vera
und Cannabidiol wirkt Wunder und sorgt fiir geschmeidige und gepflegte Hande nach der
Reinigung.

Module dienen als
Sprungstelle zur
Partner-Landingpage.
Interaktionsmoglichkeit
und personalisierte
Ergebnisse.

media impact




SONRENT COMMERSGE:

TECHBOOK Basics
So testet TECHBOOK

N
K A U I I N I I R I S S I I U R HOME ENTERTAINMENT MOBILE LIFESTYLE STREAMING CONNECTIVITY TECHBOOKS BESTE Q
TRADE IN AKTION BEI SATURN

Bis zu 200€ Ankaufspramie und eine Book

Cover Tastatur gratis beim Kauf eines
SAMSUNG Galaxy Tab S8 sichern

% N ,./7
\_/
\ )

Die Content Commerce Artikel werden basierend auf einem initialen Briefing konzipiert
und zielen darauf ab, Ihren Produkten oder Marken einen zusatzlichen Performance-
Boost zu ermdglichen. Alle Commerce Content Artikel sind SEO optimiert. Das
zusatzliche Trafficmanagement der BOOKSs sorgt fUr eine relevante Reichweite. N
b ¥
Die Trafficzufuhr erfolgt tber Widget-Integrationen, Recommendation-Flachen und eine o

Das SAMSUNG Galaxy Tab S8 bietet eine Vielzahl an Funktionen

der folgenden Flachen: Homepage-Teaser, Social-Integrationen oder Notification.

als eine Stiitze fiir das Arbeits

das Galaxy Tab S8 erfiillt sein

und ist zwveifellos eine sinnvolle Investition. Doch SATURN bietet

ihnen jetzt die Moglichkeit. mit dem Kauf neben dem personlichen

Am Ende der Laufzeit wird ein Reporting zur Performance des Content Commerce

Textes zur Verfugung gestellt.

Content Commerce Basic 2 Wochen 3.000 €
Content Commerce Pro 4 \Wochen 5.000 €

Beispiel:
Samsung

38 TECHBOOK | media impact
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