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Nachhaltigkeit hat viele Facetten.

Relevante Umfelder, markante Reichweiten und starke Marken sind fur eine mediale
Platzierung essentiell, um wichtige Themen in der Gesellschaft zu verankern und sich
als nachhaltiges Unternehmen zu positionieren.

Doch neben den Umfeldern wird auch ein zweiter Aspekt immer wichtiger.

Unternehmen, die eigene Klimaziele in der Mediaplanung berucksichtigen,
benotigen Partner, die dieselben Ziele unterstUtzen und auf ihnre Agenda setzen.

Media Impact hilft lhnen dabei, die relevanten Umfelder
mit gutem Gewissen und starkem Impact zu buchen.
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Im Sinne der Science Based
Targets initiative (SBTi)
reduziert Axel Springer seine
direkten und indirekten
Emissionen (Scope 1-3) um

3=3%

iahrlich.

Bis 2045 \WoOllen wir somit
unseren FulBabdruck um

90%

reduzieren.

UNSERE KLIMALZIELE

Bis spatestens zum GJ 2024
wird Axel Springer

kiimaneutral

somit werden wir all unsere
Nnicht-reduzierten Emissionen
anhand von qualitativ
hochwertigen®
Kompensationsprojekten
ausgleichen.

*Unter "qualitativ hochwertig" verstehen
wir Projekte die anhand des Gold oder
Verified Carbbon Standards zertifiziert
sind oder dem Clean Development
Mechanism entsprechen.
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UNSERE OKOLOGISCHEN KENNZAHLEN

Unsere direkten und | | Der Okostromanteil ganz
indirekten Emissionen Die Druckereien Axel Springers ist von
(Scope 1&2) belegen zu N | ' 2020 autf 2021 um

hapoen wir ©
‘ um runo 100% = 5 5 /0 PUNKTE
o ; gestiegen
18 /o Okostrom. von 67,3% auf 72,8%

gesenkt.
Von 23.500 auf 19.300 Tonnen.

o | | Unser Zeltungspapler
Wir zaOhlen mittlerwelle hesteht 7U Uber

12 Units 50%

7ZU unserem Climate AUS

Conscious Club. Altpapier.
2020 waren es erst 4.
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AUCH MEDIA IMPACT UBERNIMMT
VERANTWORTUNG

Klimaneutralitat: Unsere

\ GREEN ID Klimaneutralitdt ist ein erster

////', WE TAKE ACTION wichtiger Schritt, jedoch ist

medio impact

MI Zukunftswald:
Gemeinsam mit unserem

unser Ziel CO? zu verringern bartner CarboForst
Im April 2022 wurde das Media und Im besten Fall zu ) N
. . o unterstutzen wir ein
Impact Green ID Team ins vermeiden (3-5% p.a.).

Waldumbauprojekt in
/ZUr Kompensation unserer Brandenburg.

CO:z-Emissionen haben wir als
erste AS Tochtergesellschaft
/ertifikate Uber die
konzerneigene ,Carbon Bank®
genutzt”

Lelben geruten. Die
Kolleg*innen schaffen
Bewusstsein fur Nachhaltigkeit
und treiben relevante Themen
und Projekte voran, um
umweltlbewusste Prozesse el
MI zu kontinuieren.

MI_tarbeitende:
Nutzung der e-Learning
Plattform der AXA
Climate School fur
verscharftes
. Bewusstsein Im
— Arpeitsalltag.

*Alle Kompensationsprojekte sind nach dem anerkannten Standard des Clean Development Mechanism zertifiziert und finanzieren verschiedene - - H
6 Klimaschutzprojekte. Gxel Sprlnger_ med|0 ImpaCt_


https://sustainability.axelspringer.com/neutrality/

am Sonntag
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https://www.axelspringer.com/de/ax-press-release/bild-bild-am-sonntag-sowie-b-z-ab-2023-klimaneutral

WELT IST
KLIMANEUTRAL

WELT AM SONNTAG und DIE WELT sind klimaneutral. Inre Anzeige
ISt es auch — ganz ohne zusatzliches Invest. Ab Marz wird die
Klimaneutralitdt der beiden Zeitungen vom TUV-zertifiziert sein.

Auch crossmediale Inszenierungen wie die WELT Earth Week mit
der BETTER FUTURE Conference werden bereits klimaneutral
umgesetzt. Ab der WELT Earth Week im April werden auch WELT
Digital und WELT Events douerhaft klimaneutral.

Unser Ziel ist es, CO2-Emissionen zu reduzieren und langfristige
Strategien zum Klimaschutz umzusetzen. Aktuell anfallende
Emissionen werden durch zertifizierte Klimainitiativen des BVDM
ausgeglichen. Wir unterstutzen die okologischen
Klimaschutzprojekte | Effiziente Kochofen™ in SUdafrika und
,Solarenergie” in Indien.

Mehr Infos hier.

EEEEEEEEEEEE
UND IHRE
eeeeeeee

Int.ellektucllc wollen
Union und FDp
dlS Denken lehren

WeELT

EAR
WE

klimaneutral
gedruckt

www.klima-druck.de
ID-Nr. 22116667

EEEEEE
e — - LANDS GROSSE SONNTAGSZEITUNG | GEGRU,
’’’’’’’’’

ANDEMDIE
EEEEEEEEE
ANDERE WURDE

macht den
Thatcher-Movye
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https://www.mediaimpact.de/de/unkategorisiert/nachhaltigkeit-2#:~:text=WELT%20AM%20SONNTAG%20und%20DIE,Emissionen%20durch%20zertifizierte%20Klimainitiativen%20ausgeglichen.

UIMIEEISDIER:

BEI BILD UND WELT

axel springer—. medic impact .
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14% JUNGE AMBITIONIERTE

IN DER GESAMTBEVOLKERUNG*

. Zeigen ein ausgepragtes
nachhaltiges Verhalten, v.a. beim
Kauf von Lebensmitteln, Mode
und Kosmetik. Beim Reisen
machen sie keine Abstriche.

Q O  46% 54%

— 20 - 59 Jahre

0

AN

+3.600€ (D)

NACHHALTIGKEITSTYPOLOGIEN 2022

weLr erreicht 45% der ZG

WELT ERREICHT DIE BEWUSSTEN

10% FOOD-NACHHALTIGE

IN DER GESAMTBEVOLKERUNG*

. setzen inren Nachhaltigkeits-
fokus auf Lebbensmittel und
Ernahrung. Sie ersetzen
tierische Produkte und kaufen
Bio und Regionales.

Q O 46% 54%

o 30 - 59 Jahre

L&%

A {

+3.700€ (@)

weLr erreicht 40% der ZG

Quelle: b4p 2022 | - Nachhaltigkeitstypologie 2022, *Basis: Deutschsprachige Bevolkerung

ab 14 Jahre (70,6 Mio.) sowie crossmediale Markenreichweite BILD (38,34 Mio., durchschnittl.

Monat) bzw. WELT (26,11 Mio., durchschnittl. Monat). Zusammensetzung in %. Darstellung
von 3 der 7 Nachhaltigkeits-Typen. Foto: adobestock (Symbol-Foto)

E

17% ABSOLUT NACHHALTIGE

IN DER GESAMTBEVOLKERUNG*

. sind bereit, Verantwortung zu
ubernehmen und setzen sich
aktiv fur die Veranderung der

Gesellschaft ein. Sie handeln im

Sinne der Umwelt.

Q O 3% 37%

i 20-49, 60-79 Jahre

4£2%

s B I

+3.700€ (@)

weLr erreicht 43% der ZG

Qd CESCHLECHT ~mim BERUFSTATIC ~ Ml ALTERSSCHWERPUNKT [ (@) HHNE axel springer medio impqct



NACHHALTIGKEITSTYPOLOGIEN 2022
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BILD ERREICHT DIE BASIS

15% PASSIVE
GLEICHGULTIGE

IN DER GESAMTBEVOLKERUNG*

.machen sich wenig Gedanken
um eine gesunde Umwelt, auch
nicht beim Konsum.

Bio- und Naturprodukte

spielen keine Rolle.
QO  38% 62%
o 14 - 39 Jahre / 80+
29%

+3.100€ (@)

s BP0

Rild erreicht 54% der ZG

18% ZURUCKHALTENDE

BEFURWORTER

IN DER GESAMTBEVOLKERUNG*

. halten eine gesunde Umwelt
fOr wichtig, richten aber ihr
Verhalten nur bedingt danach
aus, obwohl sie es sich leisten
konnten.

Q O 43% 57%
o 60+ Jahre
28%

+3.100€ (D)

Eb Bb I

Rild erreicht 55% der ZG

Quelle: b4p 2022 | - Nachhaltigkeitstypologie 2022, *Basis: Deutschsprachige Bevolkerung
ab 14 Jahre (70,6 Mio.) sowie crossmediale Markenreichweite BILD (38,34 Mio., durchschnittl.
Monat) bzw. WELT (26,11 Mio., durchschnittl. Monat). Zusammensetzung in %. Darstellung
von 3 der 7 Nachhaltigkeits-Typen. Foto: adobestock (Symbol-Foto)

Qd GESCHLECHT

minlm
L

BERUFSTATIG

14% FINANLZIELL LIMITIERTE

BEFURWORTER

IN DER GESAMTBEVOLKERUNG*

. fUhren ein einfaches Leben
aufgrund ihres geringen HHNE
und konnen sich Nachhaltigkeit

nicht leisten.

QO 5% 45%

i 14 - 39 Jahre / 70+

26%

s B 0

+2.500€ (9)

HH =
@b ALTERSSCHWERPUNKT — [55] (@) HHNE

Rild erreicht 52% der ZG

17% SELF-CARING
NACHHALTIGE

IN DER GESAMTBEVOLKERUNG*

. legen Wert auf eine gesunde
Umwelt und achten insb. auf
Inhaltsstoffe von Kosmetika

und Lebensmitteln.

QO

o 50 - 79 Jahre

61% 39%

aa  35%
o] +3.000€ (@)
weLr erreicht 35% der ZG

axel springer_— media impact
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WIR SORGEN DAFUR, DASS
NACHHALTIGKEIT IM GESPRACH BLEIBT.

TAG FUR TAG. WOCHE FUR WOCHE.
SIE ENTSCHEIDEN, WO UND WIE.

BILD ALS

WeLr

WELT ALS
NACHHALTIGKEITS- SPRACHROHR
PLATTFORM DERNATION

Die WELT Zielgruppe zeichnet sich BILD ubersetzt Themen so, dass
durch einen hohen diese in der Mitte der Gesellschaft
Nachhaltigkeitsanspruch aus. ankommen und gehort werden.

axel springer_ medic impact —



WELT
EARTH WEEK

Am 22.04. ist der Earth Day und damit der Start fur die
jahrliche WELT Earth Week.

Diese Woche wird komplett klimaneutral umgesetzt. Es
erwartet Sie: WELT AM SONNTAG Highlightausgabe mit
Themen zur nachhaltigen Entwicklung ubber alle Ressorts,
jeden Tag Themenschwerpunkte in DIE WELT,

Spezialsendungen in WELT Fernsehen und Themenbuhnen
auf WELT Digital.

Eingelbettet in diese Woche unsere Better Future
Conference mit inspirierenden Impulsvortrage, Live
INnterviews und Podiumsdiskussionen.

WELT Earth Week im Video.

Und hier gibt's weitere Infos.

13

22.-28. April 2023

Nochhaltg

\;.\utc\'\mch v
des Rnhcrtf\\ug\\
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joben W

“Insti
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Shwer © G cholz bewegt sich

weLr G e R e

EARTH WEEK
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HOME  LIVE-TV MEDIATHEK WELTPLUS BUNDESLIGA POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA WIS: MEHR > PRODUKTE

NNNNNNNNNN

WELT EARTH WEEK', April 2022

axel springer_ medic impact—


https://www.youtube.com/watch?v=ZAKGiSxWQww
https://www.mediaimpact.de/de/angebote-von-media-impact/welt-earth-week-2023-2

WELT AM SONNTAG
BETTER FUTURE
CONFERENCE IA

/weimal im Jahr veranstaltet die WELT AM SONNTAG die BETTER
FUTURE Conference und vereint dabei 500 Teilnehmerinnen und
Teilnehmer aus Politik, Wirtschaft, Wissenschaft, Gesellschaft und
Kultur. Im April 2023 fokussiert die CO?%-neutrale B2B2C-Konferenz
erneut okologisch-nachhaltige Themen und bildet damit ein
Highlight im Rahmen der WELT Earth Week.

N iNspirierenden Keynotes, Interviews, Live Podcasts und
MitreiBenden Paneldiskussionen findet ein interdisziplindrer
Wissenstransfer und offener Austausch aus ndchster Nahe statt.

Alle Highlights der Konferenz werden im anschlieBenden BETTER
FUTURE Special in WELT AM SONNTAG am 06./07. Mai 2023 sowie
auf WELT Digital aufmerksamkeitsstark kommuniziert

Mehr Infos hier.

14  Die zweite BETTER FUTURE Conference im Herlost mit Fokus Female Leadership.

BETTER

WELT AM SONNTAG
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Ort: JOURNALISTENCLUB, Berlin
(digitale Live-Plattform)

-
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https://www.mediaimpact.de/de/angebote-welt/better-future-2

15

Sylvie Nicol
Executive Vice President

Markus Duesmann
Human Resources and Stefan Schaible Amherst und Leiterin der Vorsitzender des
Infrastructure CEO Chinaforschung am Political \elgsivelglefs
HENKEL Roland Berger Economy Research Institute AUDI
INTERVIEW:
AN WIE WOHNEN
THE FUTURE OF WIR
ENERGY
MORGEN?

Eckartvon Klara Geywitz
Hirschhausen Bundesministerin fur
Deutscher Wohnen,
Fernsehmoderator, Stadtentwicklung
Wissenschafts- und Bauwesen

journalist una
Schriftsteller

* Dargestellte Speaker und Themen unter Vorbehalt.

Isabella Weber
Okonomin, Professorin fur
Volkswirtschaftslehre an der
University of Massachusetts

Helge Weitz Lanna Idriss
General Manager Vorstandsmitglied,
DACH SOS-KINDERDORFER
OATLY WELTWEIT

LIVE-
PODCAST:
ERNAHRUNG
DER ZUKUNFT

DIE SPEAKER & THEMEN" DER CONFERENCE

PANEL:
KONSUM 2030 -
ERWARTUNGEN
DES MODERNEN
KONSUMENTEN

Stefan Kopp O3 Aol o
Sprecher des

Verwaltungsrates

ALDI SUD

axel springer_ medic impact—



BETTER FUTURE REIHE IN
PRINT BEI WELT AM

SONNTAG UND DIE WELT

Vielfaltige Nachhaltigkeitsumfelder im Rohmen unserer
etablierten ,BETTER FUTURE"-Reihe In 2023 — erstellt durch
unser Editorial Studio:

Eine Revolution
Klimaschutz 18./19.02. + 20.02. o ez
Erndhrung 18./19.03. + 20.03.
Sustainability” 22./23.04. + 21.04.
Diversity 20./21.05.
Weltumwelttag 03./04.06. + 05.06.
Nachhaltige Produktion 26./27.08. + 28.08.
Bildung 30.09./01.10. + 02.10.
Diversity* 04./0511. + 06.11.

Touchpoints: Print (WELT AM SONNTAG, DIE WELT) + Digital

AS: 4 Wochen vor ET, = . -
16 . Conference Special: Verbunden mit den stattfindenden BETTER FUTURE Events. axel sprlnger— med 1@ lmpact—




am Sonntag

WEIL

EINE FRAGE

DAS GRUNE WOCHENENDE

TUNG IST. : papic R Deutschen mit der Nachhal. AL g e des : palials epRiRrderabias
FURDIE Bei unseren Schalen-

z)!.["‘ UNFT eiern haben wir

- : und Terechet: f o~ das Kiikentsten

L5 ) abgeschafft und

f geheizt? e o ‘ vergrofern stetig
Verpackungs. g \° unser vegetarisches
&5 e a3, e
% "

SIND WIR DEUTSCHEN HEUT

*t. Das ist das Ergebnis einer
Sen INSA-Studie (1c
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8 7% sowie veganes
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% r b
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vV

und Leser. | t

le grunen Ausgalben werden |<||moneutrq| gedurﬁgk
D:wedgbieten Vilslireliulel= redaktipnelle_ BeglegrLiJr?tgund
Lrimximgle INnszenierungsmoglichkeiten in

Digital.

haltunqsform.de

seltener

) Sollt
— 61 Istunwichtiger 3 8% bl
Bis 2030 stellen wir p i ; %
rd r | ) %

% geworden
unser Frischfleisch-

sortiment* sowie
unsere Trinkmilch**

vollst'a'ndig auf die
tiergerechteren
Haltungsformen
3und4 um,

_ Beurifis Fischfluisch der gr58eah Nusas
der Untarnahmensgruppe ALDI Nord. Fi

Betriff Trinkmilch der Eigonmark: ot eSnmtenandind Mackenartikel), ALDI Einkaid SE 8 o oHG, E.

v Finden. Forngg staht unsere kostent Hotline unter 0800 7234870 7.e Vests

chenbergite. 16, 45307 Evven, handaind namens und im Aufteag der Unterna
o8 ptomatiniarte tolefonische "
rvice-Nummer 080078 00 25 34.

8u%g: ALDI SUD Disnstiistungs'SE & Co. st Burgwe. 37, 45476 Mithaien an dor

13./14. Mai+
7./8. Oktober 2023

Mehr Infos dazu hier.

axel springer_— media impact

Vorbehaltlich Anderungen.
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https://www.mediaimpact.de/de/angebote-von-media-impact/das-gruene-wochenende-2

-- JND AUF BILD.DE

Ankerpunkt der digitalen redaktionellen
Berichterstattung wird die ThemenbUuhne auf BILD.de,
auf der die Artikel gesammelt werden.

Kunden kdonnen sich als exklusiver Sponsor der
Themenbuhne platzieren. Auf der Landingpage erhalten
Sie eine exklusive Content Bar und in Albsprache mit der
Redaktion einen redaktionellen Header (Presenting
Teaser) mit lhrem Logo, der auf der ThemenbUhne und
den Artikeln platziert wird.

AUT jeder Seite des Specials ist daverhaft und
festplatziert eine Sticky Sitebar (stationdr) und ein
Medium Rectangle (multiscreen).

Ausftunrliche Unterlage hier.

18  Vorbehaltlich Anderungen.

" ... IHRE
_ ANZEIGE

AUF
BILD.DE

PARTNERLOGO
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https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2023/02/bild_bams_gruenes-wochenende_2023_klein.pdf

DER GROSSE
VERBRAUCHER-
]V \Kelch:}4:]|8»

Am 29. November 2022 fand im Axel Springer Verlag in
Berlin der erste BILD Verbraucher-Dialog statt. Hier
<ommen die Themen auf den Tisch, die unsere

L eserinnen und Leser im Alltag beschdaftigen und live

mitverfolgen konnen.

2023 mochten wir dieses erfolgreiche Format mit Ihnen
Mit einer neuen Edition weiterfuhren — dieses Jahr geht
es unter anderem um Ernahrung und Nachhaltigkelt.

Touchpoints: Event, Print, Digital, TV, Socidl

19

BILD

DIALOG

November 2023

ORT
Axel-Springer-Hochhaus

TEILNEHMER*INNEN
BILD Leserinnen und Leser, spannende
Experten aus Politik, Wissenschaft und
Wirtschaftt

axel springer_ medic impact —



DIE FUNKE
NACHHALTIG-
KEITSWOCHE

Nachhaltigkeit wird bei uns grol3 geschrieben:

Uberzeugen Sie mit Inrem umweltbewussten
Engagement und platzieren Sie Ihre Anzeige in unserem
redaktionellen Print-Special ,Nachhaltigkeit™ in allen
Tageszeitungen der FUNKE Mediengruppe.

Wir setzen uns fur eine bessere Zukunft ein und stellen
daher die definierten Ziele fUr nachhaltige
Entwicklungen der Vereinten Nationen ganz oben auf
unsere Agenda.

September/Oktober 2023

20

M) FUNKE

Hamburger Abendblall

Der Regenwald s\“‘\\

BRAUNSCHWEIGER
ZEITUNG

¥ noch schneler
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BEREIT FUR EINE
PARTNERSCHAFT MIT
NACHHALTIGEM EINDRUCK?

LET‘S TALK.

axel springer— medio impact



HIER GIBT’S ALLES ZUM NACHLESEN:

# MEDIA IMPACT GREEN ID INITIATIVE

# DAS-AXEL-SPRINGER-
NACHHALTIGKEITSPORTAL

# AXEL SPRINGER
NACHHALTIGKEITSBILANZ (GJ 2021)

# AXEL SPRINGER CARBON BANK

axel springer— medio impact


https://www.mediaimpact.de/de/green-id
https://sustainability.axelspringer.com/wp-content/uploads/2021/10/Nachhaltigkeitsbilanz_AS_DE_211001.pdf
https://sustainability.axelspringer.com/agreenerfuture/
https://sustainability.axelspringer.com/gri-bilanz/
https://sustainability.axelspringer.com/en/neutrality/
https://sustainability.axelspringer.com/en/neutrality/
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