UPDAY SPEZIFIKATION (direkt)
E] DISPLAY WERBEKARTE

Keine SchlieBmdglichkeit und mit -W- in der Ecke

BT 5 M (PR gekennzeichnet (nicht oben rechts)

PNG, JPG, BMP

MRAID, GIF, HTML5, Redirect

336 x 544 Pixel {0 Flashtalking wird nicht unterstutzt!

Max. 1 MB Fur alle verfugbaren Geréate
GIF, HTMLS5, Die HTML5 Spezifikationen sind auf nachfolgenden
MRAID, Redirect Seiten zu finden

Alle Drittanbieter werden akzeptiert, einschlieRlich
zur Viewability-Messung.

Werbekarten

Bilder
* upday Display Werbekarten sind immer im Vollbildmodus

* Wabhlen Sie schone, aussagekraftige und abwechslungsreiche Bilder, um die Aufmerksamkeit unserer
Nutzer auf sich zu ziehen

Aussagekraftiger Call-to-Action (CTA)

+  Wir empfehlen, dass alle Werbekarten von einem “Call to Action-Button” begleitet werden
Erforderliche Werbeeinheiten

» Idealerweise stellen Sie upday mindestens zwei Werbekarten fir A/B-Tests zur Verfligung

» Auf Wunsch kdnnen Werbekarten von upday erstellt werden

Lieferung von Werbekarten
Alle Werbekarten sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart
separat an ads@upday.com geliefert werden.

Preview-Video



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/DisplayAdCard_Previews.zip

UPDAY HTMLS - SPEZIFIKATION

Bannerformate

Die folgenden Standards finden auf alle Formate mit fester GréRe Anwendung, d. h. fester Héhe und
Breite, analog den IAB-Werbemittelstandards fir Standardwerbeformen, ausgenommen Werbemittel, die
den Inhalt der Webseiten tberlagern, proportional oder frei skalieren (z. B. Sitebar, vergleiche:
https://www.iab.com/newadportfolio/).

Dateigrol3e

HTMLS5 Werbemittel bestehen, wie Webseiten, aus mehreren Elementen, die nicht analog zu Flash
in einem File zusammengefiihrt und komprimiert werden kénnen.
Das sind:

« HTML

* Files

+ CSS

» Libraries (Javascript, JQuery, etc.)
« Bilder

* Videos

Damit der Aufbau der Webseite und des Werbemittels nicht unnétig verzogert wird, ist bei der Kreation zu
beachten, dass die einzelnen Elemente des HTML5 Werbemittels sowohl hinsichtlich ihrer Anzahl als auch
Dateigrofie so klein wie méglich gehalten werden, um die Serverprozesse/Anfragen (Serverrequests) zu
minimieren. Dazu sind Kompilierungsmethoden des Codes und Code-Optimierungen in einer Datei
anzuwenden.

Folgende Limits missen eingehalten werden:

* 1 MB physisch, entpackt
» subsequent polite load wird unterstiitzt

Dies ist durch Komprimierung und Optimierungsverfahren als auch durch sparsame Anwendung von
Animationen und Einbindung externer Elemente wie Fonts und Bibliotheken einzuhalten, welche auch zu
der DateigroRe dazu gerechnet werden. Unterverzeichnis-Strukturen sind zu vermeiden.




Anlieferung

Die Anlieferung des HTML5-Werbemittels erfolgt als Zip-Datei fur jedes Bannerelement.

Wenn z. B. ein Wallpaper aus 2 Bannerelementen besteht, sind 2 Zip-Dateien nétig. Jede Zip-Datei
enthalt alle Objekte des Werbemittels oder des Bannerelements, ausgenommen extern geladene
Libraries, Videos oder Fonts. In der/den Zip-Datei/-en muss eine index.html-Datei als Startpunkt
enthalten sein und alle eingebundenen Skripte sowie alle in der/den Zip- Datei/-en enthaltenen Objekte
mussen relativ verlinkt sein.

Alternativ kann ein Redirect angeliefert werden.

Bitte beachten Sie:

* VAST-Redirects werden nicht unterstitzt.

+ Damit der Google Ad Manager bei Redirects oder HTML5-Werbemitteln Klicks erfassen kann, muss
das Klick-Makro %%CLICK_URL_UNESC%% in die Scripts eingefligt werden. Siehe zur naheren
Erklarung https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

» Der Viewablity-Pixel muss direkt in das Skript eingefligt werden.

SSL-Fahigkeiten (obligatorisch)

Wir weisen darauf hin, dass seit Mai 2016 alle Bestandteile einer Kampagne (Script-, iFrame-, Redirect-
Tags, Agentur-Zahlpixel und sonstige extern gehostete Ressourcen) als HTTPS-kompatible
Komponenten anzuliefern sind, um Anzeige- und Messfehler in Bezug auf Verletzungen von
Sicherheitseinstellungen der unterschiedlichen Browser webseitentbergreifend ausschliellen zu
kdénnen.

Dafur ist sicherzustellen, dass alle Ressourcen auf SSL-zertifizierten Servern gehostet sind. Bitte
prufen Sie daher, ob die von lhnen eingesetzten Systeme fir das Hosting der Werbemittel diese
Méglichkeit standardisiert zur Verfiigung stellen.

Mit dieser MalRnahme soll den Entwicklungen der Internet Engineering Task Force (IETF) und der damit
steigenden Bedeutung von HTTPS-kompatiblen Werberessourcen gerecht werden.

Q\: Fur weiteren technischen Support, kontaktieren Sie bitte ads@upday.com.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

Grafikkomprimierung

Grafiken sind hinsichtlich der DateigréRRe zu optimieren.
Die Verwendung von PNG-Crusher und der Einsatz von skalierbaren Vektorgrafiken wird empfohlen.

Video

Videos in HTML5 Werbemitteln werden tber den Tag <video></video> eingebunden.
Ads mit Videos sind mit einem Previewbild (poster) zu versehen. Das Video startet sobald es geladen ist
bzw. durch Interaktion des Users auf den meisten mobilen Endgeraten.

Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgeraten keine Clicktags gelegt werden kénnen. Der
Clicktag muss auf einer Flache auferhalb des Videos hinterlegt werden. Siehe zur ndheren Erklarung
https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hi=de

Das Video muss hinsichtlich Qualitat und Dateigrée optimiert werden und ist in einer geeigneten
Serverumgebung zu streamen.

Animation

Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Client CPU nicht unnétig belasten. Mehrere
parallel laufende Animationen und Uberlappende transparente Grafiken sind zu vermeiden.

Der Einsatz von CSS3 oder Javascript Animationen ist mit Bedacht auf die CPU und GPU Auslastung zu
wahlen.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

E] VIDEO WERBEKARTE

Empfohlen: Keine automatische Tonwiedergabe,
10 — 20 Sekunden, subsequent polite load akzeptiert. Mit -W- in der
max. 30 Sekunden Ecke gekennzeichnet (nicht oben rechts)

336 x 544 Pixel
Fur alle verfugbaren Geréate

Max. 1 MB

keine MPa4- Fir alle verfiigbaren Geréte

Begrenzung

HTMLS5, MRAID, Die HTML5 Spezifikationen sind auf nachfolgenden
MP4 bt Seiten zu finden

Alle Drittanbieter werden akzeptiert, einschlief3lich
zur Viewability-Messung.

Keine Messung spezifischer Videometriken, wie z.
B. der Verweildauer, da keine VAST-Tags etc.
verwendet werden.

Werbekarten

Videos

» upday Video Werbekarten sind immer im Vollbildmodus
» Wahlen Sie schone, aussagekraftige und abwechslungsreiche Videos, um die Aufmerksamkeit unserer
Nutzer auf sich zu ziehen

Aussagekraftiger Call-to-Action (CTA)

*  Wir empfehlen, dass alle Werbekarten von einem “Call to Action-Button” begleitet werden

Erforderliche Werbeeinheiten

+ Idealerweise stellen Sie upday mindestens zwei Werbekarten fir A/B-Tests zur Verfligung
+ Auf Wunsch kdnnen Werbekarten von upday erstellt werden

Lieferung von Werbekarten
Alle Werbekarten sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart
separat an ads@upday.com geliefert werden.

Preview-Video



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/DisplayVideo_Preview-Video.mp4

UPDAY HTMLS - SPEZIFIKATION

Bannerformate

Die folgenden Standards finden auf alle Formate mit fester GréRe Anwendung, d. h. fester Héhe und
Breite, analog den IAB-Werbemittelstandards fir Standardwerbeformen, ausgenommen Werbemittel, die
den Inhalt der Webseiten tberlagern, proportional oder frei skalieren (z. B. Sitebar, vergleiche:
https://www.iab.com/newadportfolio/).

Dateigrol3e

HTMLS5 Werbemittel bestehen, wie Webseiten, aus mehreren Elementen, die nicht analog zu Flash
in einem File zusammengefiihrt und komprimiert werden kénnen.
Das sind:

« HTML

* Files

+ CSS

» Libraries (Javascript, JQuery, etc.)
« Bilder

* Videos

Damit der Aufbau der Webseite und des Werbemittels nicht unnétig verzogert wird, ist bei der Kreation zu
beachten, dass die einzelnen Elemente des HTML5 Werbemittels sowohl hinsichtlich ihrer Anzahl als auch
Dateigrofie so klein wie méglich gehalten werden, um die Serverprozesse/Anfragen (Serverrequests) zu
minimieren. Dazu sind Kompilierungsmethoden des Codes und Code-Optimierungen in einer Datei
anzuwenden.

Folgende Limits missen eingehalten werden:

* 1 MB physisch, entpackt
» subsequent polite load wird unterstiitzt

Dies ist durch Komprimierung und Optimierungsverfahren als auch durch sparsame Anwendung von
Animationen und Einbindung externer Elemente wie Fonts und Bibliotheken einzuhalten, welche auch zu
der DateigroRe dazu gerechnet werden. Unterverzeichnis-Strukturen sind zu vermeiden.




Anlieferung

Die Anlieferung des HTML5-Werbemittels erfolgt als Zip-Datei fur jedes Bannerelement.

Wenn z. B. ein Wallpaper aus 2 Bannerelementen besteht, sind 2 Zip-Dateien nétig. Jede Zip-Datei
enthalt alle Objekte des Werbemittels oder des Bannerelements, ausgenommen extern geladene
Libraries, Videos oder Fonts. In der/den Zip-Datei/-en muss eine index.html-Datei als Startpunkt
enthalten sein und alle eingebundenen Skripte sowie alle in der/den Zip- Datei/-en enthaltenen Objekte
mussen relativ verlinkt sein.

Alternativ kann ein Redirect angeliefert werden.

Bitte beachten Sie:

* VAST-Redirects werden nicht unterstitzt.

+ Damit der Google Ad Manager bei Redirects oder HTML5-Werbemitteln Klicks erfassen kann, muss
das Klick-Makro %%CLICK_URL_UNESC%% in die Scripts eingefligt werden. Siehe zur naheren
Erklarung https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

» Der Viewablity-Pixel muss direkt in das Skript eingefligt werden.

SSL-Fahigkeiten (obligatorisch)

Wir weisen darauf hin, dass seit Mai 2016 alle Bestandteile einer Kampagne (Script-, iFrame-, Redirect-
Tags, Agentur-Zahlpixel und sonstige extern gehostete Ressourcen) als HTTPS-kompatible
Komponenten anzuliefern sind, um Anzeige- und Messfehler in Bezug auf Verletzungen von
Sicherheitseinstellungen der unterschiedlichen Browser webseitentbergreifend ausschliellen zu
kdénnen.

Dafur ist sicherzustellen, dass alle Ressourcen auf SSL-zertifizierten Servern gehostet sind. Bitte
prufen Sie daher, ob die von lhnen eingesetzten Systeme fir das Hosting der Werbemittel diese
Méglichkeit standardisiert zur Verfiigung stellen.

Mit dieser MalRnahme soll den Entwicklungen der Internet Engineering Task Force (IETF) und der damit
steigenden Bedeutung von HTTPS-kompatiblen Werberessourcen gerecht werden.

Q\: Fur weiteren technischen Support, kontaktieren Sie bitte ads@upday.com.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

Grafikkomprimierung

Grafiken sind hinsichtlich der DateigréRRe zu optimieren.
Die Verwendung von PNG-Crusher und der Einsatz von skalierbaren Vektorgrafiken wird empfohlen.

Video

Videos in HTML5 Werbemitteln werden tber den Tag <video></video> eingebunden.
Ads mit Videos sind mit einem Previewbild (poster) zu versehen. Das Video startet sobald es geladen ist
bzw. durch Interaktion des Users auf den meisten mobilen Endgeraten.

Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgeraten keine Clicktags gelegt werden kénnen. Der
Clicktag muss auf einer Flache auferhalb des Videos hinterlegt werden. Siehe zur ndheren Erklarung
https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hi=de

Das Video muss hinsichtlich Qualitat und Dateigrée optimiert werden und ist in einer geeigneten
Serverumgebung zu streamen.

Animation

Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Client CPU nicht unnétig belasten. Mehrere
parallel laufende Animationen und Uberlappende transparente Grafiken sind zu vermeiden.

Der Einsatz von CSS3 oder Javascript Animationen ist mit Bedacht auf die CPU und GPU Auslastung zu
wahlen.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

[;] INSTREAM VIDEO

Click-to-Play

Max. 6 Minuten skippable nach 5 Sekunden

Click-to-Play

Max. 20 Sekunden nicht-skippable

Max. 512 MB -

Empfehlung:

bis VAST 4
Andernfalls:

WebM, MPEG4, -
3GPP, MOV, AVI,
MPEGPS, WMV,

HLS

Alle Drittanbieter werden akzeptiert, einschlief3lich
zur Viewability-Messung.

Preview-
Link

Alle Werbeanzeigen sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart
separat an ads@upday.com geliefert werden.

' ) Lieferung von Werbekarten



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/InStream_Preview-Video.mp4

% NATIVE WERBEKARTE

Muss als JPG oder PNG und Querformat vorliegen,
Bild 840 x 480 Pixel lizenzfrei oder mit Nutzungsrechten (s. néchste Seite
fur weitere Informationen)

Text Max. 50 Zeichen Sollte der "Blickfang" des Artikels sein

Text Max. 250 Zeichen Sollte sich an das Look & Feel unserer upday NEWS

halten

Verlinkt direkt zu lhrer individuellen Landing Page oder
(/] (/]

zu lhrer von upday erstellten Brand Story
Text Max. 35 Zeichen a
Bild 128 x 128 Pixel (0]

Alle Drittanbieter werden akzeptiert, einschlieflich zur
Viewability-Messung.

Hinweis: Die native Werbekarte im redaktionellen Erscheinungsbild fiihrt direkt zu lhrer Website.
Durch ihr natives Erscheinungsbild ist die Werbekarte ein natirlicher Bestandteil des Leseerlebnisses.
Native Werbekarten sind auf allen Geraten verfiugbar.

Bilder ) Lieferung von Werbekarten
' Alle Werbekarten sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart
' separat an ads@upday.com geliefert werden.

» Auf Wunsch kdnnen Grafiken von upday
zur Verfugung gestellt werden (zuséatzliche
Kosten kénnen anfallen).

Text

- Die native Werbekarte enthalt eine Uberschrift und einen Teasertext. Um die Aufmerksamkeit des
Lesers zu erregen, muss die Uberschrift als "Blickfang" des Artikels hervorgehoben werden

* Um die native Werbekarte zu einem integralen Bestandteil der Lesererfahrung zu machen, sollte sich
der Haupttext an das Look & Feel unserer upday NEWS halten

» Native-Template zum Hinterlegen aller Infos

Marken-Logo

» Die native Werbekarte muss Ilhr Markenlogo und lhren Markennamen enthalten

Preview-Video



https://upday-campaign-management.s3-eu-west-1.amazonaws.com/Native_Template.xlsx
https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/NativeAd_Preview-Video.mp4

% NATIVE WERBEKARTE
Safe Area

IMAGE ANATOMY

SAFE AREA I

Images Ratio 16:9
Min 840 width

min 48 - max 302 px

le »
I 1
TS ADtag- size can be different the country }iﬂ

EXAMPLE

ANZEIGE




INTERSTITIAL

Bild 640 x 960 Pixel Nur Display Ad

Video Empfohlen: Keine automatische Tonwiedergabe,
10 — 20 Sekunden subsequent polite load akzeptiert
Max. 1 MB Fur alle verfugbaren Geréate

PNG, JPG, BMP, GIF,

HTMLS Die HTML5 Spezifikationen sind auf

nachfolgenden Seiten zu finden

Alle Drittanbieter werden akzeptiert,
einschlielich zur Viewability-Messung.

Alle Werbemittel sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart
separat an ads@upday.com geliefert werden.

' )y Lieferung von Werbemitteln
i

Preview-Video



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/Interstitial_Preview-Video.mp4

UPDAY HTMLS - SPEZIFIKATION

Bannerformate

Die folgenden Standards finden auf alle Formate mit fester GréRe Anwendung, d. h. fester Héhe und
Breite, analog den IAB-Werbemittelstandards fir Standardwerbeformen, ausgenommen Werbemittel, die
den Inhalt der Webseiten tberlagern, proportional oder frei skalieren (z. B. Sitebar, vergleiche:
https://www.iab.com/newadportfolio/).

Dateigrol3e

HTMLS5 Werbemittel bestehen, wie Webseiten, aus mehreren Elementen, die nicht analog zu Flash
in einem File zusammengefiihrt und komprimiert werden kénnen.
Das sind:

« HTML

* Files

+ CSS

» Libraries (Javascript, JQuery, etc.)
« Bilder

* Videos

Damit der Aufbau der Webseite und des Werbemittels nicht unnétig verzogert wird, ist bei der Kreation zu
beachten, dass die einzelnen Elemente des HTML5 Werbemittels sowohl hinsichtlich ihrer Anzahl als auch
Dateigrofie so klein wie méglich gehalten werden, um die Serverprozesse/Anfragen (Serverrequests) zu
minimieren. Dazu sind Kompilierungsmethoden des Codes und Code-Optimierungen in einer Datei
anzuwenden.

Folgende Limits missen eingehalten werden:

* 1 MB physisch, entpackt
» subsequent polite load wird unterstiitzt

Dies ist durch Komprimierung und Optimierungsverfahren als auch durch sparsame Anwendung von
Animationen und Einbindung externer Elemente wie Fonts und Bibliotheken einzuhalten, welche auch zu
der DateigroRe dazu gerechnet werden. Unterverzeichnis-Strukturen sind zu vermeiden.




Anlieferung

Die Anlieferung des HTML5-Werbemittels erfolgt als Zip-Datei fur jedes Bannerelement.

Wenn z. B. ein Wallpaper aus 2 Bannerelementen besteht, sind 2 Zip-Dateien nétig. Jede Zip-Datei
enthalt alle Objekte des Werbemittels oder des Bannerelements, ausgenommen extern geladene
Libraries, Videos oder Fonts. In der/den Zip-Datei/-en muss eine index.html-Datei als Startpunkt
enthalten sein und alle eingebundenen Skripte sowie alle in der/den Zip- Datei/-en enthaltenen Objekte
mussen relativ verlinkt sein.

Alternativ kann ein Redirect angeliefert werden.

Bitte beachten Sie:

* VAST-Redirects werden nicht unterstitzt.

+ Damit der Google Ad Manager bei Redirects oder HTML5-Werbemitteln Klicks erfassen kann, muss
das Klick-Makro %%CLICK_URL_UNESC%% in die Scripts eingefligt werden. Siehe zur naheren
Erklarung https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

» Der Viewablity-Pixel muss direkt in das Skript eingefligt werden.

SSL-Fahigkeiten (obligatorisch)

Wir weisen darauf hin, dass seit Mai 2016 alle Bestandteile einer Kampagne (Script-, iFrame-, Redirect-
Tags, Agentur-Zahlpixel und sonstige extern gehostete Ressourcen) als HTTPS-kompatible
Komponenten anzuliefern sind, um Anzeige- und Messfehler in Bezug auf Verletzungen von
Sicherheitseinstellungen der unterschiedlichen Browser webseitentbergreifend ausschliellen zu
kdénnen.

Dafur ist sicherzustellen, dass alle Ressourcen auf SSL-zertifizierten Servern gehostet sind. Bitte
prufen Sie daher, ob die von lhnen eingesetzten Systeme fir das Hosting der Werbemittel diese
Méglichkeit standardisiert zur Verfiigung stellen.

Mit dieser MalRnahme soll den Entwicklungen der Internet Engineering Task Force (IETF) und der damit
steigenden Bedeutung von HTTPS-kompatiblen Werberessourcen gerecht werden.

Q\: Fur weiteren technischen Support, kontaktieren Sie bitte ads@upday.com.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

Grafikkomprimierung

Grafiken sind hinsichtlich der DateigréRRe zu optimieren.
Die Verwendung von PNG-Crusher und der Einsatz von skalierbaren Vektorgrafiken wird empfohlen.

Video

Videos in HTML5 Werbemitteln werden tber den Tag <video></video> eingebunden.
Ads mit Videos sind mit einem Previewbild (poster) zu versehen. Das Video startet sobald es geladen ist
bzw. durch Interaktion des Users auf den meisten mobilen Endgeraten.

Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgeraten keine Clicktags gelegt werden kénnen. Der
Clicktag muss auf einer Flache auferhalb des Videos hinterlegt werden. Siehe zur ndheren Erklarung
https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hi=de

Das Video muss hinsichtlich Qualitat und Dateigrée optimiert werden und ist in einer geeigneten
Serverumgebung zu streamen.

Animation

Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Client CPU nicht unnétig belasten. Mehrere
parallel laufende Animationen und Uberlappende transparente Grafiken sind zu vermeiden.

Der Einsatz von CSS3 oder Javascript Animationen ist mit Bedacht auf die CPU und GPU Auslastung zu
wahlen.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

MEDIUM RECTANGLE WERBEKARTE

Keine SchlieBmdoglichkeit und mit -W- in der

Bild 600 x 500 Pixel Ecke gekennzeichnet (nicht oben rechts)
. . Keine SchlieBmdglichkeit und mit -W- in der
*
=g 05X S0 PR Ecke gekennzeichnet (nicht oben rechts)
Bild 300 x 250 Pixel Mindestens 3 Bilder fir das Karussell
Bild 300 x 250 Pixel 4 Bilder fur die Cube Ad

Alle Drittanbieter werden akzeptiert,
einschlieBlich zur Viewability-Messung.

*Durch die doppelte Pixel-Zahl wird eine optimale Scharfe des Bildes gewihrleistet.

Alle Werbemittel sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart
separat an ads@upday.com geliefert werden.

' ] Lieferung von Werbemitteln

Preview-Video



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/MediumRectangleAd_Previews.zip

SNAP STORY

REISEZIELE

fiir wirkliche

Dieses Rich Media-Format besteht aus mehreren Layern, die den Nutzer auf
eine bunte Reise mitnehmen. Diese einzigartige Art des Storytellings wird
von unserem Kreativstudio individuell auf die Kundenbedirfnisse

angepasst.

ENTDECKER

Text

Text

Bild

Videos

Bild

Max. 40 Zeichen

Max. 280 Zeichen

Portrat — Minimale
Auflésung 720 x 1280
Pixel

%]

Minimale Auflosung 500 x
500 Pixel

@

Alle Werbemittel sollten 7 Werktage vor Kampagnenstart

' ] Lieferung von Werbemitteln

separat an ads@upday.com geliefert werden.

Preview-Video

@

Empfehlung: mindestens 5 Bilder fir die
Snap Story

Empfehlung: 5 - 10 Sekunden pro Sequenz

EPS oder SVG Format. Alternativ als
transparentes PNG

Definition der Brand Farben

Alle Drittanbieter werden akzeptiert,
einschlieBlich zur Viewability-Messung.



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/SnapStory_Preview-Video.mp4

KARUSSELL WERBEKARTE (RICH MEDIA)

Von upday zusammengestellte Karussell Ad

Text Max. 40 Zeichen (%]
Text Max. 30 Zeichen (%)
Bild o EPS oder SVG Format. Alternativ als

transparentes PNG

Portréat — Minimale

Bild Auflsung 600 x 800 Pixel Mindestens 3 Bilder fiir das Karussell
Text Max. 30 Zeichen Fir Produktname
Text Max. 80 Zeichen Fir Produktbeschreibung

Alle Drittanbieter werden akzeptiert,
einschlieBlich zur Viewability-Messung.

Display Werbekarten als Karussell Ad

Keine SchlieBmadglichkeit und mit -W- in der

672 x 1088 Pixel Ecke gekennzeichnet (nicht oben rechts)

Alle Drittanbieter werden akzeptiert,
einschlielich zur Viewability-Messung.

Hinweis: Damit eine Karussell Werbekarte vollstandig ist, sollten mindestens 3 Bilder angeliefert werden. Unsere
Empfehlung ist demnach 3-6 Bilder anzuliefern, die anschlielRend in der Karussell Ad rotieren.

Alle Werbemittel sollten 7 Werktage vor Kampagnenstart

' y Lieferung von Werbemitteln
separat an ads@upday.com geliefert werden.

Preview-Video



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/CarouselAd_Previews.zip

BRAND STORY / ADVERTORIAL

Die upday Brand Story enthélt eine native Werbekarte und eine gesponserte Geschichte, die auf
einer speziell fur Sie erstellten Zielseite (Landing Page) prasentiert wird.
Durch die upday Brand Story sind Sie in der Lage, Benutzer durch Storytelling zu begeistern.

Erforderliche Bestandteile

1. Bestimmen Sie das Thema und den Fokus der Brand Story, einschlie3lich der Frage, ob die Brand
Story eine native Geschichte sein soll oder ob sie sich auf neue Produkthighlights konzentriert
2. Liefern Sie upday mindestens finf wichtigen Fakten tGber den Inhalt der Brand Story und/oder Ihr

Produkt.
3. Bieten Sie upday mindestens fiinf Bilder sowie optionale Videos oder GIFs fir die Brand Story. Auf

Wunsch kénnen diese auch Uber upday bereitgestellt werden.

4, Ziel-URL, die zu lhrer Website oder lhrem Produkt fiihrt
5. Ihr Marken-Logo
Vorteile

Positive Assoziationen

» Erwerben Sie positive Assoziationen zu lhrer Marke und Ihren Produkten durch Ihre Brand Story
Display Werbekarten KPIs beinhalten:

Alle Werbemittel sollten 7 Werktage vor Kampagnenstart
separat an ads@upday.com geliefert werden.

* Klicks und Ad Impressionen ' Lieferung von Werbemitteln

KPI Reporting

* Detailliertes Reporting aller relevanten Kampagnen-KPlIs
» Dazu gehoren Besuche, Lesezeit, Benutzer, die mindestens 75% der Seite geblattert haben,

Bounce-Rate und Klicks auf CTA

Inhalt

» Die Brand Story beinhaltet eine einzigartige Landing Page, die von upday entworfen wurde
» Die Brand Story wird von journalistischen Partnern von upday geschrieben, die das Publikum kennen
und wissen, welche Inhalte sie lieben.

Preview-Video



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/BrandStory_Preview-Video.mp4

HALF PAGE AD

Bild 300 x 600 Pixel

Empfohlen:

VRS g o semeen

Max. 1 MB

PNG, JPG, GIF,
HTML5, MRAID, Rich
Media, Redirect, MP4

Lieferung von Werbemitteln

' separat an ads@upday.com geliefert werden.

Preview-Video

Alle Werbemittel sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart

Keine SchlieBmadglichkeit und mit -W- in der
Ecke gekennzeichnet (nicht oben rechts)

Keine automatische Tonwiedergabe,
subsequent polite load akzeptiert

Fur alle verfugbaren Gerate

Die HTML5 Spezifikationen sind auf
nachfolgenden Seiten zu finden

Alle Drittanbieter werden akzeptiert,
einschlieBlich zur Viewability-Messung.



https://upday-campaign-management.s3.eu-west-1.amazonaws.com/HalfPage_Preview-Video.mp4

UPDAY HTMLS - SPEZIFIKATION

Bannerformate

Die folgenden Standards finden auf alle Formate mit fester GréRe Anwendung, d. h. fester Héhe und
Breite, analog den IAB-Werbemittelstandards fir Standardwerbeformen, ausgenommen Werbemittel, die
den Inhalt der Webseiten tberlagern, proportional oder frei skalieren (z. B. Sitebar, vergleiche:
https://www.iab.com/newadportfolio/).

Dateigrol3e

HTMLS5 Werbemittel bestehen, wie Webseiten, aus mehreren Elementen, die nicht analog zu Flash
in einem File zusammengefiihrt und komprimiert werden kénnen.
Das sind:

« HTML

* Files

+ CSS

» Libraries (Javascript, JQuery, etc.)
« Bilder

* Videos

Damit der Aufbau der Webseite und des Werbemittels nicht unnétig verzogert wird, ist bei der Kreation zu
beachten, dass die einzelnen Elemente des HTML5 Werbemittels sowohl hinsichtlich ihrer Anzahl als auch
Dateigrofie so klein wie méglich gehalten werden, um die Serverprozesse/Anfragen (Serverrequests) zu
minimieren. Dazu sind Kompilierungsmethoden des Codes und Code-Optimierungen in einer Datei
anzuwenden.

Folgende Limits missen eingehalten werden:

* 1 MB physisch, entpackt
» subsequent polite load wird unterstiitzt

Dies ist durch Komprimierung und Optimierungsverfahren als auch durch sparsame Anwendung von
Animationen und Einbindung externer Elemente wie Fonts und Bibliotheken einzuhalten, welche auch zu
der DateigroRe dazu gerechnet werden. Unterverzeichnis-Strukturen sind zu vermeiden.




Anlieferung

Die Anlieferung des HTML5-Werbemittels erfolgt als Zip-Datei fur jedes Bannerelement.

Wenn z. B. ein Wallpaper aus 2 Bannerelementen besteht, sind 2 Zip-Dateien nétig. Jede Zip-Datei
enthalt alle Objekte des Werbemittels oder des Bannerelements, ausgenommen extern geladene
Libraries, Videos oder Fonts. In der/den Zip-Datei/-en muss eine index.html-Datei als Startpunkt
enthalten sein und alle eingebundenen Skripte sowie alle in der/den Zip- Datei/-en enthaltenen Objekte
mussen relativ verlinkt sein.

Alternativ kann ein Redirect angeliefert werden.

Bitte beachten Sie:

* VAST-Redirects werden nicht unterstitzt.

+ Damit der Google Ad Manager bei Redirects oder HTML5-Werbemitteln Klicks erfassen kann, muss
das Klick-Makro %%CLICK_URL_UNESC%% in die Scripts eingefligt werden. Siehe zur naheren
Erklarung https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

» Der Viewablity-Pixel muss direkt in das Skript eingefligt werden.

SSL-Fahigkeiten (obligatorisch)

Wir weisen darauf hin, dass seit Mai 2016 alle Bestandteile einer Kampagne (Script-, iFrame-, Redirect-
Tags, Agentur-Zahlpixel und sonstige extern gehostete Ressourcen) als HTTPS-kompatible
Komponenten anzuliefern sind, um Anzeige- und Messfehler in Bezug auf Verletzungen von
Sicherheitseinstellungen der unterschiedlichen Browser webseitentbergreifend ausschliellen zu
kdénnen.

Dafur ist sicherzustellen, dass alle Ressourcen auf SSL-zertifizierten Servern gehostet sind. Bitte
prufen Sie daher, ob die von lhnen eingesetzten Systeme fir das Hosting der Werbemittel diese
Méglichkeit standardisiert zur Verfiigung stellen.

Mit dieser MalRnahme soll den Entwicklungen der Internet Engineering Task Force (IETF) und der damit
steigenden Bedeutung von HTTPS-kompatiblen Werberessourcen gerecht werden.

Q\: Fur weiteren technischen Support, kontaktieren Sie bitte ads@upday.com.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

Grafikkomprimierung

Grafiken sind hinsichtlich der DateigréRRe zu optimieren.
Die Verwendung von PNG-Crusher und der Einsatz von skalierbaren Vektorgrafiken wird empfohlen.

Video

Videos in HTML5 Werbemitteln werden tber den Tag <video></video> eingebunden.
Ads mit Videos sind mit einem Previewbild (poster) zu versehen. Das Video startet sobald es geladen ist
bzw. durch Interaktion des Users auf den meisten mobilen Endgeraten.

Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgeraten keine Clicktags gelegt werden kénnen. Der
Clicktag muss auf einer Flache auferhalb des Videos hinterlegt werden. Siehe zur ndheren Erklarung
https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hi=de

Das Video muss hinsichtlich Qualitat und Dateigrée optimiert werden und ist in einer geeigneten
Serverumgebung zu streamen.

Animation

Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Client CPU nicht unnétig belasten. Mehrere
parallel laufende Animationen und Uberlappende transparente Grafiken sind zu vermeiden.

Der Einsatz von CSS3 oder Javascript Animationen ist mit Bedacht auf die CPU und GPU Auslastung zu
wahlen.



https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de

PDAY SPECIFICATIONS - WEBSITE

C
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DISPLAY AD

Bild 320 x 100 Pixels Keine SchlieBmdglichkeit und mit -W- in der
320 x 50 Pixels Ecke gekennzeichnet (nicht oben rechts)
Max. 1 MB Fur alle verfigbaren Gerate
PNG, JPG, BMP, Die HTML5 Spezifikationen sind auf
HTML5 vorhergehende Seiten zu finden

Alle Drittanbieter werdenakzeptiert, einschlieRlich
zur Viewability-Messung.

Alle Werbemittel sollten 3 Werktage vor Kampagnenstart
separat an ads@upday.com geliefert werden.

' l Lieferung von Werbemitteln

INTERSTITIAL

L)

MEDIUM RECTANGLE AD
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HALF PAGE AD
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