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Which car can | buy now? Wh

right one” Which one suits me - and the

ch drive Is the

future? 7

You can try to answer all these questions on your own and
you will fail. It's better with us. With quick information about
what's new. With classification. With opinion. With criticism.

Wi

h tests. With facts.

And all that without being boring. T

Ea

nat's how we move ‘ ‘
forward together.

Yours, Tom Drechsler,
itor-in-Chief Autobild.de.
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REACH

Moving the whole of Germany on
automotive trends and topics - with AUTO
BILD we succeed.

360° THOUGHTS

We package your needs and wishes into
customized campaigns on our diverse
media channels.

GOOD REASONS TO TRUST AUTO BILD

REASONS WHY
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EDITORIAL POWER

With a strong editorial team led by Tom
Drechsler (BILD & AUTO BILD), we bring
your topics to the streets day after day.
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AUTOMOTIVE TARGET GROUP

With AUO BILD, we reach your relevant
target groups and can address them in a
differentiated way at any time via cross-
media concept solutions.

INDIVIDUAL IMPLEMENTATION

To ensure the success of your brand
communication, we work closely with you
to create a campaign with a wow effect.
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SOLUTION COMPETENCE

Ready for any challenge: At Media Impact,
creative minds develop smart ideas for
happy advertisers.
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9,92 Mio. UU' on autobild.de’

Over 12 Mio. Visits/ Monat
on autobild.de

Over 5.000 Videos on AUTO
BILD TV !

autobild.de is the No. 1
— among editorial car portals

AL

—— Top topic New Mobility!

Topic specials on new
mobility, tires, trade shows,
car insurance, SUVSs,
convertibles, connectivity
and much more.

AUTOMOTIVE

4 media impact —




BRANDING
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ON-TOP COMPONENTS OF

AUTO BILD DEPTH INTEGRATION

— Best conditions for all digital channels

— Modern and customized brand and model pages as brand stage and showcase

— Exclusive placements on top: multilinks, brand and model pages, newsletters, etc.

— Competition protection - no competitor targeting of own brand and model pages

— Native teasers year-round image-text teasers linking to your offer

— Individual brand reporting

— New performance products: Power Week, Video Power Week, Power Week Extender bookable for premium partners

— Premium service for all digital products of AUTO BILD

I media impact —




AUTO BILD - THE PAGE OF 1,000 TOPICS

EDITOR S THEME SPECIALS

EXCLUSIVE: THREE DAYS ON THE HOMEPAGE - ONE TOPIC!

The partner starts as the exclusive presenter of the theme special with a homepage event (duration 3 days).
— The presentation is integrated with the partner logo in the thematic environment in the special banner (duration 3 - 4 weeks).
— The Home articles are brought together in this channel and targeted with an advertising package.
— In addition, the client's advertising material will be displayed in the articles and picture galleries of the editorial special.
— Publication of a special newsletter on the topic incl. advertisement of the client (250,000 subscribers)

— Total runtime 3-4 weeks, multiscreen, dates to be agreed with the editorial team, can be implemented within 2 weeks
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VW ID. PRESENTATION

NEW MOBILITY-SPECIAL

Elektrisch beginnt.

> Jetzt registrieren
) | -
A-Z =

NEWSLETTER | RSS "
: Zur Webansicht >

Hlld AUTOKATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN VIDEOS

STARTSEITE

BIOCKCNAaIN: Uas AUTO pezanit
bald selbst

1D

Vekswagen, ant elecw

Neues Hochsltz-Coupé
von Audl

6er Ford fu.rs ganz
Grobe

Bls zu 625 PS Im neuen
M8 VW PASSAT FACCLIFT (207198 CONNECTIVITY
So schlau wird der neue Passat

CLA 35 kommt auch als

) R Coewc ity aler AUtz cze SR W Frecea l.
B ey The Funeral by Boscht

So schlau wird der neue Passat Was dless Beardigung T

bedeutet

hooting ke

< L B BB

Der kommende Passat ist das erste Serienfahrzeug mit dem MIB 3-Infotainmentbaukasten. Alle Infos!

rr-: Marke Modell Prels von Prels bls
s p—. Alle 1000EUR ¥ Alle v SUCHEN )

Gebrauchtwagenmarkt

Getamter Prototyp
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MERCEDES BENZ

Bist Du #eReady?

VIPLOUNGE | ASO | APP | NEWSLETTER | RSS

VrLouNGe ABT | AP | MEwRETER | BSD
ALTERNATIVE KRAFTSTOFFE | AUTOGAS | ELEKTROANTRIEB

AUTO-KATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN VIDEOS

Mercedes-Benz Vans und AUTO BILD prasen

DAS ELEKTRO-SPECI.

AUDI F1  MBUX TEST FIAT : ;
So komm! dev SQ8

Keyless-Carsharing per
Handy

Infotainment.Check im
neuen GLS

Gelénde Stvomer von
vWw?

" Henault
Renault will mit Google
autonom fahren

fahrt wne S-Klasse auf hohem Niveau
Der BMW Zer uberzeugt als Hybrld

iLS git ks die 5 den SUVE und bt besonders komicrmabad. AUTO EILD kstibn gefahren!

'("'-l face | Marke Modell Prels von Preis bis
Il —— e SUCHEN

Alle 00 EU Ale
Gebrauchtwagenmarkt i ¥ X 1.000EUR ¥ . ¥

900 Nm im neuen Aud| 5Q3 So hef dle Premlere vom Vettel-Bruder Hamilton kritistert Gahn-Rennen

Yo sperciert Cem Q€ &in Spoermodsdl Der SCQ erndit Starkar AU'ing: von Sebesusn Yentes Crudess Faman tern Lewits Samitcn feersin Le Cottefet sinen seiner

AUTOKATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN VIDEOS

VANS PRESENTATION

ELEKTRO-SPECIAL

e Sl

L 1 l_”ﬂ

HI AUTO-KATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN @ VIDEOS

A W

VIP-LOUNGE | ABO | IPAD | MOBIL | NEWSLETTER | RSS Suchbegriff oder

ELEKTROANTRIEB

REICHWEITE VON E-AUTOS

Kla e- SOUI kommt 452 Kilometer

E-Autos und Hybridfahrzeuge

Wie weit kommen Elektro- und Hybridautos mit einer Stromladung? Der Renault Zoe
hat jetzt eine zweite Motor-Option. AUTO BILD listet die Reichweite von E-Autos auf.

5-DInge, dlé .am Mercedes EQC
gefailen

Effiziente Tiefbauprozesse

E -Autos und Hybridfahrzeuge gelten als leise, kraftvoll und umweltfreundlich. Wer sie
zum ersten Mal fahrt, schwarmt von Drehmoment und dem gleitenden elektrischen

ip
(

SATURE | 7o

Fahren. Doch viele potenzielle Kaufer fragen sich: Wie alltagstauglich sind Elektroautos,
wie weit reicht der Strom im Alltagseinsatz? Die meisten Autofahrer & fahren taglich rund 50
Kilometer mit dem Privatwagen. Diese Distanz schaffen die meisten Hybridautos rein
elektrisch mit einer Ladung, bei Bedarf schaltet sich der integrierte Verbrennungsmotor zu.
Reine E-Autos kommen deutlich weiter. Renault hat dem Zoe eine zweite Motor-Option mit
136 PS spendiert. Die Reichweite wird vorlaufig bei 380 Kilometern (WLTP) liegen. Der
Hyundai loniq Plug-in bekommt mit dem Eacelift eine groRere Batterie und einen starkeren
Motor. Kraftig zugelegt hat auch der Kia e-Soul in dritter Generation, den es ab 35.000 Euro
gibt. Tesla Model S, Model X und Model 3 liegen bei der Reichweite ebenfalls vorne, kosten
aber deutlich mehr. Auch der Jaguar i-Pace und der elektrische Hyundai Kona fahren um die

Sianey Hoff -Aute-Tuning 500 Kilometer weit, ehe sie zum Laden an die Steckdose missen.
— 'Elektroautos haben

TuR |

Der neue Ford Ranger nimmt jede
Herausforderung an

Wie weit reicht dér Strom im E-Auto? g

ul Telekom.de LTE " 15:00

& autobild.de

Zur Webansicht »

MERCEDES EVITO UND ESPRINTER
Transporter unter Strom

£ LN BN N B ) >
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BEST CASE SEAT

SEAT CNG-SPECIAL

LOGIN ‘
1l
VIP-LOUNGE | ABO | APP | NEWSLETTER | RSS SUCHEN i.
1 E

AUTO-KATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN VIDEOS

STARTSEITE

VIPLOUNGE | ABO | APP | NEWSLETTER | RSS

OKATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN VIDEOS

SEAT und AUTO BILD prasentieren ia

DAS CNG-SPECIAL g B W0
ROl . = % OBERSICHT | NEWS | TEST | RA ALTERNATIVE KRAFTSTOFFE

AUTOGAS

ELEKTROANTRIEB

SEAT und AUTO BILD prasentieren TR

== DAS CNG-SPECIAL
=

des GLB (2019): Test - SUV
So sitzt es sichim
neuen GLB

Skoda Octavia Combi (2019) —— -
So kOmmt der neue Abb. zeigt Sonderausstattung
Octavia

019/2020)

o oo Erdgasantrieb.
Golf 8 und ID.3 Grofdes Plus fur alle.

=
m
z
[

A-Z

S Motk Mit den SEAT TGI Modellen —— = - & '

neuen GLB Emissionen sparen.

SEAT und AUTO BILD préasentieren

DAS CNG-SPECIAL

So kommt der neue
Octavia

Hier weiterlesen

So Intelligent werden

Golf 8 und ID.3 Erggasautos In Deutschiang: Ubersicnt
Dlese Autos fahren mit Erdgas
Gebrauc BMW 3er Touring 12019 Jmwelt chere Alternative: AUTO BILD zeigt alie in Deutschland erhait

Das Ist der neue 3er

@ A \/ : Touring
Seat Arona TGI (2019) Test, EngSA Relchwelte_ Verbrauch _— -

So fahrt der Arona mit Erdgas BT ——

Der Seat Arona TGl ist der neueste Spanier mit Erdgasantrieb. AUTO BILD ist das Crossover gefanren! _— | O Erdgasa utos Im Test

r— Marke Modell Prels von Prels bls -
T — A 2 = S
Gebrauchtwagenmarkt Alle v v 1.000 EUR v Alle v )

EIN KOSTENLOSES ETU!

w M LINKA
1 REMIX D00t
DOEE Mém

=

Krafistofiverbrauch SEAT Arona 1.0 TGl, 66kW (90 PS): kombiniert 3,7kg/100km; CO-Emissionen: kombiniert 10
o/km. CO-Efiizienzkiasse: A.

- V1X
SEAT ARONA TGl (2019): TEST, ERDGAS, REICHWEITE,
VERBRAUCH

So fahrt der Arona mit Erdgas

eeo0e0o0co00eoe >

MEMR ENTDECKEN

Renault Zoe Facelift geleakt Seat Arona TGI fir 107 Euro Im Monat

B Renaul: Zoe Facelift geleakt E-Scooter-Start
erst Im jull
W E-Scooter: Das muss

Giinstig fahren und Emissionen sparen Der A3 g-tron Im Da
Einmal Volltanken } oh 2in exo
ist gentigend Exdga zu 400 Kilometer an Bord - Au
die Lésung aulerdem

Arona mit

Cazt-Arona

stet bet thm keine 20 Euro. Dam:t Erdgas? Immer noch ein exo




BEST CASE MERCEDES-BENZ

CONNECTED CAR SPECIAL

Anbiater: Daimdar AQ, Mercedesstraa 137, 70327 Stuumgeet

Mercedes-Benz
)as Seste oger nichts

AUTO-KATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN VIDEOS

Der neue GLE.

Ausdruck innerer Starke.

* Mehr erfahren

. o LA rrAstnnertn

ANZEIGE

AFiaWisesu R .

Marcades CLE: MELU-Chaxck

Die wichtigsten neuen MBUX-Features Dieser Fehler ruinlert

et irterieur, Enbmndung des Bufahine, erweterie Spracinteverumg Das karn das nese MUK den Sound!

Mark Prel
AuTO BiLD g Marke R

Gebrauchtwagenmarkt  A%=

Notruf zum Nachristen

R TS A D
N e v .
—n
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AUTO BILD - DIE SEITE.DER SPECIALS

THEME PLAN

Future Special (4x a year) Start of summer holidays (travel, holiday tips, fines)
Connected Car Special (4x per.year) Sports car special (on request

— Electric Special (4x a year) — Men's special (tools, construction machinery...)

—  MWC Special (in February) — Women's Special (on request)

— (Geneva Special (in March) — Tuning Special (on request)

— |AA Special (in September) — Youngtimer Special (on request)

— Commercial Vehicle Special (on request) — Car Anniversaries (on request)

— Used car special (on request) — Novelties Special (on request)

— Tire special (on request) — Back-to-school / Traffic Special

— DIY special at the beginning of winter (advice, tips and tricks, — Trade fairs, e.g. Caravan Salon, Essen Motorshow (on
tutorials, care, maintenance, safety) request)

— DIY special for the beginning of spring (summer tires, care,
convertibles)

I media impact —




THE CUSTOMISED SHOP WINDOW OF OUR ANNUAL PARTNERS

BRAND

I VIP-LOUNGE | ABO | APP | NEWSLETTER | RSS Suchbegriff oder Inserats-ID eingeben SUCHEN
l -

! | JAUTOKATALOG | TEST NEWS RATGEBER NEWMOBILITY AUTOMARKT VIDEOS AKTIONEN | CONRAD

AUTC
5 \;GTV:JP.E-\—.’;”(('-M
-

AUTO-KATALOG

@ Alle Infos zu Honda

HONDA

ALLE MODELLE | NEWS | TESTS | VIDEOS GEBRAUCHTWAGEN NEUWAGEN ALLE MARKEN >

Der neue Jazz
Der selbstladende Elektro-Hybrid

Power auf elektrisch

Beispiel Honda

Fahren in einer neuen Zeit: Der Honda e!
Fahren in der Stadt hat noch nie so viel Spall gemacht dank Hinterradantrieb und

kleinem Wendekreis.
JETZT MEHR ERFAHREN )

Teaser

MEHR ERFAHREN )

Alle Honda Modelle im Uberblick

z ; ; ; ; , Aktuelle Honda Modelle
GrofSter Motorenhersteller der Welt ist - Honda. Das ist aber weniger Verdienst der Autosparte als vielmehr den

Entry page: Hero model with Infopoint graphic

3

- o e e

= A SE um“:.-]
Honda Civic

Hondae

Ex. live https://www.autobild.de/marken-modelle/toyota/

Honda HR-V Honda Jazz Honda NSX

I media impact —




MOBILE STAGING ON THE BRAND PAGE

BRAND STAGE MOBILE

Beispiel Volkswagen

@ VW Polo
Seit 1975 Modell-Generationen v

GEBRAUCHTWAGEN = NEUWAGEN ZURMARKENSEITE)

ALLE GENERATIONEN = NEWS TESTS @ VIDEOS

Uberzeugend dynamisch

i EE Der neue Polo IQ.DRIVE.
Bild i

VOLKSWAGEN

Alle Infos zu VW

ALLE MODELLE NEWS  TESTS VIDEOS GEBR

Uberzeugt. Von Anfang an.
Der neue VW T-ROC.

Wi

Welches Auto konn auf eine solche Karriere wie der VW Polo ruriickblicken?
: N e - - ' VOLKSWAGEN
Vom dunnblechernen Audi-50-Klon anno 1975 zum World-Rallye-Champion

‘ 2013, Dozwischen liegen funf Polo-Generationen, und mit jeder wurde der W EToRSn nevetnbaren
Lini o m F f e Sages 1 (iferinm & ST # Handler suchen
’ ) kleine Bruder des Golf etwas besser. Aber die jungst geliftete isr tarsdachiich R i
MEHR ERFAHREN X e Newsleller bestelien
oin echtes Hwerr-Al da< nach lancerern v o soctellte Froce " >
ein echtes Vollwert-Auto, dos nach langerem Kontakt die oft gestellte frage 8 Neuwagen konfigurieren
beantwortet, ob es nicht doch ein Golf sein muss? Nein, muss es nicht,

oo ST .Y Y = L o is Lo ot " W Y P

Die ehemalige Kdferschmiede Volkswagen
hat sich in den letzten Jahren zu einem
High-Tech-Produzenten entwickelt. Kaum ein
Technik-Trend, der nicht in Wolfsburg zur
Serienreife gebracht worden ware: Verzinkte

Entry page Model page - Hero model with
Infopoint graphic and Multilink box

Brand entry page:
Hero model with Infopoint grap

JETZT ENTDECKEN | KONFIGURIEREN |
AUSSTATTUNG | PROBEFAHRT | GALERIE

Brand Link Box

Advertorial teaser

Daten im Uberblick

Leistung von 60 - 220 PS

0-100 km/h  von 6,4 - 16,1 Sek.
CO2-AusstoR von 82 - 174 (g/km)
Neupreis von 12.750 - 33.900 EUR
Aufbauarten Limousine

Kraftstoff Super, Diesel, Benzin/Gas

ANZEIGE E==

i

VW Polo I(:,).Drive.
Fiir das nicht Alltagliche im
Alltag

Schon auf dem Kiihlerschutzgitter zeigt
der Polo IQ.Drive mit R-Line ,Exterieur”,
was ihn so besonders macht - dort
prangt das ,R-Line“-Logo. Auch die
spezifischen Lufteinlasse sowie die
17-Zoll-Leichtmetallrader ,Bonneville“4
zeigen, dass er ein Auto mit sportlichem
Charakter ist.

JETZT POLO IQ.DRIVE. ENTDECKEN )

VOLKSWAGEN

B Probefahrt vereinbaren
B Handler suchen
B Newsletter bestellen

B Neuwagen konfigurieren

ANZEIGE

VOLKSWAGEN

B Probefahrt vereinbaren

B Handler suchen
B Newsletter bestellen

B Neuwagen konfigurieren
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BEST CASE RENAULT

CROSS-MEDIA PURCHASING ADVISOR

ANZEIGE ANZEIGE

1. CHAMELEON CHARGER A

hohe Ladeflexibilit.
Wechselstrom und App. ‘ REN':IELT |

2. Ab EXPERIENCE-Aus
stattung: Zierelemente

im Armaturenbrett. an
s Y K AUFBERATER

Armiehnen 2u 100 % aus
recycelten Materialien

3. Neuer Wahihebel mit
B"-Modus - Bremsen per

Rekuperation. 1 - - e .
4.9,3-Z08-Display: seri o - - . - -

enmaBig ab Ausstattungs:

niveau INTENS, optional ) — - : . : :
for EXPERIENCE. { : - g v

5. State of the Art: nes

modeme LEDR . : 4 | ‘ : IM PRAXISTEST: DER NEUE RENAULT ZOE

ten. Blinker mit La:

6. Frischer Look: Das

Frontdesign hat Renault T — - N . v - 5
knackig modernisiert R B0, e . . ~ W 5 £ IM TEST: ELEKTROAUTO RENAULT ZOE IN KOOPERARTION MIT
. N N

VIDEOLANGE: CIRCA 10MIN

KOMPLETTES VIDEO ANSEHEN » RENAULT

Passion for life

- o
e oo
LOGIN

= < I a P - a f — : —
A I L ' PR n VIPLOUNGE | ABO | APP | NEWSLETTER | RSS m VIP-LOUNGE | ABO | APP | NEWSLETTER | RSS m
4 A . —
ie, neues Ladesystem, neuer beschert dem Renault ZOE bis zu 395 Kilometer Reichweite’  tor wirkt hierbei wie ein Generator, der Strom in den Akku Hlld AUTO-KATALOG TEST NEWS RATGEBER NEW MOBILITY AUTOMARKT VIDEOS FAKTIONEN
Look. Und auf Wunsch mehr Reichweite und fout WLHE Testoyidhis . Verglelcn s wotertie Vil efsspalsl Beciaitel Sobald dec Fahrer den fuft yom AUTO-KATALOG TEST NEWS RATGEBER NEW MOBILITY AUTOMARKT VIDEOS AKTIONEN
baren Akku Z.E. 40 mit 41 kWh und 316 km Reichweite?nach  Strompedal nimmt, verzogert der neue Renault ZOE. Das

mehr Power. Der neue Renault ZOE kommt WLTP bedeutet das ein Aktionsradius-Plus von 32 Prozent. Betatigen der Bremse zum Geschwindigkeitsabbau kann AKTIONEN

mit einem zweiten, starkeren Antriebsstrang. Zum _Mehr" an Reichweite kommen kiirzere Ladezeiten: man sich in den allermeisten Fallen sparen. Das schont die S TARTS E |TE
Erstmals ist jetzt beim Renault ZOE auch das Schnellladen® Bremsbetége, bringt bei konsequenter Nutzung Reichwei- AN

Seit dem Markistart vor sechs Jahren zahit der Renault ZOE mit Gleichstrom bis 50 kW méglich. also das Stromzapfen tenvorteile — und macht schon nach den ersten Metern 3 i

zu den meistverkauften Elektroautos in Europa. In Deutsch- an Ladepunkten, wie sie zunehmend entlang von Autobah- richtig FahrspaB. Fiir ein HochstmaB an Sicherheit sorgen 2 N -

land ist der kleine Franzose die klare Nummer eins unter nen und FernstraBen zu finden sind. Auf diese Weise lasst modeme Assistenten: Die neue Elektronikarchitektur des D er neue Renault ZOE m Pra Ste St Hes GLA (2020

den E-Autos. Und jetzt legt er noch einen drauf — mit einem sich die Batterie in nur 30 Minuten mit der Energie fur 150 Renault ZOE ermoglicht die Einfilhrung einer Vielzahl von FIESTA M3 AMG TEST 0 SUPRA SUBARU SMART es (2020)

umfassenden Update und einem zweiten, komplett neven Kilometer Fahrstrecke versorgen. Fir das Aufladen des Z.E. kamera- und ultraschallbasierten Fahrerassistenzsyste: ( p . mm t d er neue

Antriebsstrang. Die jiingste Evolutionsstufe des Finfsitzers 40 Akkus auf 80 Prozent seiner Kapazitat werden hier nur die bislang nicht fir den smarten Stromer erhaltlich waren. - y

leistet ab sofort wahlweise wie gehabt 80 kW (108 PS) und 50 Minuten bendtigt, die Z.E. 50 Batterie braucht lediglich Mit ihnen fahrt der Renault ZOE bei der aktiven Sicherheit

alternativ stramme 100 kW (135 PS). Passend zum neuen 20 Minuten langer. Ebenfalls neu im Renault ZOE ist das an der Spitze seiner Klasse. Und bietet als Option erstmals

Elektromotor mit mehr Power gibt es auf Wunsch for beide -Ein-Pedal-Fahren” im . B"-Modus. Dahinter verbirgt sich den Easy-Park-Assistenten, der das teilautonome Ein- und

E-Motoren eine groBere Batterie mit 52 Kilowattstunden ein zweites Fahrprogramm mit deutlich gesteigerter Reku- Ausparken ermdglicht. In einem Kleinwagen. Soist sie. die

(kWh) Kapazitat. Das optionale Kraftpaket namens Z.E 50 peration (Bremsenergieriickgewinnung). Der Elektromo- E-Mobilitat a la Renauit. Innovativ und erschwinglich. - o : 2 er Defender (2020)

ter

! Wert gemaB WLTP (Worldwide Harmonised Light Vehicle Test Procedure), giitig fir die ZE. 50 Batterie mit 52 kWh. Beim WLTP handelt es sich um ein neves, realistischeres . H . i | ! 53 - .

Prisfverfahren zur Messung des Kraftstoffverbrauchs und der CO,-Emissionen. Faktoren wie Fahrweise, Geschwindigkeit. Topografie, Zuladung, AuBentemperatur und Nutzungs Z“m Video'Kaufberater- M-aUtOb“d-del Renau“'zoe ¢ - ’ Zur Wwbanscht )
grad elektrischer Verbraucher haben Einfluss auf die tatsachliche Reichweite. Die meisten Faktoren knnen vom Fahrer beeinflusst werden und soliten zugunsten maximaler : - 4 — —

Reichweite stets beriicksichtigt werden. Renault ZOE LIFE R110 ZE. 50 (52-kWh-Batterie), Elektro, 80 kW: Stromverbrauch kombiniert (kWh/100 km): 17.2: CO--Emissionen Y

kombiniert: 0 g/km. * Renault ZOE LIFE R110 Z.E. 40 (41-kWh-Batterie), Elektro. 80 kW: Stromverbrauch kombiniert (kWh/100 km): 17.2; CO-Emissicnen kambiniert: 0 g/km; Renault ZOE: Stromverbrauch kombiniert (kWh/100 km): 17.7-17.2; CO.-Emissionen kombiniert: 0-0 g/km; Energieeffizienzklasse: A+ A+ (Werte gema
Energieeffizienzklasse: A+ (Werte gemaB gesetzl. Messverfahren). * CCS = optional erhaltlich far alle Versionen gegen Aufpreis. gesetzl. Messverfahren). | Abbildungen zeigen Renault ZOE INTENS mit Sonderausstattung | Renault Deutschland AG, Postfach, 50319 Brishl

2/1 Seite Advertorial

DER VIDEO-KAUFBERATER | —y JVIDEO-

ahrt im Basis-

ISTEST DEN MEUT RENAULT ZOE

Der neue Renault ZOE

@‘ ¥ im Praxistest

p— 0 oo HomeRuns with Billboard

3 % .
Ne:uex R.ena“lt z(?g mpl_a’fls‘e‘“ o Die neue Generation des meistgekauften Elektroautos Deutschlands! hebt Elektromobilitat auf ein neues Level: Mehr Reichweite, a n d I\/l e d re C W I t h
Mehz Rechw EIDRoaerie - 3 3 verbesserte Technik, markantes Design und ein komplett iberarbeiteter Innenraum. Der neue Renault ZOE ist alles — aufler

Der Video-Kaufberater

Innenraum — der neue T = i
gewohnlich

s Renault Zoe s Probefahrt » Handlersuche i n te g ra te d Vi d e O

Neuer Renault ZOE im Praxistest MERCEDES A-KIASSF: TFST
rheczerte Teghnik markantes A-Klasse: leise und intelligent!
Decign, ein Gherarbeiteter Innenraum — der neue

Rensult ZOE Im Test zeigt der Styamer wasinthm Tes B0 ee e e

UETRITTE SR U T TR T T

Teasers on the homepage 10-minute buyer's guide video

and on the brand and model pages




GET NATIVE VIDEO ADVICE!

CROSSMEDIA SALES
CONSULTANT

\ Anzeige
# N
\ | | N

— Native video purchase advice with approx. 10 min. contribution
— Scripting and presentation of the contribution by the editor | ‘\.-/ c— "
. . 4 | ¥ W{F‘ NEU: DER VIDEO-KAUFBERATER
—  Production of the 20" pre-roll video and the banners =aur ° T .=
— Everything in close consultation with the partner —_— i ‘. \“ o= . Der Kia Niro :
— Landing page in ABDE with linkouts to the partner B im Praxistest—!

— Release of the video for Youtube and partner websites
— Creation of a teaser for brand stage om0
— Lead time & production time approx. 6 weeks

— Running time 4-6 weeks, at least 20,000 video starts

— Production and media package cross-media and multi-screen

.
.
:
{

https://www.autobil‘-: rtikel/video-kaufberater—opel—'as 2313321 .html

e media impact



https://www.autobild.de/kia-niro-praxistest/
https://www.autobild.de/kia-niro-praxistest/

IT IS THE STORY THAT IS IN THE FOREGROUND

BRAND STORY

Reading pleasure and guaranteed performance! e |

Wer heute bei A TU Norauto-Bremsbelage* mos St, ganzes Autoleben

— A brand story at AUTO BILD offers high-quality motor
journalistic content from the environment of the AUTO
BILD editorial team.

— Our author writes the brand story in direct consultation
with the partner.

— The story is implemented in an appealing multimedia
format with text, images and video in several chapters.

— The traffic is generated by native ads on editorial areas of
the homepage.

— The additional added value consists of a story that the
user likes, shares and comments on.

— The focus is on absolute relevance and stylistic quality.

Implementation example A.T.U.

Live - https://www.autobild.de/story/mahle/

media impact




INTERACTIVE STORY

INTERACTIVE ELEMENTS

HO) ‘:2;?{\
ﬁlilltg 7EEE£‘”"5 TOUR 2020  JURY  KRITERIEN TOUR 2019 @
TOUR

=T =
ﬁql’g Ltﬂt"s TOUR 2020 JURY KRITERIEN TOUR 2019 / JETZT TEILNEHMEN!

[ T
TouR GERMANY =

Mach Dein.Auto zur legende

Dein Auto als unsterbliches Hot Wheels 1:64-Modell!

Maeh Dein’ Auto zur Llegende Automatic video start

Dein Auto als unsterbliches Hot Wheels 1:64-Modelll

JETZT TEILNEHMEN!

Die Hot Wheels Legends Tour

Auf der Suche nach dem néchsten

Hot Wheels Modell!

Im Heimatland der Hot Wheels zieht Hersteller Mattel 2020
bereits im dritten Jahr mit der Hot Wheels Legends Tour
Roadshow durch die USA. Und wie bereits 2019 hat auch in
diesem Jahr wieder ein Tuner aus Deutschland die Chance,
sich beim grofen Finale mit seinem Auto auf der legendaren
Tuningmesse SEMA in Las Vegas mit weiteren
internationalen Finalisten der Hot Wheels Legends Tour zu

Die Hot Wheels legends Tour

Auf der Suche nach dem ndchsten
Hot Wheels Modelll

Im Heimatland der Hot Wheels zieht Hersteller Mattel 2020
bereits im dritten Jahr mit der Hot Wheels Legends Tour

Roadshow durch die USA. Und wie bereits 2019 hat auch in-

diesem Jahr wieder ein Tuner aus Deutschland die Chance, NeW Vldeo Featu res
sich beim groRen Finale mit seinem Auto auf der legendaren

Tuningmesse SEMA in Las Vegas mit weiteren

internationalen Finalisten der Hot Wheels Legends Tour zu

messen. Doch nur eines der Tuning-Cars hat die Ehre, als

1:64 Modell produziert und somit in die Hot Wheels Garage of

Legends aufgenommen zu werden

messen. Doch nur eines der Tuning-Cars hat die Ehre, als
1:64 Modell produziert und somit in die Hot Wheels Garage of
Legends aufgenommen zu werden.

Dein Auto hat das Zeug zur Hot Wheels Legende? Dann
suchen AUTO BILD und Hot Wheels genau Dich: Nimm jetzt
an der Hot Wheels Legends Tour Germany 2020 teill

Dein Auto hat das Zeug zur Hot Wheels Legende? Dann
suchen AUTO BILD und Hot Wheels genau Dich: Nimm jetzt
an der Hot Wheels Legends Tour Germany 2020 teill

— Key visuals with a focus on image transfer

— Interactive elements as info points, image galleries,
video & audio files or quotes

Live - https://www.autobild.de/vattenfall—umsteiger/
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PERFORMANCE
PRODUCTS
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GARANTIERTE PERFORMANCE

POWER WEEK

With Power Week - guaranteed performance!

5,000 clicks/week, guaranteed traffic through the Power
Week on your site!

Native teasers on the homepage link to the partner's page
from all devices.

The change teasers are played out in Run of Home, also
on Tablet and Mobile

Call to action required

A-Teaser: Central large format, also mobile, last teaser
area of the alternating teaser,

change of teaser position 1 and 2 on mobile Home

Weekly rate 25.000€" plus 600€ gross technical costs

$1E

o PRSI WD O LTan. o
! !-_-.-n_: ﬂ Valves SUV-Lime
Wiarn: ALY Ser Cansifr 056
'1 Erste Fahirt im 3er
Facelift
Walal, Femmde Son v BN PSS
m Der Cabric-Bweikampf

Wicesy: Foad: B YD prus (20
ﬁ.i.ﬂ i: So fAhrt der neus R3
.'II III
- i1
- < * il

DIESEL GENF CLIO CAMPER MAZDA VERBOT AUDI VW paie){e)r.y
e : ' . = ANZEIGE

RAV4 Hybrid
Das kann der neue SUV von Toyota
Bei i - Kei

Performance, Design und Sicherheit gilt das Motto: Keine halben Sachen Mehr erfahren zum RAV4 Hybrid.

el e &0 LY AT S Fahe banide

Handzahm im Grenzbereich

o WO BT LT WACET 100 55k wWeTges 2i5 Jer eaas
Ll ITIET 2% PG CalFD WRe S der i icnTiaBige: oo e

m TESTS ERLKONIGE RATGEHER  TRAMING
] | Torals GO0 LAR, IITEY Wyilbay
, 5o kommt Infinitis Kompakoer
Vorhage st e cien efink G307 Der
ROMpakaE ST N Serenfeis sul der laa

Differenzial
Worauf achten beim
Differenzial?

media impact




GUARANTEED PERFORMANCE

POWER WEEK EXTENDER

* 9

8 v
With the POWER-WEEK - gua)énteed
perfofmance!

— 7,500 clicks/week, guaranteed traffic through
the Power Week Extender!

A-Teaser on the CMS areas HOME, incl. tablet

Fiesta ST: Mehr PS per

ANZEIGE — T | 2
pris ¥ N
Smartphone-App N g I
j .?'i_;a W /_-——

plus Med Rec Native Teaser Ads in ROS*

USEIT. OR LOSE IT.

Optional Newsletter + Facebook Posts

Delivery of 3 motifs and call-to-action required,
plus Native Ad on Med Rec position in RoS*

Weekly rate 31.250€ gross plus 600 € technical
Ccosts™™ .

Useit. Orlose it

Der SEAT Leon

Jetzt ab 119 Euro monatlich’ ohne Anzahlung.
B IMiehr erfahren
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PERFORMANCE
UPLIFT

\l

EEEEEEEEEE

4 =
—_—
\

{

i

\ |
R — Y- i
f |
— = e el
X .

i
N v

Die wichtigsten IAA-Ntheiten AUTOB”—DDE HOMERUN ADVANCED

Konfigurieren Sie
lhren Wunsch T-Roc.

- 250,000 Al classic daily fixed placement from HOME
including ROS First Contact

=
0 DOrelw ¥ T
Der T-Roc. ="

u Jetzt erleben

- additional 2,500 clicks in RoS guaranteed

e

HOMERUN & RUN-OF-SITE

LARGE-FORMAT MULTISCREEN ADS (E.G. DOUBLE DYNAMIC
SITEBAR/ BRIDGE AD/ INTERSCROLLER AD) ARE PLAYED AS

HOMERUN AND ALSO ROS

T media impact —




ENVIRONMENTS &
CONCEPTS

Innovative video communication with the
AUTOBILD DIGITAL team

M| medic impact_—




NEW ENVIRONMENTS & CONCEPTS

MOVING IMAGE CONCEPTS

In the car with ...

...your fire and...

We open up the world of influencers
and YouTubers for the automotive
SME sector! We open up the digital
natives for you and talk to the board

about your company

A look behind the scenes The video reporter explains

The focus is your corporate world! Insights Pure

Give young users a look behind the The "video reporter” is a moving

scenes. AUTO BILD is launching a Image concept with which topics,
call for entries and presenting you as technologies or products in need of
an innovative and successful explanation are explained to the
company. audience in a vivid way using images

and sound.

We shoot your image film

Everything from one source

Take advantage of the expertise of
AUTO BILD and our TV team and let

us create your corporate film for you.

T media impact —




IN THE CAR WITH...

—  We open up the world of influencers and YouTubers for the automotive SME
sector!

—  We open up the digital natives for you to inform and entertain young target
groups.

—  Our Influencer goes with the board of directors into the production hall, sits
with the chief developer or designer in the canteen or does his rounds with the
HR manager in the current prototype.

—  The influencer asks young questions on previously agreed topics. The result is
an entertaining, authentic, native video!

— Thevideo is produced in close cooperation with the customer and integrated
via AUTO BILD Facebook (0.5 million), in AUTO BILD Youtube (0.4 million) and
in the Job, Work & Training and Tuning channel.

—  We place a media package consisting of pre-rolls and native streaming ads,
which are placed on AUTO BILD DIGITAL, AUTO BILD Facebook and in AUTO
BILD YouTube. Social posts on FB & Instagram complete the package.

—  The influencer additionally brings traffic via his own channel.
—  Supplement with a print advertorial "Three questions for ...".

Beispiele
https://www.youtube.com/watch?v=s5AQxXwftBlI m

| | medic impact_

https://m.youtube.com/watch?v=5atNPVMZK9k




Beispiel
youtube.com/watch?v=oudEnJ5TxWQ
(Abt Sportsline)

A LOOK BEHIND
THE SCENES

Give selected young users a look behind the scenes. The focus is your
corporate world!

AUTO BILD launches a call for participation and presents you as an
iInnovative, future-oriented and successful company.

Selected participants will experience an exciting day at your company. They
will be accompanied by a freelance video editor.

We create an informative and entertaining video from the experiences, which
IS integrated multiscreen in a follow-up report in the Job, Work & Training
channel.

The traffic to the video comes from a media package consisting of pre-rolls,
medium rectangles including video streaming (multiscreen), which are

placed on AUTO BILD DIGITAL and on the AUTO BILD YouTube channel.
Social posts complete the package.

Optionally, a call and follow-up report of the readers' event can be placed in
print as an advertorial.

==
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https://m.youtube.com/watch?v=oudEnJ5TxWQ

THE VIDEO
REPORTER EXPLAINS

—  "The video reporter explains" is a moving image concept with which topics,
technologies or products in need of explanation are brought closer to the
consumer in a clear and entertaining way using images and sound.

—  The video reporter (also an influencer if desired) visits the company and
asks: "How does xyz actually work?

—  Short clips can be included in the video, e.g. insights into production, the
company or the race track. Other possibilities for inclusion in the video are
Interviews, tests, graphics, etc.

—  The video is integrated multiscreen and free of advertising on its own landing
page in an affine channel on AUTOBILD.DE.

—  The traffic to the video comes from a media package consisting of pre-rolls,
medium rectangles incl. video streaming (multiscreen), which are placed on

AUTO BILD DIGITAL and on the AUTO BILD Youtube channel. Social posts
complete the package.

—  The influencer streams the video on his own channel and links to the video
on AUTO BILD.

Beispiele
https://m.youtube.com/watch?v=yTtNmxskooc (Porsche Ausbildungszentrum) m

| | medic impact_

https://www.youtube.com/watch?v=exnVRZdvIW4 (Der Getriebe-Doc)




WE SHOOT YOUR
IMAGE FILM!

Take advantage of the expertise of AUTO BILD and our TV team
and let us create your corporate film for you!

Our TV team will design and produce your image film plus a TV-
and adserver-compatible advertising PreRoll (20").

If you wish, we can support you with media planning and
distribution of the video and with the placement of the PreRoll.

media impact —




AUTO BILD - THE PAGE OF 1,000 TOPICS

NEWSLETTER

Die wichtigsten Themen der Woche im Uberblick

luto Top-Themen-Newsletter
i

Hasllo Anke Viilker! autobild.de-News vom 02.05.2017

fl2»
Golf/Astra/Mégane: Kombis im Test
Der Golf geht in die Verlangerung

Als frisch gelfiteter Lademeister tritt der VW Golf
Vanant gegen Opel Astra Sports Tourer und Renault

With the editorial newsletters you place your advertising message
specifically with interested and active recipients.

Top-Themen-Newsletter mit 280.000 Aussendungen (4x70.000)

BMW X2 / F39 (2017): Vorschau {mit Video) She
. Der X2 wird ein Volltreffer | New Moblllty-Newsletter

A Vom Elektroauto tibers vernetzte Fahren bis zum Carsharing

i prcmse s ar oo Gess: sl —  Top-themed newsletter with 280,000 mailings (4x70,000)

Hallo Anke Vilker! autobild.de-News vormn 12.10.2018

Design. 15 @

B Vorschau: BMW X2 / F39 (2017)

Roller mit Elektroantrieb: Ubersicht {mit Video)

—  Picture-text teasers with the look and feel of autobild.de article

bis zur elektrischen Schwalbe: Immer mehr Elektro-
. Roller drangen auf den Markt. Uberblick!

: "\ N Die aktuellen Elektro-Roller te a S e rS

Damit Sie sorgenfrei unterwegs sind.
Unsere Jungen Gebrauchten.

Was das Leben auch bringt: Mit den Jungen Gebrauchten bleiben Sie wenigs!
beim Thema Anto ganz entspannt — dank Sorglos-Paket.

B Jetzt Wunschfzhrzeug finden

—  Published every Monday and Thursday

Audi e-tron {2018): Test {mit Video)
Erlebnis der besonderen Art
Audi bringt ein Elektro-SUV: Mit Gber 400 Kilometern Reichweite soll der e-

—  Exclusive newsletter presentations on special topics possible:

B &lle Infos zum Audi e-tron

guidebook, new mobility, classic cars, tyres, used cars, video,

613 Kilometer unter Strom!

Mercedes-Neuheiten bis 2021
Exklusive G-Klassen

Mercedes veredelt die G-Klasse: Auch die beiden starksten AMG-M¢
63 und G 65 werden aufgewertet. Plus alle Mercedes-Neuheiten bis

B Zwei neue G-Sondermodelle

Hyundai verspricht beim Kona Elektro 470 Kilometer Reichweite. Und was

= machen wir? Fahren einfach weiter. Zehn Stunden mit einer m t r h | n r n
O etereiadurg O1or venicie Insurance

B Hyundai Kona Elektro im Test

Tim Wiese vs, JP Kraemer
Kult-Torwart fordert Tuner-Profi
Wenn der Wiese die Sense rausholt: Fur einen guten Zweck fordert

FuBballtorwart den Tuner JP Kraemer heraus - in drei Disziplinen ri
Mahen.

3D-Elemente im Auto (mit Video)

— Target group: 75% of users are men, 63% of users are 20 to 49

3D-Tasten erscheinen auf Wunsch: Analoge Bedienelemente konnten mit

8% "Morphing Control” von Continental ein Revival erleben!
e P

- years old, 35% of users have a PNE of 2,000 € and more

B Tim Wiese gegen JP Kraemer

I media impact —
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