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REGIO BRAND STORY

FINNLINES ERFOLGSSTORY

Die Brand Story verbindet aus unserer Sicht die klassischen Awareness-Vorteile
eines Advertorials mit interaktiven Elementen wie Bildergalerien, Videos und
Umfragen zur Unterhaltung der Leser.

Das Produkt schafft einen optimalen Spannungslkbogen und ermoglicht es, ein
Thema unter vielfaltigen Facetten darzustellen. Das in Kombination mit der
Betreuung durch eine ausgesprochen kreativen Redakteurin machte die Brand
Story fur uns zu einem starken Werbemittel.

Benolt Surin
Head of Sales, Marketing & PR
Finnlines Deutschland GmbH
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ERFOLGS-
GESCHICHTEN FUR
STARKE MARKEN

Journalisten, Video-Producer, Digital-Strategen & Social-Media-
Experten ubersetzen Inre Markenziele in maflgeschneidertes
Storytelling und 360-Grad-Kampagnen mit maximaler
Werbewirkung.

MATCH.

#Storytelling-DNA
HStarkeMedienmarken

CREATE.
#User-Engagements

#MaBgeschneiderterContent
#HOchsteReichweiten

MEASURE.
#HErfolgs-KPI
#MaximaleWirkung
#lransparenz
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BILD REGIO BRAND STORY

EFFIZIENT UND MIT LEIDENSCHAFT

UNSERE PROZESSE

Wir erarbeiten maBgeschneiderte Losungen und setzen 360-Grad-Kampagnen-Konzepte zielgerichtet um.

OPTIMIERUNG
BRIEFING KONZEPTION PRODUKTION & REPORTING
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FOr Mobil und Stationdr optimierte [
Brand Story auf BILD.de im
relevanten Regiochannel

Facelbook-Posts
im A/B-Testing

BILD REGIO BRAND STORY

BEISPIELHAFTE DARSTELLUNG

WER HAT RECHT IM PARCHENSTREIT?

Sie will zur Miete wohnen, er
will ein Haus kaufen

WEER  WEE)  BADSNOP  ZHTMG  SUCHE  ANWELDEN

Parchenduell! Sie will weiter mieten, er will ein
Haus kaufen. Wer hier wohl gewinnt?
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BILD.DE
Mieten oder kaufen: Wer
hat Recht im Parchenstreit?
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Native Artikel-
Empfehlungs-Teaser
und Inline Ads

Sie will zur Miete wohnen,
er will ein Haus kaufen

Beispielhafte Darstellung // * Preise sind nicht weiter Rabatt- aber AE-fahig. Zzgl. 3.500 € Kreationskosten, Kreationskosten sind nicht Rabatt- und nicht AE-fahig. //
Dieses Angebot gilt nur fuUr regional werbetreibende Kunden. // Informationen zur Werbemittelanlieferung unter: https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate. // Laufzeit min. 4 Wochen.

Native Teaser mit Regio-Targeting
(BILD.de ROS) + Banner im BILD Regiochannel

10.000

garantierte
Views

30.000€
Brutto*

Wir wissen wie es funktioniert und
was unsere Leser wollenl Die Nativen
Teaser mit Regio-Targeting sowie
Social Posts mit A/B-Testing bringen
Ihrer Story die Aufmerksamkeit, die
sie verdient!
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BILD REGIO BRAND STORY

VERLANGERN SIE IHRE ERFOLGSSTORY

vosss ___ g\ ) Vo Wir erstellen fur
| Famijenein Sie exklusives

g zusamme Y Ihre Bildmaterial, das
“ Brand Story zum Look & Feel
crossmedial von BILD passt

iINszeniert

lals T_hemO Die Print Brand Story in einer der BILD Belegungseinheiten
stent im Fokus Ihrer Wah! garantiert Innen maximale Awareness fUr Ihre
und wird zum Erfolgsgeschichte.
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KONTAK |

Volker Mief3

Head of Digital Marketing & Sales Strategy
Axel Springer Sk

Axel-Springer-StralBe 65

10888 Berlin

M +49 151 42125762
volker.miess@axelspringer.com
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