


INTRO - DAS WARUM DER STUDIE

Im internationalen Vergleich lieferte der deutsche Mannermarkt lange Zeit ein Uberschaubares
Angebot, Uberwiegend gepragt durch nationale Adaptionen globaler Medienmarken.

Nach der erfolgreichen Einfuhrung von Mr ICON 2018 hat sich die Marktsituation im Luxus- und
Lifestylesegment dynamisch weiterentwickelt. Wiederautnahmen eingestellter
Publikumszeitschriften, neue Supplementangebote in Tageszeitungen und Publikumstiteln, Line
Extensions sowie Grundungen im Special Interest-Bereich bereichern kontinuierlich das Angebot.
Heute bietet das hier untersuchte Marktsegment fur Werbetreibende eine attraktive Bandbreite, die
mit einem Gesamtvolumen knapp 3 Millionen distribuierter Exemplare eine signifikante
Grolie erreicht hat und durch die Vielseitigkeit inres Spektrums eine qualitativ differenzierte
Mediaplanung moglich macht.

Dazu soll die vorliegende Studie durch die Beschreibung der facettenreichen Imagedimensionen
von 20 Magazinen durch ihre Leser beitragen.

Carola Curio

Publisher ICON Group
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INSIGHTS

Die deutschen Mannermagazine weisen vielfaltige
und interessante Charaktere auf.

Erstmalig offenbart die Studie ,, MARKENIMAGES
DEUTSCHSPRACHIGER MANNERMAGAZINE
fundiert und systematisch die impliziten Marken-
Images von insgesamt 20 Mannermagazinen
und bietet Marken damit Orientierung fur
passgenaue Imagewerbeumfelder in einem der

Interessantesten Mediengenre der deutschen
Medienlandschaft.
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NERMAGAZINE IN DER BETRACHTUNG
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METHODE

Alter
18-69 Jahre

Pro Titel
mind.
200 Nutzer

+ Fragen zu
Likes & USPs
der Magazine

lmageverortung von
iInsgesamt

20
Mannermagazinen

35 Adjektive
mit personlichkeits-
beschreibenden
Merkmalen

Uber 11.245
mannliche
Tellnehmer

Befragung
vom
1.-15.11.2021

DurchfUhrung:
ANNALECT.
Konzeption: Axel
Springer
Marktforschung
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IMAGEVERORTUNG DER ICON GROUP
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Die Titel der ICON Group — ICON, Mr ICON und
UHREN - zeigen sich profilstark, Gberzeugen mit

individuellen Markenprofilen im Wettbewerb und
G bereichern so die Imagebandbreite der deutschen

Prézisg Mannermagazine mit attraktiven Facetten:
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Die Magazine der ICON Group heben sich positiv
iIn den Spannungsbereichen Extravaganz und Lust
vom Durchschnitt der Mannermagazine ab. UHREN
punktet im Vergleich zum Durchschnitt vor allem in

den Spannungsbereichen Disziplin und
Vertrautheit.

ICON; Mr ICON oder UHREN wird mit diesen

Adjektiven haufiger assoziiert als die direkten
Mitbewerber im Durchschnitt.

ICON; Mr ICON oder UHREN wird mit diesen
Adjektiven seltener assoziiert als die direkten
Mitbewerber im Durchschnitt.

Mittelwert der Zustimmung pro Image-Iltem pro Titel. Jeden der 20 Titel haben ca. 220 Personen bewertet. Frage: Im folgenden Befragungsteil wird jeweils ein Titel in Kombination mit einer Eigenschaft auf dem

u
Bildschirm gezeigt. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Eigenschaft zu dem Titel passt oder nicht. Folgende 20 Titel wurden bewertet: Esquire, FAZ Magazin, Focus Style, GQ, GQ Style, GQ Watches, How to be axel sprl nger—
a Man, ICON, Instyle Man, MAX, Men's Health, Men's Health Best Fashion, Monsieur, Mr ICON, Playboy, Stern Mode, SZ Magazin, UHREN, Zeit Magazin, Zeit Magazin Mann.



06 DIE PROFILE DER WEITEREN MAGAZINE
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DIE CHARAKTERE DER ICON GROUP

Extravagant und trendy,
rebellisch und
abgehoben, genuss-
und phantasievall,
lustvoll, spielerisch und
kreativ

NOVEMBER 2020

DER ANDERE
TRAUM VON
LEWIS HAMILTON
DIE BASIS DER

LARS EIDINCER Dt LIEnD LA

CHRISTIAN BERKEL
SCHWIMMSTU
MIT MARC BEZNER

Mr ICON:

Leistungsorientiert und
wegweisend,
abgehoben, rebellisch
und extravagant,
spielerisch, lustig und
kreativ, personlich.

Leistungsorientiert und
extravagant, prazise,
kompetent und rational,
nostalgisch und
traditionell
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SUMMARY

Der Markt der deutschsprachigen Mannermagazine zeigt sich in seinen Imagedimensionen aullerordentlich vielseitig
und interessant. Zur Analyse der Passgenauigkeit von zu bewerbender Marke und Medium lohnt ein genauer Blick auf
die Einordnung der Magazine, um Imagedimensionen und spezifische Charakteristika in der Mediaplanung noch
passgenauer definieren zu konnen. Insofern dient die Studie ,Markenimages der Mannermagazine”
Werbungtreibenden und Media- wie PR-Agenturen als weitere Planungshilfe.

Die Magazine der ICON Group prasentieren sich jeweils mit einem starken Profil und heben sich vom Gesamtangebot

des deutschen Mannermarktes klar ab.
beleinander und platzieren sich diametra
Wochenzeitungen. ICON und Mr ICO

Dabei liegen [CON und Mr ICON in ¢
entgegengesetzt zu den Ubrigen Su

N sind die einzigen Angebote, die mi

er Imagebeschreibung ihrer Leser nah
oplements deutscher Tages- respektive

- eigenem Markennamen und einem

klassischen Zeitschriftenprofil Gber TZ-Trager distribuiert werden.
UHREN - mit ganz anderer Verortung - erganzt das ICON Portfolio optimal mit Schwerpunkten bel
Leistungsorientierung, Prazision und Kompetenz.
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METHODE

FGr die Befragung wurden tber 11.245 mannliche
Tellnehmer im Alter von 18-69 Jahre gescreent, um
pro Titel mindestens 200 Nutzer zu identifizieren.
Die Befragung fand vom 01.-15.11.2021 im Trend
Research Online Panel, mit Zukaufen durch andere
Panels, statt.

Mittels ,,Implicit Shot™ wurde eine Imageverortung
von insgesamt 20 Mannermagazinen
vorgenommen. Hierzu wurde eine Liste von 35
Adjektiven mit grolder Bandbreite an
personlichkeitsbeschreibenden Merkmalen
zugrunde geleqt.

Erganzend dazu wurden auch Fragen zu Likes und
USPs der einzelnen Magazine gestellt.

Mit der Durchfuhrung beauftragt war ANNALECT.
Konzeption: Axel Springer Marktforschung
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