
MOBILITY SPECIAL 



WELT DIGITAL MOBILITY

£Kaum ein Thema bewegt 

WELT so sehr wie Mobilität. 

Nicht etwa, weil der 

Chefredakteur Autos liebt, 

sondern weil WELT die 

besten Leser hat, die 

Mobilitÿt leben.¯

Ulf Poschardt, Chefredakteur WELT

+++ NEUE und EXKLUSIVE Heimat für Mobilitätsthemen bei WELT! +++

MOBILITÄT

T H E i 4
100% ELECTRIC

Jetzt erleben
Freude am Fahren.

Elektrisch.

Mobilität

IHRE KAMPAGNE

IHRE 

KAMPAGNE



WELT DIGITAL und das Media Impact Portfolio bieten die perfekte 

Plattform für Ihre Mobilitätskampagne²mit starker Reichweite und 

Mobility-affinen Usern.

Eine interne Studie belegt, dass Auto-fachspezifische Medieninhalte einen 

hohen Stellenwert zur generellen Meinungsbildung und zur 

Meinungsbildung zum Thema Nachhaltigkeit in allen Phasen des Autokaufs 

haben.5
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REASON

23,9 MIO
Unique User2

348 MIO
Page Impressions3

Quelle: 1) b4p 2021 I , 2) agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,14 Mio.); 

Einzelmonat Oktober 2021; abgerufen am: 03.12.2021

3) IVW November2021, 4) agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); 

Einzelmonat September 2021, 5) AS Media Impact Marktforschung in Kooperation mit VDA  Mai 2022

Männer 51%

Frauen 49%

20 - 49 Jahre 50%

Berufstätige 67%

HHNE ėber 4.000  31%

mind. (Fach-) Abitur 44%

44,7 MIO
Unique User4

WELT DIGITAL User¤

¤ bevorzugen den Kauf eines Neuwagens1 (Index 111)

¤ kđnnten sich vorstellen, ein Elektro-Auto zu kaufen1 (Index 127)

¤ planen einen Autokauf in den nÿchsten 12 Monaten1 (Index 127)
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Durch eine Kombination von relevanten redaktionellen Umfeldern sowie nachweislich 

performanten Mediaprodukten und neu konzipierten Paketelementen, schaffen wir 

eine ineinander übergreifende Erfolgskampagne.
PRODUCTS

Sie werden EXKLUSIVER 

PARTNER des in 2022 neu 

gelaunchten, redaktionellen 

Mobilität Channels1.

Logo-, Display-, Native- und 

Video-Platzierungen erzeugen 

eine hohe Aufmerksamkeit und 

verlinken zu Ihrer Kampagne. 

1 Name vorbehaltlich redaktioneller Änderung.
2 Beispielvisualisierungen/Best Cases auf Anfrage.

Die BRANDNEUE

WELT MOBILITÄT Performance durch

TIEFENINTEGRATION

So nah am Content wie 

möglich! Native Platzierungen 

und PERFORMANCE-

STARKE ELEMENTE (Inline-

Box, Text-Link, Traffic-Booster) 

mit direktem Link-Out.

Interaktive 

PRODUCT STORIES

Stellen Sie Ihr Produkt und Ihre 

Botschaft vor! In den Product

Stories stoßen User unter 

anderem auf SMARTE HTML-

APPLIKATIONEN2, die die 

Interaktionen mit Ihrem Produkt 

fördern.

Individuelles

DATENPAKET

Auf diesen Elementen setzt MI 

eine DATENBASIERTE 

KAMPAGNE inklusive individuell 

für Sie erstellter Usersegmente 

auf. Affine User werden im 

gesamten MI-Portfolio mit 

zielgruppenspezifischen 

Werbemitteln erneut aktiviert. 



DIE KAMPAGNENBESTANDTEILE AUF EINEN BLICK
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Media + Targeting

IHRE KAMPAGNE
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LANDING PAGE
Product Stories
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Link Out


