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#OMR22 PRODUKTHIGHLIGHTS

WENN AUS OMR
AUCH OH MY GOD! 
WIRD, DANN IST ES 
MEDIA IMPACT



2 Quelle: b4p 2021 III Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre (70,54 Mio.), DGA Npm, LpA 
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JUST CLICKS ACTIVATION ADD-ON LEAD ADD-ON
Der einfachste Weg zu 

garantierten Clicks

Display | Native

Garantierte Interaktion mit 
Deiner Kampagne

Clicks | Engagements | 
Views

Branding plus
Leadoptimierung

Mit Pixelintegration

NEUE PERFORMANCE PRODUKTE

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/mi_factsheet_just_clicks_2022.pdf
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/mi_factsheet_just_clicks_2022.pdf
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/04/mi_factsheet_activationaddon_2022.pdf
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/04/mi_factsheet_leadaddon_2022.pdf
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KREIERE DEINE „MICROSITE“ –
KOMPLETT

INTERAKTIV

GROSSFLÄCHIG

UND RUNDUM INDIVIDUELL

ENGAGEMENT AD

Abrechnung erfolgt auf CPC oder CPE Basis; auch mit Regio Targeting buchbar

1,00€
CPE

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/mi_factsheet_engagementad_2022.pdf
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GROß, GRÖßER, BIG STAGE!

VORHANG AUF – FULLSCREEN ON! 
INKLUSIVE CATCHY HAPPY END 
(=REMINDER).

DAS PREMIUM-FORMAT IM MEDIA IMPACT PORTFOLIO

https://www.bild.de/?ast_override_div=superbanner:340062838
https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/CCS/EaOMhvvcYMZCtWkgjvMoDcgBmdJS8AkWJ7snCixBT6F5-A?e=fe5UwH
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WIR INTEGRIEREN KLASSISCHE VIDEOS, 
AUFREGENDE BILDERWELTEN, 
INTERAKTIVE SLIDER ODER GANZE 360°
WELTEN IN DEINE PRODUCT STORY 
UND SCHAFFEN SO DAS DIGITALE 
MARKENERLEBNIS!

INTERAKTIVE PRODUCT STORY

Kunde Glashütte WELT.de

Beispielhafte Visualisierung BILD.de

https://static.apps.welt.de/2019/product-story/glashuette-original/seaq.html
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Content Ad 2:1 &  Dynamic Sitebar

THE BRAND

THE BRAND

www.bilde.de

Video Content Ad 2:1 & Video Wall
media impact Ad Alliance

ALL GERMANS (VIDEO) ROADBLOCK

7,4 Mio. 
UUs
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PODCAST

OHREN AUF FÜR UNSER PODCAST PORTFOLIO

Beispielhafte Visualisierung BILD.de

STREAMS PRO 
MONAT

DURCHHÖRRATE

HÖRPROBE
DEFFNER & ZSCHÄPITZ INKL. PREROLL

https://www.mediaimpact.de/de/unkategorisiert/media-impact-podcast
https://moveoffice.sharepoint.com/:u:/s/CCS/ERRG_p3gV91BsUNbRogOEaYB4MVKUEO4U6P86Le9gklZ1A?e=jABZaX
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97,14 Mio. KONTAKTE PRO WOCHE

22.517 SCREENS

13.127 LOCATIONS

DIGITAL OUT OF HOME

EXKLUSIVE TOUCHPOINTS: SHELL MINDSPACE WEWORK

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/mi_dooh_factsheet_2022.pdf
https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/CCS/Ec_svWeqgQ5Ht5e4xMaQg00BfnMopE44tOtvGgniiB-4eg?e=bP7p72
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TRUSTED DATA BEI  MEDIA IMPACT

C R O S S B R O W S E R  
N U T Z B A R

DER GRÖSSTE 
FIRST PARTY 
DATA STACK

DATEN 
PARTNER-

SCHAFT

NETID
READY

CUSTOMIZED
PERSONA

M I O .  P R O F I L E

W A G E N  S I E  M I T  U N S  
D E N  S C H R I T T  

I N  D I E  Z U K U N F T

H E U T E  S C H O N  M I T  U N S  
D E N  S T A N D A R D  V O N  

M O R G E N  T E S T E N

N U T Z E N  S I E  I H R E  
A U D I E N C E  I N S I G H T S

PRIVACY APPROVED

NON-MOVEMENT 
DATA MATCHING

MILLIONEN VON 
PREMIUMKUNDEN

MASSGESCHNEIDERTE 
AUDIENCE

BASIEREND AUF 
IHREN KAMPAGNEN-

INTERAKTIONEN
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PROGRAMMATIC BEI  MEDIA IMPACT:  DYNAMIC FLOOR PRICING

FLOOR PREIS AUF PLATZIERUNGSEBENE 

BASIEREND AUF DER NACHFRAGE

MEHR PERFORMANCE DURCH GRANULARITÄT

MEHR WORKING MEDIA ALS IN DER OPEN 

AUCTION

MREC
Floor: 1,00 Euro

MREC
Floor: 1,00 Euro

MREC
Floor: 1,20 Euro

MREC
Floor: 0,80 Euro
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DIE COMPUTER BILD IM NEUEN 
GLANZMANTEL

IMPOSANTER 360° RELAUNCH DER 
AUTOBILD

IT ‘S  RELAUNCH TIME

Kunde Glashütte WELT.de

Beispielhafte Visualisierung BILD.de
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EMISSIONSARME ANZEIGEN IN DER WELT AM 
SONNTAG

KLIMANEUTRALE 360° CELEBRATION WÄHREND DER 
WELT EARTH WEEK

WELT AM SONNTAG - "BETTER FUTURE“ FÜR EIN 
UMWELTBEWUSSTES NETZWERK

GUTES TUN OHNE EIN ZUSÄTZLICHES INVEST

https://www.mediaimpact.de/de/unkategorisiert/nachhaltigkeit-2
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BEI LIVE EXPERIENCE SCHAFFEN WIR EINZIGARTIGE 
ERLEBNISSE FÜR STARKE BRANDS.

EVENTS BEI  AXEL SPRINGER 

AGENDA-SETTING

NETZWERK 

EXPERIENCES
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BUNDESLIGA BEI  MEDIA IMPACT

EXKLUSIVE HIGHLIGHTS

SCHNELL UND KOMPAKT

ÜBERALL ERLEBEN!

https://www.mediaimpact.de/de/unkategorisiert/bundesliga-bei-media-impact
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F IFA WORLD CUP 2022

KURZE, KNACKIGE LIVE TV NEWS

INSIDER INFOS DIREKT AM OHR IM WM-PODCAST

CROSSMEDIAL MAXIMALE REICHWEITEN ERZIELEN

VISIBILITÄT MIT VOLLTREFFER-QUOTE DANK DOOH

DOOH

WM-PODCAST

LIVE TV

DIGITAL

PRINT
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Sebastian Prahl
Head of Partnerships Live Experience

München

Laura Ferri
General Manager Italy

Mailand

Alexander Wieghard
Director Programmatic Business

Berlin

Patricia Meier Woster
General Manager UK, 

US, France
London

Benedikt Faerber
General Director Digital Sales

Berlin

Sven Heintges
Director Digital Sales West

Düsseldorf

Emily Mierendorff
Director Digital Sales Nord/Ost

Berlin

Daniel Maubach
Director Digital Sales Süd & Brand 

Partnerships Sport
München

Philipp Matschoss
Director Digital Sales 

Mitte/Südwest
Frankfurt

https://www.linkedin.com/in/ferrilaura/
https://www.linkedin.com/in/benedikt-faerber-48ba6688/
https://www.linkedin.com/in/sebastian-prahl-84b70712/
https://www.linkedin.com/in/sven-heintges-07a775150/
https://www.linkedin.com/in/emily-mierendorff-46456877/
https://www.linkedin.com/in/daniel-m-01378a34/
https://www.linkedin.com/in/philipp-matschoss-a94ba7174/
https://www.linkedin.com/in/alexanderwieghard/
https://www.linkedin.com/in/patricia-meier-woster-6833b71/
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https://www.mediaimpact.de/de/karriere
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