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BEST CASE 

EINHELL

VOLKS-AKKU

Kabellose Geräte im Heimwerkerbereich sind längst zum Standard in

deutschen DIY Werkstätten und Gärten geworden. Mittlerweile gibt es eine

Vielzahl von Anbietern, die einen passenden Wechselakku für alle Arten von

Geräten zur Verfügung stellen. Einhell ist mit über 200 Geräten einer der

führenden Anbieter in diesem Segment und möchte im Bereich Power X-

Change stark wachsen und Marktanteile sichern.

STR ATEGIE & LÖSUNGTHE STORY BEHIND…

Mit dem Volks-Akku hat sich Einhell für das abverkaufsstärkste

Markenkonzept Deutschlands entschieden. Im typischen Look &

Feel der Volks-Aktionen wird der Akku von Einhell in

gemeinsamer Absenderschaft mit BILD.de crossmedial inszeniert

und sorgt so für einen massiven Umsatz- und Abverkaufs-Erfolg!
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277% Umsatz-

steigerung zum 

Vorjahr 

Hohes Interesse bei 

den BILD Lesern
Auslieferung der 

gebuchten AIs + 52%

Link-Out-Rate Product Hub 

von 10,22%

CTR 4,0% bei 

PreRoll

Mit der Aktion Volks-Akku wird im ersten Flight 2021 der Einhell

Power X-Change Akku 18 V mit 4,0 Ah für kabellose Freiheit in

Garten und Werkstatt zu einem Aktions-Preis von 39,95 € beworben.

Der inhaltliche Schwerpunkt liegt auf dem Hero-Produkt

Heckenschere und dem Einsatzbereich Garten.

Anna Kraft überzeugt als etabliertes Einhell-Testimonial.

Mittels des aufmerksamkeitsstarken Product Hubs, prominenten

Tagesfestplatzierungen und taktischen Print-Platzierungen wird die

Kampagne den Usern umfassend präsentiert.

Für zusätzliche Reichweite sorgt die Video-PreRoll-Platzierung auf

BILD.de, portfolioübergreifende Multiscreen-Platzierungen und die

Einbindung über die Tiefenintegration auf BILD.de.

DER ERFOLG IN ZAHLEN

310% Steigerung 

beim Abverkauf
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K ABELLOSE FRE IHE IT  FÜR ALLE !

DER VOLKS-AKKU VON EINHELL


