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3 MILLIONEN

AM  25.  NOVEMBER  2021
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Am Donnerstag vor dem Black Friday, dem 1. Advent und 

dem Cyber Monday schafft BILD mit der „3 Millionen“ - BILD den 

optimalen Reichweitenboost für den Abverkauf Ihrer Produkte!

Diese Sonderausgabe macht Lust auf das Schenken und 

das Shoppen in den Innenstädten oder in Onlineshops. Gerade in 

dieser einkaufsstarken Zeit ist Deutschland auf Aktionsjagd – und 

kauft erste Weihnachtsgeschenke.

Setzen Sie mit Ihrer Anzeige auf die kaufkräftigen Leser der 

„3 Millionen“- BILD.

1 Angabe basierend auf Berechnung von 2020: Simulation: Kontakte aus ma 2020 TZ plus Annahme Anzahl Kontakte pro Haushalt durch Verteilung; BILD Sonderausgabe als Beilage in ausgewählten Regionen

sowie direkt an Haushalte in deutschen Metropolregionen: Hamburg, Saarland, Hannover, Bremen, Frankfurt, Düsseldorf, Köln, Ruhrgebiet, München, Stuttgart, Nürnberg, Berlin (inkl. B.Z.) Leipzig, Dresden.

BILD Cover von 2020.
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Erreichen Sie über 

15 Mio. Kontakte1

an einem Tag!

ET: Donnerstag, 

25.11.2021
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Die BILD-Sonderausgabe erscheint mit einer Gesamtauflage 

von drei Millionen Exemplaren:

Beilegung von 800.000 Exemplaren in den BILD Metropol-

Ausgaben und zusätzliche kostenlose Verteilung von 2,2 Mio.

Exemplaren an Haushalte in den Ballungsräumen.

Die doppelte Auflage bietet Ihnen den optimalen Reichweiten-

Boost für Ihr Produkt und das in Zeiten mit hohen Kaufimpulsen 

im Markt.

1 Angabe basierend auf Berechnung von 2020: Simulation: Kontakte aus ma 2020 TZ plus Annahme Anzahl Kontakte pro Haushalt durch Verteilung; BILD Sonderausgabe als

Beilage in ausgewählten Regionen sowie direkt an Haushalte in deutschen Metropolregionen: Hamburg, Saarland, Hannover, Bremen, Frankfurt, Düsseldorf, Köln, Ruhrgebiet,

München, Stuttgart, Nürnberg, Berlin (inkl. B.Z.) Leipzig, Dresden.

stellvertretende HDE-Hauptgeschäftsführer 

Stephan Tromp
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Das bewährte Erfolgskonzept: 

− Reichweite + Aufmerksamkeit: 

BILD wirkt direkt am Point of Sales! 

− Unsere Werbepartner setzen wiederholt auf den 

Abverkaufsboost durch eine Präsenz in dieser 

Ausgabe.

− Die „3 Millionen“-BILD erscheint bereits zum 6. Mal 

in Folge.

UNSERE BISHERIGEN PARTNER

BILD GIBT WERBUNG DAS DICKSTE 

WIRKUNGS-PLUS! SCHAUEN SIE HIER!
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https://www.mediaimpact.de/de/mafo/wirkungs-plus-studie
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B ILD  SOND ER AUSGA B E VOLLER ZU VERSICHT

Im Vergleich zur BILD…

…ist die Anzeigenwahrnehmung 

der Sonderausgabe 

stärker.

+15%

… löst die Sonderausgabe noch stärkere 

Kaufanreize aus, 

das Aktivierungspotenzial ist höher.

+12%

Anzeigenwahrnehmung und Aktivierung der Sonderausgabe 

nochmal höher als in der regulären BILD! 

wird die Sonderausgabe 

im Ø gelesen.51 Min.
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Quelle: INNOFACT AG, Juni 2021, Basis: Gesamt/Alle Befragte = 1010. Fragen: Haben Sie die Anzeigen beim Lesen dieser Ausgabe jeweils gesehen oder bemerkt? / Wie bewerten Sie die folgenden Anzeigen: reizt zum Kauf, ist ein interessantes Angebot

(Abfrage in Sonderausgabe) vs. das Angebot ist attraktiv, das Angebot ist ein Knaller, die Anzeige regt mich an dort öfter einzukaufen, die Anzeige hilft mir meinen Einkauf zu planen in regulären Tests. Darstellung Top2 ((sehr) gut. Basis: ZMG-Benchmark

Recognition/Wahrnehmung: n=8,Wahrnehmung n=6 Cases (1:1 Anzeigen). Basis: Befragte, die die Sonderausgabe kostenlos im Briefkasten / als Beilage in der BILD / sowohl als Beilage in der BILD als auch im Briefkasten vorgefunden haben (F4) und diese

auch zu Ende gelesen haben, n = 221 (BILD-Leser n=157). F14/F25: Wie lange haben Sie insgesamt in dieser Sonderausgabe gelesen? Wenn Sie die BILD „Sonderausgabe voller Zuversicht“ mehrmals zur Hand genommen haben, rechnen Sie bitte alle Zeiten

zusammen und geben Sie mir die Gesamtzeit an. Wenn Sie es nicht mehr genau wissen, schätzen Sie es bitte.) Fragen: Sie haben die BILD „Sonderausgabe voller Zuversicht“ ja nun durchgeblättert und gelesen. Hat Sie diese Ausgabe der BILD eher positiv oder

eher negativ überrascht? // Kommen wir jetzt noch einmal ganz allgemein zu dem Thema Sonderausgaben bzw. Beilagen. Damit sind keine Anzeigenblätter gemeint. Wie groß ist Ihr Interesse an Sonderbeilagen, die Sie in einer Zeitung beigelegt bekommen bzw.

im Briefkasten vorfinden? // Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zur „Sonderausgabe voller Zuversicht“ zu, nachdem Sie diese gelesen bzw. vorgelegt bekommen haben? Darstellung Top 2 (Stimmer voll und ganz zu / stimme eher zu).

84%

der Befragten haben ein generelles 

Interesse an Sonderausgaben, bei den 

BILD-Lesern sind es sogar 88%.

fanden den Inhalt der Sonderausgabe 

inspirierend, bei den BILD-Lesern 

sind es sogar 80%.

76%



6 Preise sind rabatt- und AE-fähig, zzgl. MwSt.

1000er Format

Format:

4 Sp., 187x250 mm

Bruttopreis:

237.000 €

1/2 Seite

Format:

8 Sp., 376x264 mm 

Bruttopreis:

515.000 €

1/1 Seite

Format:

8 Sp., 376x528 mm

Bruttopreis:

819.000 €

Titelseitenfuß

Format:

2 Sp., 92x135 mm

Bruttopreis:

117.000 €

AUFLAGE: 3.000.000 EXEMPLARE

ERSCHEINUNGSTAG: 25.11.2021

AS: 11.11. / DU 18.11.

Titelseitenkopf

Format:

2 Sp., 92x135 mm

Bruttopreis: 

156.000 €
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SHOPPING IN  B ILD  UND  AUF B ILD.D E

7 agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Ø Tag (Januar 2021) abgerufen am 24.02.2021.

ZIELGRUPPENERWEITERUNG:

BILD PRINT & DIGITAL GESAMT 

NUR 3,4% NUTZER-

ÜBERSCHNEIDUNG!

ZUSÄTZLICHER 

TOUCHPOINT 
IN DER USER JOURNEY

HÖHERER WERBEDRUCK 
UND WIEDERERKENNBARKEIT 

DER KAMPAGNE

HIER GEHT’S ZUR VOLLSTÄNDIGEN UNTERLAGE!  

Die BlackWeek ist 

eines der größten 

Spektakel bei BILD, 

das unsere Nutzer 

zum Ausrasten bringt: 

Die krassesten Deals 

und heißesten 

Aktionen auf der 

größten Medienmarke 

Deutschlands!

100% SHARE OF 

VOICE AUF DEN FEST-

PLATZIERUNGEN

ABVERKAUFS-FOKUSSIERTE 

TIEFENINTEGRATION MIT DER 

BILD DEALS PLATTFORM

3,58 MIO. UU / TAG AUF 

DER BILD.DE HOME

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/07/bild_black_week_2021_final_ext1.pdf

