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Bar Courtdown lauft Die Son s .'ausgabe zum Advent
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BOOST STARTEN!
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Am Donnerstag vor dem Black Friday, dem 1. Advent und Fitrek a'”aMten

dem Cyber I.VIond.ay schafft F%ILD mit der ,,3 Millionen™ - BILD den therde () 1S Warum sich vf‘fp, ,\
optimalen Reichweitenboost fur den Abverkauf Ihrer Produkte! nach > ¥ e | \Waressa Ma iidialF .4»
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Diese Sonderausgabe macht Lust auf das Schenken und B\ reina Nt Jl 5 ‘ -
das Shoppen in den Innenstadten oder in Onlineshops. Gerade In 5 ihnadhts- /. / o
dieser einkaufsstarken Zeit ist Deutschland auf Aktionsjagd — und
kauft erste Weihnachtsgeschenke.

Setzen Sie mit lhrer Anzeige auf die kaufkraftigen Leser der
,3 Millionen®- BILD.

T Angabe basierend auf Berechnung von 2020: Simulation: Kontakte aus ma 2020 TZ plus Annahme Anzahl Kontakte pro Haushalt durch Verteilung; BILD Sonderausgabe als Beilage in ausgewahlten Regionen

| ]
sowie direkt an Haushalte in deutschen Metropolregionen: Hamburg, Saarland, Hannover, Bremen, Frankfurt, Dusseldorf, Koln, Ruhrgebiet, Minchen, Stuttgart, Nurnberg, Berlin (inkl. B.Z.) Leipzig, Dresden. HII“ ‘ medaig Impact
BILD Cover von 2020.



IHRE ANGEBOTE

V E R PA s s T sbDie Wachstumsraten zu
KEINER Black Friday und Cyber

Monday bleiben wie schon
in den vergangenen Jahren

Die BILD-Sonderausgabe erscheint mit einer Gesamtauflage hoch. Das Potenzial der
von drel Millionen Exemplaren: beide“ Aktionstage ist noch
Bellegung von 800.000 Exemplaren in den BILD Metropol- nicht ausgereizt.“
Ausgaben und zusatzliche kostenlose Verteilung von 2,2 Mio. ” - mw

stellvertretende -Hauptgeschaftstihrer

Exemplaren an Haushalte in den Ballungsraumen. Stephan Tromp

Die doppelte Auflage bietet Ihnen den optimalen Reichweiten-
Boost fur |hr Produkt und das in Zeiten mit hohen Kaufimpulsen

im Markt.

T Angabe basierend auf Berechnung von 2020: Simulation: Kontakte aus ma 2020 TZ plus Annahme Anzahl Kontakte pro Haushalt durch Verteilung; BILD Sonderausgabe als

Beilage in ausgewahlten Regionen sowie direkt an Haushalte in deutschen Metropolregionen: Hamburg, Saarland, Hannover, Bremen, Frankfurt, Dusseldorf, Kéln, Ruhrgebiet, = : E
Munchen, Stuttgart, Nurnberg, Berlin (inkl. B.Z.) Leipzig, Dresden. I media |mPGCt



NICHTS BEWEGT
DEUTSCHLAND
WIE BILD

Das bewahrte Erfolgskonzept:

— Reichweite + Aufmerksamkeit:
BILD wirkt direkt am Point of Sales!

— Unsere Werbepartner setzen wiederholt auf den
Abverkaufsboost durch eine Prasenz in dieser
Ausgabe.

— Die ,3 Millionen™-BILD erscheint bereits zum 6. Mal
in Folge.

BILD GIBT WERBUNG DAS DICKSTE
WIRKUNGS-PLUS! SCHAUEN SIE HIER!
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https://www.mediaimpact.de/de/mafo/wirkungs-plus-studie

AKTIVIERUNG, NUTZUNGSDAUER & INSPIRATION

Anzeigenwahrnehmung und Aktivierung der Sonderausgabe
nochmal hoher als in der regularen BILD!

Im Vergleich zur BILD...

+159

...Ist die Anzeigenwahrnehmung
der Sonderausgabe
starker.

+12%

... l6st die Sonderausgabe noch starkere
Kaufanreize aus,
das Aktivierungspotenzial ist hoher.

ir* 5 1 > wird die Sonderausgabe
Min. img gelesen.

der Befragten haben ein generelles fanden den Inhalt der Sonderausgabe
Interesse an Sonderausgaben, beiden inspirierend, bei den BILD-Lesern
BILD-Lesern sind es sogar 88%. sind es sogar 80%.

Quelle: INNOFACT AG, Juni 2021, Basis: Gesamt/Alle Befragte = 1010. Fragen: Haben Sie die Anzeigen beim Lesen dieser Ausgabe jeweils gesehen oder bemerkt? / Wie bewerten Sie die folgenden Anzeigen: reizt zum Kauf, ist ein interessantes Angebot
(Abfrage in Sonderausgabe) vs. das Angebot ist attraktiv, das Angebot ist ein Knaller, die Anzeige regt mich an dort 6fter einzukaufen, die Anzeige hilft mir meinen Einkauf zu planen in regularen Tests. Darstellung Top2 ((sehr) gut. Basis: ZMG-Benchmark
Recognition/Wahmehmung: n=8,Wahrnehmung n=6 Cases (1:1 Anzeigen). Basis: Befragte, die die Sonderausgabe kostenlos im Briefkasten / als Beilage in der BILD / sowohl als Beilage in der BILD als auch im Briefkasten vorgefunden haben (F4) und diese

zusammen und geben Sie mir die Gesamtzeit an. Wenn Sie es nicht mehr genau wissen, schatzen Sie es bitte.) Fragen: Sie haben die BILD ,Sonderausgabe voller Zuversicht® ja nun durchgeblattert und gelesen. Hat Sie diese Ausgabe der BILD eher positiv oder

H
auch zu Ende gelesen haben, n = 221 (BILD-Leser n=157). F14/F25: Wie lange haben Sie insgesamt in dieser Sonderausgabe gelesen? Wenn Sie die BILD ,,Sonderausgabe voller Zuversicht® mehrmals zur Hand genommen haben, rechnen Sie bitte alle Zeiten - =
5 I medio impact

eher negativ Uberrascht? // Kommen wir jetzt noch einmal ganz allgemein zu dem Thema Sonderausgaben bzw. Beilagen. Damit sind keine Anzeigenblatter gemeint. Wie grold ist Ihr Interesse an Sonderbeilagen, die Sie in einer Zeitung beigelegt bekommen bzw.
im Briefkasten vorfinden? // Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zur ,Sonderausgabe voller Zuversicht® zu, nachdem Sie diese gelesen bzw. vorgelegt bekommen haben? Darstellung Top 2 (Stimmer voll und ganz zu / stimme eher zu).
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PREISE & FORMATE

1/1 Seite

Format:
8 Sp., 37/6x528 mm

Bruttopreis:
819.000 €

Preise sind rabatt- und AE-fahig, zzgl. MwSt.

1/2 Seite

Format:
3 Sp., 376x264 mm

Bruttoprels:
515.000 €

1000er Format

Format:
4 Sp., 187x250 mm

Bruttoprelis:
237.000 €

AUFLAGE: 3.000.000 EXEMPLARE

ERSCHEINUNGSTAG: 25.11.2021
AS: 11.11. /DU 18.11.
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Titelseitenkopf TitelseitenfulR

Format: Format:
2 Sp., 92x135 mm 2 Sp., 92x135 mm

Bruttopreis: Bruttopreis:
156.000 € 117.000 €
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WARUM SIE DAS SHOPPING-EVENT DES JAHRES
CROSSMEDIAL BUCHEN SOLLTEN!

Die BlackWeek st
eines der groldten
Spektakel bel BILD,
das unsere Nutzer
zum Ausrasten bringt:
Die krassesten Deals
und heildesten
Aktionen aut der
grofdten Medienmarke
Deutschlands!

ABVERKAUFS-FOKUSSIERTE
AUF DEN FEST.  TIEFENINTEGRATION MIT DER

MIO. UU / TAG AUF
DER BILD.DE HOME

PLATZIERUNGEN
-\ 9 .
N\ ) 9 ".‘ l
amun? ."
ZIELGRUPPENERWEITERUNG: 4 ]
BILD PRINT & DIGITAL GESAMT ZUSAT 78 HOHERER
e UND WIEDERERKENNBARKEIT

IN DER USER JOURNEY DER KAMPAGNE

UBERSCHNEIDUNG!

X HIER GEHT’S ZUR VOLLSTANDIGEN UNTERLAGE!
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https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/07/bild_black_week_2021_final_ext1.pdf

