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SalesBrain(2018), Die Macht mobiler Videos, onlinehttps://www.facebook.com/business/e/poweiof-video_diemachtmobilervideos

VIDEO
WIRKT!

Video-Werbung erzielt eine hohe Werbewirkung, eignet sich
hervorragend fur Branding und emotionalisiert die User.

Das Geheimnis guter Videos: Gleich zum Start werden sie mit
starken Emotionen aufgeladen, sie Uberraschen oder sind witzig und
gewinnen User dadurch sofort flr sich.

Ein starkes Storytelling und prazise auf den Betrachter
zugeschnittene Aussagen geben der Videobotschaft die notige
Starke.

Menschen reagieren auf digitale Vidednhalte aufmerksamer und
positiver als auf TWVerbung. Zugleich reagieren sie darauf mit
derselben emotionalen Intensitat und demselben Engagement wie
bel T\FWerbung.
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INSTREAM SEIT 2020 BEI VERTICAL VIDEO TV PLUS
ADALLIANCE* ® O BRANDING FORMATE

*Was vermarktet Media Impact im Instreambereich?

Ausgewahlte SportVideoumfelder auf BILD und SPORT1
Aufmerksamkeitsstarke Video ADS inunterhaltungs/ Entertainment Umfeld auf BILD.de
Instreamim Rahmen von Konzeptvermarktung

media impact..
Wettanbieter & Gambling Kunden liegen weiterhin in der Betreuung von Media Impact
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IM VERGLEICH

INSTREAM & OUSTREAM
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NEWS POLITIK SPORT UNTERHALTUNG VIRAL FUTTERN AUTO BILD-GIRL Hilfreich kiinnte die Initiative der EU allenfalls fiir Mittelstindler sein, die im
Nahen Osten aktiv sind, aber kein US-Geschiift haben. ,Fiir alle anderen
26092018 - MM UHR  HOME » VIDED
Unternehmen sind die Plidne der EU kein Schutz. Wenn die US-Behoérden Geschifte
BILD VIDEO

mit dem Iran feststellen, kommen die Firmen auf die schwarze Liste und kénnen in
den USA nicht mehr arbeiten®, sagen Teilnehmer des Industrie-Tages. Gerade grofie
Konzerne kénnten trotz eines wie auch immer gearteten EU-Finanzinstituts nicht

verbergen, wenn sie mit dem Iran handelten.

Doch vielen Wirtschaftsvertretern geht es gar nic

zu retten. Sie erhoffen sich in dem Plan der EU-Ki

Unabhingigkeit von den USA. ,\Wir miissen dariibs

Q€ =1

Dominanz des Dollar im Welthandel minimieren kénnen. Wenn mehr in Euro

Handel hat Schaden genommen

Sscann

Anfang Mai hatte US-Préisident Donald Trump verkiindet, dass sich die USA aus
Indonesier (19) liberlebt 49  Ein FI6-Kampfjet, ein T . . . . -
brinde iy 3 7 dem international vereinbarten Atomabkommen mit dem Iran zurfickziehen. Der
Witen  1age aljein im Pazifik Motorrad oder ein Formel-1-  Busfahrer schlagt Jungen
Dalida [lacl Yollbremsund

(SIS

INSTREAM OUTSTREAM

- Ausspielung vor oder in redaktionellen Videos - Platzierung im Herzen des Artikels (unabhangig von
. redaktionellen Videos)
- Click-2-Play

- Scrollk2-Play

- Abrechnung erfolgt auf TKPBasis
- Sound startet durch Click

- Targeting moglich

- Abrechnung auf TKPBasis
- Startet mit Sound
- Targeting moglich*

*FolgendeTargeting-Optionen auf Ml Inventarbuchbar: TechnischesTargeting, Soziodemografien(Alter, Geschlecht), Interesse, Regio, KontextuellesTargeting, (Custom Segment) M ed | d im pu Ct S



KLASSIKER

INSTREAM

I
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Bumper Mid Roll
Vor dem Content platzierter Spot mit Single-Unterbrecher-Spot wéahrend des
max. 6 Sek. Lange. Contents (&hnlich TVWerbung). Ab
einer Contentvideo Lange von
Pre Roll mindestens 8 Minuten.
Vor dem Content platzierter Spot mit
max. 30 Sek. Lange.
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INSTREAM

I

T Aufmerksamkeitsstarke Video ADS im
T ————————— Unterhaltungs/ Entertainment Umfeld auf
RB Leipzig zerlegt Wolfsburg BILD.de:
© 6:1! Hier ballert sich RB aus der Krise

= Ment il Homeasi GroRflachige Ausspielung des Werbespots mRre-,

T — Mid- und Postrolls imBrand Safety-Umfeld auf

Sido ,,zofft“ sich mit Mark Forster Bl LD. de 7 . B. Content um Senc

oder £Bi g Brother

Sport-Videos auf BILD und SPORT1:

Auelle: Glomex 712M

-
b 4

Bundesliga, Internationaler Ful3ball, US Sport, DFB
Pokal, Pressekonferenzen und ausgewahlte
Highlights zur Bundesliga, UEFA Champions League,
Darts WM, International: Serie A, LiguellaLiga.
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