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Video-Werbung erzielt eine hohe Werbewirkung, eignet sich 

hervorragend für Branding und emotionalisiert die User. 

Das Geheimnis guter Videos: Gleich zum Start werden sie mit 

starken Emotionen aufgeladen, sie überraschen oder sind witzig und 

gewinnen User dadurch sofort für sich. 

Ein starkes Storytelling und präzise auf den Betrachter 

zugeschnittene Aussagen geben der Videobotschaft die nötige 

Stärke.

Menschen reagieren auf digitale Video-Inhalte aufmerksamer und 

positiver als auf TV-Werbung. Zugleich reagieren sie darauf mit 

derselben emotionalen Intensität und demselben Engagement wie 

bei TV-Werbung.

VIDEO
WIRKT!

SalesBrain(2018), Die Macht mobiler Videos, online: https://www.facebook.com/business/e/power-of-video_diemachtmobilervideos,

zuletzt aufgerufen am 21.09.2018

https://www.facebook.com/business/e/power-of-video_diemachtmobilervideos
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BEWEGTBILD 2021

ÜBERBLICK VIDEO

OUTSTREAM

VERTICAL VIDEO TV PLUS 

BRANDING FORMATE

YOUTUBEVIDEO IN DISPLAY

INSTREAM SEIT 2020 BEI 

ADALLIANCE*

*Was vermarktet Media Impact im Instreambereich?

- Ausgewählte Sport-Videoumfelder auf BILD und SPORT1

- Aufmerksamkeitsstarke Video ADS imUnterhaltungs-/ Entertainment Umfeld auf BILD.de

- Instreamim Rahmen von Konzeptvermarktung

- Wettanbieter & Gambling Kunden liegen weiterhin in der Betreuung von Media Impact
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IM VERGLEICH

INSTREAM & OUSTREAM

INSTREAM OUTSTREAM

- Ausspielung vor oder in redaktionellen Videos

- Click-2-Play

- Abrechnung auf TKP-Basis

- Startet mit Sound

- Targeting möglich*

- Platzierung im Herzen des Artikels (unabhängig von 

redaktionellen Videos)

- Scroll-2-Play

- Abrechnung erfolgt auf TKP-Basis

- Sound startet durch Click

- Targeting möglich

*FolgendeTargeting-Optionen auf MI Inventarbuchbar: TechnischesTargeting,Soziodemografien(Alter, Geschlecht), Interesse,Regio,KontextuellesTargeting,(Custom Segment)
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KLASSIKER

INSTREAM

Bumper
Vor dem Content platzierter Spot mit 

max. 6 Sek. Länge.

Pre Roll
Vor dem Content platzierter Spot mit 

max. 30 Sek. Länge.

Mid Roll
Single-Unterbrecher-Spot während des 

Contents (ähnlich TV-Werbung). Ab 

einer ContentvideoLänge von 

mindestens 8 Minuten. 
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Aufmerksamkeitsstarke Video ADS im

Unterhaltungs/ Entertainment Umfeld auf 

BILD.de:

Großflächige Ausspielung des Werbespots mit Pre-, 

Mid- und Postrolls imBrand Safety-Umfeld auf 

BILD.de z.B. Content um Sendungen wie £The Voice¯ 

oder £Big Brother¯.

Sport-Videos auf BILD und SPORT1:

Bundesliga, Internationaler Fußball, US Sport, DFB 

Pokal , Pressekonferenzen und ausgewählte 

Highlights zur Bundesliga, UEFA Champions League, 

Darts WM, International: Serie A, Ligue1,LaLiga.

INSTREAM

SEID 2020 BEI  ADALLIANCE:  ABER WAS BLEIBT BEI  MEDIA IMPACT?
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INSTREAM PUBLISHER

VIELE STARKE MARKEN UNTER EINEM DACH


