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PERSONALITY & UNTERHALTUNG | DER TV-TALK ALS
PODCAST

OPEN END

Jetzt anhoren!

Zu einer guten Diskussion gehoren Offenheit, Neugier, Ehrlichkeit -

und Zeit. Deswegen endet "Open End" mit Michel Friedman erst -

dann, wenn das Thema ausdiskutiert ist. Es ist der Talk ohne ET%EHETLAF‘RHD(MAN
Zeitlimit. Mit Gasten aus Wissenschaft, Kultur, Wirtschaft, Politik

und Publizistik diskutiert Friedman Uber die grof3en Themen: 29¢
Freiheit, Wut, Menschenrechte und vieles mehr. f‘ﬂ‘

.y .. . . . ZIELGRUPPE
Mogliche Gaste: Autorin Thea Dorn, Soziologe Heinz Bude, Mannlich & weiblGh | 25-60 Jahre alt |

deutsch-iranischer Journalist Michel Abdullahi —— hohe formale Bildung | GenieRer eines
o meinungsstarken Nachmittagsangebots
ool @ EEEE::

@ 7.000 Dauer: Erscheint wochentlich,
Streams/Downloads* S t
Unbegrenzt onntag
pro Folge

* Prognose August 2021,

Kumuliert Uber alle relevanten Podcast Plattformen inkl. Aggregatoren und Alexa Smart Speaker Abrufe
Reichweite kann je Podcast-Folge variieren



https://open.spotify.com/show/4H51fBj9epbmaUtKXGCt31?si=fUJSQIHBSy-0gkCPE9fKjg
https://open.spotify.com/show/4H51fBj9epbmaUtKXGCt31?si=fUJSQIHBSy-0gkCPE9fKjg

DAS ERFOLGSREZEPT FUR WERBETREIBENDE

DER MEHRWERT
VON PODCAST-
WERBUNG

Der Konsum von horbaren Inhalten wie Podcasts
wachst stetig welter, wodurch die Beziehungen von
Kunden zu Marken mal3geblich durch Sound-
Erlebnisse gepragt werden.

Werden Sie Tell dieses Erlebnisses und profitieren Sie
von der besonderen Integration und der ernohten
Werbeerinnerung!

Quellen: IAB - Digital Audio Buyer's Guide 2020 — 2.0
WARC - Global Advertising Trends 2019

| \EFFEKTIVITAT
Padk g erzeugt eine bis zu 4,4X bessere

Ma erung als andere digitale Anzeigen.

Durch die einzigartige, unmittelbare Ansprache sind
Podcasts der wahrscheinlich personlichste Medienkanal
und das gesagte wirkt besonders intensiv.

O

ERREICHBARKEIT

Audio ist an wenn Bildschirme aus sind!

Die Werbebotschaften werden daher besonders prasent und die
Customer Journey um sehr attraktive Touchpoints erweitert, die sonst
nicht erreicht werden kénnen.




WERBEPLATZIERUNG IN DER AUDIOSPUR

PARTNERINTEGRATION IM PODCAST

PRESENTER UND/ODER CLOSER

— Erwahnung des Podcast Sponsorings

- durch Presenter und Closer am Anfang
und Ende des Podcast

— 5-20 Sek.

E HIER KLICKEN FUR HORPROBE

MiwauUdio


https://moveoffice.sharepoint.com/:f:/s/MI_Audio/EiSV-yWM51RAp9S6tQPlqcMB_XrSMR9mGINa6Nvj7udBBw?e=SEToBU

INSIDE PODCAST

TECHNISCHE
BASIS

Podcast-Messbarkeit und kampagnengenaue
Aussteuerung:

Adserverbasierte Ausspielung

Kampagnengenaue Auswertung

Tracking jeder Werbeausspielung
|IAB 2.0 Standard
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e Rotation verschiedener Werbeintegras

es Click-Tracking in Shownotes und Lin

lonen

KOUts

Summary

Deutsche Fernsehlotterie

Date 1 dec 2020 - 24 jan 2021




DAS ERFOLGSREZEPT FUR WERBETREIBENDE

PODCAST PRICING

1 STAFFEL - 6 FOLGEN - OPEN END

INKL,
Audio Presenter & Closer <84.000 AdStreams/Downloads 14.085 € mRR ABATT

Nicht weiter Rabatt fahig MiwauUdio




ANGEBOTSBEDINGUNGEN

DIE NACHSTEN
SCHRITTE

— Sie bekommen die Integrationsideen zur Auswanhl
— Vorlaufzeit fur Produktionsabstimmung: ca. 3 Wochen

— Vier Wochen nach dem Start der ersten Podcast Folge
wird Ihnen ein Reporting zu den Podcast Streams™ zur
Verfugung gestellt

— Das Endreporting wird vier Wochen nach Beginn der
letzten Folge ermittelt

— Anfallende Produktionskosten sind nicht abzugsfahig,
nicht rabattbildend, nicht commitmentbildend. Die HOhe
der technischen Kosten ist abhangig vom jewelligen
Podcast

*Streams oder Downloads bezeichnen die Summe aus abgeschlossenen Streams oder Downloads.




