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ALLE 4 WOCHEN | DIENSTAG

WELT HISTORY-
ATTENTATER

In dem Podcast "Attentater” macht sich Nina-Friederike
Gnadig auf die Suche nach Antworten: Warum wird ein
Mensch zum Attentater? Wie muss jemand beschaften sein,
der sein Leben einsetzt, um im Namen eines vermeintlich
hoheren Ziels das Leben eines oder gar vieler
auszuldschen? Wann sind Attentater Widerstandskampfer,
wann Terroristen? Und schlieldlich: gibt es den ,typischen”

o
Attentater” Jetzt reinhoren!
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@ 30.000 Streams pro  payer: 45-60 Erscheint alle vier
Episode Minuten Wochen



https://www.welt.de/podcasts/attentaeter/
https://www.welt.de/podcasts/attentaeter/

TRUE CRIME | HISTORY

HINTERGRUND

Attentate sind Morde, die Lander erschuttern, die Gesellschaften
spalten und die den Lauf der Geschichte andern. Die Hitler-
Attentate, die Morde der RAF, die Schisse auf John F. Kennedy
pragen unsere Erinnerung. New York, London, Paris, Berlin, Halle,
Hanau, Wien — immer wieder erschuttern Anschlage unseren
Alltag. Nina-Friederike Gnadig reist zu Orten, die von Attentaten
erschittert wurden, spricht mit Zeugen, Tatern, Uberlebenden und
Historikern. WELT History ist ein Feature/Dokuformat, das den

Horer durch seine aufwendige Produktion die Geschichte erleben
|asst.

Hintergrund: Der Podcast baut mit seinen Recherchen auf das

Buch "Attentater" des WELT-Redakteurs und Historikers Sven Felix
Kellerhoff auf.
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Al TENTATER

2909
MAA
ZIELGRUPPE
Méannlich & weiblich | 23-59 Jahre alt |

hohe formale Bildung | Menschen, die
Geschichte erleben wollen
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DAS ERFOLGSREZEPT FUR WERBETREIBENDE

DER MEHRWERT
VON PODCAST-
WERBUNG

Der Konsum von horbaren Inhalten wie Podcasts
wachst stetig welter, wodurch die Beziehungen von
Kunden zu Marken mal3geblich durch Sound-
Erlebnisse gepragt werden.

Werden Sie Tell dieses Erlebnisses und profitieren Sie
von der besonderen Integration und der ernohten
Werbeerinnerung!

Quellen: IAB - Digital Audio Buyer's Guide 2020 — 2.0
WARC - Global Advertising Trends 2019

l
’} .

EFFEKTIVITAT

Podcast-Werbung erzeugt eine bis zu 4,4X bessere
Markenerinnerung als andere digitale Anzeigen.

Durch die einzigartige, unmittelbare Ansprache sind
Podcasts der wahrscheinlich personlichste Medienkanal
und das gesagte wirkt besonders intensiv.
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ERREICHBARKEIT

Audio ist an wenn Bildschirme aus sind!

Die Werbebotschaften werden daher besonders prasent und die
Customer Journey um sehr attraktive Touchpoints erweitert, die sonst
nicht erreicht werden konnen.
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WERBEPLATZIERUNG IN DER AUDIOSPUR

PARTNERINTEGRATION IM PODCAST

Native Audiostream-Integration

Pre-Roll, Mid-Roll oder Post-Roll mit 30-60 Sek.

— Durch die Native Audio-Integration wird der Partner
mit eigenen Worten vorgestellt und die Marke, das
Produkt oder die Dienstleistung beworben

Presenter und/oder Closer

— Erwahnung des Podcast Sponsorings durch
Presenter und/oder Closer am Anfang und Ende des
Podcast |

— 5-15 Sek.

Presenter Pre-Roll | | Mid-Roll | | Post-Roll Closer

. HIER KLICKEN FUR HORPROBE
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https://moveoffice.sharepoint.com/:f:/s/MI_Audio/EiSV-yWM51RAp9S6tQPlqcMB_XrSMR9mGINa6Nvj7udBBw?e=SEToBU

INSIDE PODCAST

TECHNISCHE
BASIS

Podcast-Messbarkeit und kampagnengenaue
Aussteuerung:

Adserverbasierte Ausspielung

Kampagnengenaue Auswertung

Tracking jeder Werbeausspielung
|IAB 2.0 Standard
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e Rotation verschiedener Werbeintegras

es Click-Tracking in Shownotes und Lin

lonen

KOUts

Summary

Advertiser DFL - Deutsche Fernsehlotterie

Date 1 dec 2020 - 24 jan 2021

Budget 18.200,00 €
mpressions 140,000

CPM 130,00 €

Delivered

Spent 13.140,27 €
mpressions 101.079




DAS ERFOLGSREZEPT FUR WERBETREIBENDE

PODCAST PRICING

1 FOLGE ATTENTATER - WELT HISTORY

Audio Presenter & Closer 60.000 AdStreams/Downloads _
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ANGEBOTSBEDINGUNGEN

DIE NACHSTEN
SCHRITTE

Sie bekommen die Integrationsideen zur Auswanhl
Vorlaufzeit fur Produktionsabstimmung: ca. 3 Wochen

Vier Wochen nach dem Start der ersten Podcast Folge
wird Ihnen ein Reporting zu den Podcast Streams™ zur
Verfugung gestellt

Das Endreporting wird vier Wochen nach Beginn der
letzten Folge ermittelt

Anfallende Produktionskosten sind nicht abzugsfahig,
nicht rabattbildend, nicht commitmentbildend. Die HOhe
der technischen Kosten ist abhangig vom jewelligen
Podcast

*Streams oder Downloads bezeichnen die Summe aus abgeschlossenen Streams oder Downloads. M i au d iO




