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Zweites Leben
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REDAKTIONELLE SPECIALS IN DIE WELT UND WELT AM SONNTAG

BETTER FUTURE PRINT SPECIALS

WeEeLT AM SONNTAG

T DER ZUKUNFT I ENERGIE & EFFIZIENZ

Suiinder wollen zu Rettern
werden

E

Die Bou- und immobienbronche ist siner

stes Ziel verankem. In Deutschiand

“x Babe s mae mur oo s M=z
Zmer s e wesas s b Srides £x

P e ——
eeckebck bendends
Du 8o end tnechicartachaft wt = b
g =t Trobimcgie \erache =t kemo
et der OT Profiosce. Eme Acfipibe
ntsr:duxh 14 Crad Toed zor Be
mmm
nd:éﬂ\ﬂu
mnd..é=¢=g=—a e
e mmtcat ol fotaader =
etz S rwox wa S esi
B —
dos war der Wert =2 der dom EU-Dexch
ket w05 Tomes dentich Semteye
i e Mo b sas ader e 3 e

L am da 2 crfma o ewernen o et

WELT DER. .

- ZUKUNFT

Bl Chotot wermetse, rterSuspiees - S30Ich moches creere Wt

- mmg merr racren. De "ty wr Cmoraree o
IrTacreresw wr S22-oa o2 SroETer eTactae
ISmar oz Sorowcts Sesgen armars Wast vor morgen. Wes
w—ie e AT, SracuTees, o freeegen?
W @ Coa mr Emarse- e Umwetsrose—e | Wow sersnaeet

mdhhx&hln&hh—_:
i raaeTin ATTS wT am 1or Asps Samm
o Scxcr Wert bo = dez iy Swrs erxh
trtes Cobinden sk he 240 Eowsttstandes
Lag wird St an werame (¥fmamm T
sctdcn crexit serdes Soe Shortrelien &
vader smdeecy Bevexcie bo westem

G S i sber wca doe copeths
< Probies &t dcstach= fhe ond lmmendan
wirticha®t Dis grofie Themsas ot der Sotand”, w0
de TUM Pesfosce Nabhess w2 Proset der
Wobmgrtmade mormisndc wusdon vr W™ =
atrce dwo ver dor fxmimueg Aot cresT Wir
moxchtrrrinamy, Vom deo x0b @xtatuch o
Sumce gt 39 Millones Wihs. sowie mund 17
[T ——
mmser cumt Sx rmi Lrea amae widon
D S Semwcmspoots mch wic v be s
o cmem Pt e S byt e Wormss
Loy s sty and hespemacit on. ool o=
= o Lerdam de bk Tote cmde
q,s,:nun.«a.macgp

Iencius Mats=

g
= bt Wil =f dev smderes Sofie Roetass ko

Vorbild Dénemark
Wie Abwarme der
Industre genutzt
werden kann e

Die Verkettung der Weit
Bodator loooet crtarached-
ctwits Bereche, Sectiourc
wred wwreedocte Feoresse D
Hfsmncgmarn e Sher
Prshar guowrobe soTE 2
Ab in den Torm

Server serizen errwche Sm
Gremuwe Frer Kapazece Doch
o gtt nrowstee Atermcties,
e i e Tirmee von Wins-

lmr e ms de Bembcegnenny ond i
rem Zord die Quets s swes Promee pro Jube ==
vodgps el Vo Und such i der ds
clicn Faseomy dos semaes CEL ke Lanyg S
sighch honen Foeticherst ssenacies, Ds
ity sk Sic Semerung dov Sottandes heelt

-ﬂmﬁ-&dsﬁbh@h*b
= dor Hentcliong e e hudhun orie
Scltes Breestosprrsterme cxterm cxerpon
o a2 Fiod Prosc dos OO Acstcfio wekt
et extalies sof Sic Hersellong voo Scton * An.
iy —
Prmcs
Jcb wovde smmmer pors sy Beton Versafler
wt-.-a.eup-uahum
nna&;&u:du}c-ﬁmg

scrz. Mas mbwe sl Sher Inbrade Sswseen
mchicsken _Sctos salic dort cngoetst wr
den wo o sitiy e sesrs wlbe Hols ver

Mit den BETTER FUTURE Specials setzen wir redaktionelle Akzente und
innovativen Themen rund um die 17 Ziele fUr nachhaltige Entwicklung.

THEMENAUSBLICK 2021
Klimaschutz

Sauberes Wasser
Conference Sustainability
Weltumwelttag

Plastik & Verpackung
Cybermobbing
Nachhaltige Produktion
Ernahrung

Conference Diversity

Erscheinungstag Anzeigenschluss
22.01.2°
25.02.2°
26.03.27

11./14.02.21
18./21.03.21
25.04.21

05./06.06.21
24./127.06.21

31.07./01.08.

09./12.09.21
14./17.10.21
14.11.21

BETTER FUTURE

DU-Schluss

04.02.21
11.03.2°
16.04.2°

14.05.27
03.06.27
09.07.27
19.08.27
17.09.27
5.10.27

23.05.21
18.00.2°
23.07.27
06.09.21
07.12.2°
29.10.2°
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BETTER FUTURE | THEMENSPECIAL AUF WELT.de

THEMENSPECIAL

WeLr

HOME

MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA WISSEN KULTUR MEHR > PRODUKTE

IHR
WERBEMITTEL

HOME » SPONSORED ADVERTISING » Wolt aer Zukunft
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NACHHALTIGE PRODUKTION

LOGO

NACHHALTIGKEIT

Beispiel Artikeltitel
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
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IHR
WERBEMITTEL

3 Beispielhafte Visualisierung
"Weitere Formate auf Anfrage

Die BETTER FUTURE Themenspecial
« Plastik & Verpackung: Juni

« Cybermobbing: Juli/August
« Nachhaltige Produktion: September
* Erndhrung: Oktober

fassen jeweils die redaktionellen Artikel zum Thema auf einer Buhne
zusammen.

Presenting Werbemittel im Themenumfeld (2-6 Wochen)

Platzierung als Presenter des Themenspecial mit den Formaten Billboard
und Multiscreen Medium Rectangle.’

Aufmerksamkeitsstarke Homepage Platzierung

Die Themenspecialbuhne wird eine prominente Platzierung auf der
Homepage erhalten, in der Sie als Absender der Bihne mit Inrem Logo klar
Im Fokus stehen.

Die Leser werden durch passende Artikel zum Themenspecial geleitet.
Logo-Integration Homepage-Themenbuhne (3 Tage)

Zusatzlich kann im Special, nativer Content der Kunden inszeniert werden.
Advertorial und Brand Storys werden im passgenauen Umfeld noch
wirksamer platziert.

BETTER FUTURE tf  medio impact



BETTER FUTURE FORMATE
PRINT SPECIALS WELT Print Gesamt
1/1 Seite

1/2 Seite

1/4 Eckfeld

THEMENSPECIAL WELT.de

Themenspecial Standard (790.000 Als)

Themenspecial Paket S (790.000 Als + 4 Mio. Als Advertorial)*
Themenspecial Paket M (970.000 Als + 50.000 Story Views Brand Story M)*
Themenspecial Paket L (1.170.000 Als + 100.000 Story Views Brand Story L)*

WELT Print Gesamt = DIE WELT und WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe

AS ist 3 Wochen vor ET. DU-Schluss ist 1 Woche vor ET.

FUr die Durchfuhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veréffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschliel3lich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen von MI fur Zeitungen
sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des jeweiligen Titels von AS in den jeweils aktuellen Fassungen. 15% Agenturprovision bzw. zusatzlicher Agenturrabatt wird bei Buchung tber
eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. Alle Preise gelten zuzuglich Mehrwertsteuer und berechnen sich abzgl. der aktuell fur die jeweiligen Objekte vorliegenden
Rabattabschlusse.

PREIS (BRUTTO)

29.150€
54.150€
155.950€
240.450€

. medic impact



BETTER FUTURE

WIR FREUEN UNS AUF NACHHALTIGE GESPRACHE MIT IHNEN.

NATIONAL SALES

©

Leitung Crossmedia Sales MI
Media Impact GmbH & Co.KG

Matthias Schonwandt
Axel-Springer-Stralie 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 291 388 88
matthias.schonwandt@axelspringer.com

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co.KG
Christoph Schulze

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.com

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co.KG
Knut G. Muller

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 161 570 08
knut.mueller@axelspringer.com

Director Finance, Tourism & Services
Media Impact GmbH & Co.KG

Marcus Brendel

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

Head of Healthcare

Media Impact GmbH & Co.KG
Elmar Tentesch

Munchener Stralle 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 77591 27
elmar.tentesch@axelspringer.com

©

Director Luxury & Lifestyle

Media Impact GmbH & Co.KG
Kathleen Schwiezke

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 440 478 34
kathleen.schwiezke@axelspringer.com

Director Retail

Media Impact GmbH & Co.KG
Birgit Santoro
Axel-Springer-Stralle 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

Senior Manager Brand Partnerships

Sports Betting

Media Impact GmbH & Co.KG
Lena Sachse
Axel-Springer-Stralle 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440476 75
lena.sachse@axelspringer.com

Director Telecommunications & Electronics

Media Impact GmbH & Co.KG
Ingo Kalbl

Gerbermuhlstrale 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
ingo.koelbl@axelspringer.com

INTERNATIONAL SALES

©

©

©

Head of International Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Fellin Wolter
Axel-Springer-Stralie 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 470 64
fellin.wolter@axelspringer.com

UK/US France

Media Impact GmbH & Co.KG
Patricia Meier Woster

9 Wimpole Street

3rd Floor London W1G 9SG
United Kingdom

Tel.: +44 (0) 207 836 43 13
patriciameier@axelspringer.co.uk

ltaly

Axel Springer Media ltalia S.r.l.
Laura Ferri

Via Leopardi No 22

IT-20124 Milan

Tel.: +39 (0) 243 98 18 65
ferri@axelspringer.it

Benelux

Mediawire International
Anita Rodwell

Plein 1945, nr 27
NL-1251 MA Laren

Tel.: +31 (0) 651 48 01 08
rodwell@mediawire.nl

DIGITAL SALES

©

Senior Director Digital Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Benedikt Farber
Axel-Springer-Stralie 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@ axelspringer.com

Director Digital Sales West
Media Impact GmbH & Co.KG
Sven Heintges

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@axelspringer.com

Director Digital Sales Mitte/Stdwest
Media Impact GmbH & Co.KG

Philipp Matschoss

Gerbermuhlstralie 9

060594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 44619898
philipp.matschoss@axelspringer.com

Unit Manager Digital Sales Stidwest
Media Impact GmbH & Co.KG

Daniel Seiler

ZeppelinstralRe 116

73730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 151 16157006
daniel.seiler@axelspringer.com

Director Digital Sales Sud
Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Maubach

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

©

Director Digital Sales Nord/Ost
Media Impact GmbH & Co.KG
Alexander Wieghard
Axel-Springer-Stralie 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 90455837
alexander.wieghard@axelspringer.com

Stellv. Director Digital Sales Nord
Media Impact GmbH & Co.KG

Jorn Brauner

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel.: +49 (0) 151 44047716
joern.brauner@axelspringer.com

Head of Digital Sales Retail
Media Impact GmbH & Co.KG
Emily Mierendorff
Axel-Springer-Stralie 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com
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