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#LUST AUF

SHOPPING

Ob virtuelles Einkaufen oder endlich wieder ein echtes
Erlebnis in den Innenstadten: Es gibt viele Momente im Jahr,
iIn denen die Konsumfreude besonders grol} ist.

Wir boosten Ihren Abverkauf 2021 ganzjahrig mit unseren
reichweitenstarken und hochwertigen Specials, die Lust auf
das Besondere machen!

#EndlichWiederGdnnen
#BlackFriday
#Deals
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SONDERAUSGABEN MIT REICHWEITEN BOOST

DIE il
yy 3 M I L L I O N E N Y- Erreichen Sie tiber 15 Mio. Kontakte'

an einem lag!

BILD

BILD nutzt auch im Jahr 2021 wieder die kaufstarken
Anlasse und verwandelt zwei Ausgaben in die ,,3 Millionen”-
BILD — wie der Name verspricht mit einer spektakularen
Auflage von jeweils 3 Millionen Exemplaren:

Beilegung von 800.000 Exemplaren in den BILD Metropol-
Ausgaben und zusatzliche Verteilung von 2,2 Mio. Exemplare
an Haushalte in den Ballungsraumen.

Die doppelte Auflage bietet Ihnen den optimalen Reichweiten-
Boost fur Inr Produkt. Genau zur richtigen Zeit mit hohen
Kaufimpulsen im Markt!

AS + DU far 1. ET werden fruhzeitig bekannt gegeben. Fur ET 25.11.2021: AS11.11./DU 18.11.

T Simulation: Kontakte aus ma 2020 TZ plus Annahme Anzahl Kontakte pro Haushalt durch Verteilung; Metropol-Ausgaben:
Hamburg, Saarland, Hannover, Bremen, Frankfurt, Dusseldorf, KoéIn, Ruhrgebiet, Mtinchen, Stuttgart, Nurnberg, Berlin (inkl.
B.Z.) Leipzig, Dresden. Vorbehaltlich Anderungen.
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ZUSATZLICHE PREMIUM-ZIELGRUPPEN ANSPRECHEN

DIE
EXKLUSIVSTE
WELT

Spannende Interviews und besondere Einblicke machen
Lust auf das Auldergewohnliche.

Seit 2019 erscheint einmal im Jahr die Exklusivste WELT.
In 2021 widmet sich die WELT Chefredakteurin Dagmar
Rosenfeld am 12. November in einer Sonderausgabe dem
Thema Exklusivitat.

Durch eine Zusatzverteilung in sorgsam ausgewanhlten
Postleitzahl-Gebieten erreicht diese Ausgabe besonders
einkommensstarke Regionen und Ihre Anzeigen somit
zusatzliche, exklusive Premium-Zielgruppen.

ET: 12. NOV 2021

DIE 3 WeLT DIE3WeLT

Schiiuble: ,Es wird nicht so weitergehen
konnen, wie es vor Corona war*

lhr Kapital ist
bei uns am
besten angelegt. |-=
Das findet

auch Capital.
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DIE PREMIUM-AUSGABE FUR ,KAUFKRAFTIGE*®

,DAS GONN
ICH MIR"

Nach der erfolgreichen Premiere in 2020 wird dieses
Premium-Format auch in 2021 fortgesetzt.

Das Hamburger Abendblatt widmet sich mit der
Schwerpunktausgabe und einer zusatzlichen Druckauflage
von 200 Tsd. Exemplaren dem Thema ,Was macht Hamburg
so lebenswert.”

Erreichen Sie mit einer Gesamtauflage von 340 Tsd.
Exemplaren eine hoch attraktive Zielgruppe in
einkommensstarken Gebieten.

Die Erscheinungstermine liegen ideal: jeweils Mittwoch vor
Pfingsten und im November vor dem 1. Advent.

Stand Méarz 2021 — Anderungen vorbehalten.

Corona in Hamburg:
659 neue Fille, aber
insgesamt Riickgang

AMBURG 11 Das war ¢in Dimpfer: Mit
659 Corona-Neuinfektionen verzeichne
te Hamburg am Donnerstag den zweit

en Wert itherhaupt. Die Sieben-—

er

der Vorwoche sind die Zahlen aber im
Schnitt rund 1§ Prozent
Seite 12 Die Corona-Lage in Hamburg

MENSCHLICH GESEHEN

ET: 19.

Mai +

24. November 2021

78 Prozent der Schiiler mit Corona
infizierten sich auflerhalb der Schule

Das zeigt eine erste Hamburger Studie. Senator Ties Rabe sagt: ,Das Ergebnis hat uns selbst Giberrascht”

PETER ULRICH MEYER

11 Diese Untersuchung kann

ige Hinweise zur Ansteckungsge

fahr mit dem Coronavirus an Schulen ge
ben: Nach einer ersten Auswertung der

, die sich zwi
schen Sommer- und Herbstferien (4. Aw-
gust bis 4 Oktober) infiziert haben, mit

ahrscheinlichkeit auBerhalb der

PD) bei der Prisentatio
Studie. Er finde s sc! 5 und b
tend, mit welcher Lebhaftigkeit die Ge
ahrlichk von Schulen diskutiert

Die Galeristin

t Freund

aber Kirsten Roschlaub (47) lisst sich
h das Corona-Jahr nicht ausbrem
Galeristin aus Harvestehude hat
bre Ausstellung  Porsche Peo-
net. Die spektakuliren Foto-
grafien rund um die Luxusautomarke
wTrotzdem!™ verstan
um Publikum anzulocken
und Bewegung in den Betrieb 2u brin
gen®. Denn die Galerien haben wihrend

des Lockdowns weiterhin gedfinet
Kirsten Roschlaub ist selbst Foto
grafin; ihre erste Kamera bekam sie mit
neun Jahren geschen Sie liebt die
Fotografie und ist auch zu Hause umge
ben von Bildem. Ihr grofler Favorit ist

An

¢ die Bankenwelt xu
sammenbrac! Ich bin enfest und
iiberzeugt davon, dass ich auch diese
Zeit Gberstehen werde”, sie. e

Seite 17 Ich glen mr ... Kunst!

DANEMARK 21,00 DKK / C3390A
OSTERREICH 2,40 EURO

’"I ‘|I||I|I |I Iioiili

47190339°002106

wird®, obwohl es bislang nur wenig
Daten zum Infektionsrisiko im Unter

richt gebe. Die Hambui Untersu.
chung kinne da cinen ersten  Finger
zeig” geben.

Experten der Schulbehdrde haben
ich laut Rabe mit grofler Midhe" daran
gemacht, die einzelnen Infektionen zu
rekonstruieren. Dabei wurden Gespri

Schulleitungen und der Schula
fiihre, den Zeitpunkt und die Um-
stinde der Erkrankung zu iberpriifen.

Er sicht noch
wvicle offene
Fragen®:
Hamburgs Schul-
senator Ties Rabe
(SPD). rore-mAco

Kino-Chef: 7,5 Millionen Euro
Verlust - 50.000 Euro Hilfe

HAMBURG i ,Unbiirokr;

rein formalen Griinden habe seine Liche.

der Bund denjenigen Mit

helfen, die ihr Geschift wegen der Coro-
na-Pandemie zeitwe! icht betretben
diirfen. Doch im Einzelfall sehe die Pra-
s ganz anders aus, saget der Hamburger
Kino-Unternehmer Hans-Joachim b
be, dem unter anderem die Astor Film
Lounge in der HafenCity gehire. Aus

spielhaus-Gruppe anstatt 1,2 Millionen
Euro an Uberbriickungshilfe aus dem
Bundes-Topl lediglich weniger  als
©0.000 Euro erhalten. Dabei seien seit

Millionen Euro an Verlusten
aufgelaufen, so Flebbe.

Seite 9 Himmelschreiende Ungerechtigesit®

benoblatli

UNABHANGIG, OBERPARTEILICH | HAMBURG

Corona morgens, Corona abends und noch dazu
November. Aber Trilbsal blasen? Nein danke!
Auf vielen Abendblatt-Seiten sorgen wir heute
filr gute Laune: Wir kochen. Wir genieBen Kunst.
Wir erfahren, wie man gliicklich lebt. Lassen Sie
sich (iberraschen ~ und machen Sie mit!

T

In sehr vielen Fillen habe e
Schulen nur ¢inen einzigen Infeke
fall innerhalb von zehn Tagen gegeben.
n Fillen ist es unwabrschei
ich die Schiiler in ihrer Schule
e zweite Per
die Krankheit hitte iibertra
agte Rabe.

In 36 ¢ be eine Infektion je
doch klar aulerhalb der

funden. In Betracht kommen dabei die
Familie oder private Feiern. Nur 86 (215
Prozent) der 372 Fiille infizierter i

en und S r hitten nicht

tig auf eine Ansteckung auBerhalb der
Schule zuriickgefiihet werden kénnen

Bundestag priift
juristisches Nachspiel
fiir AfD-Abgeordnete

BERLIN 12 Bundestagsabgeordnete
wurden auf den Fluren und in den Biiros
des Parlaments von Besuchern bedr3

das Infektionsschutzgesetz und der
~Querdenker*-Demo am Mittwoch ha
t Oglicherweise ein juristisches

Ex-Wirecard-Chef Braun
entlastet Aufsichtsbehorden

BERLIN 11 Juhrelang sollen Bilanzen ge
filscht worden sein, und am Ende waren
1,9 Milliarden Euro nicht mehr auffind
bar: Der Skandal um den insolventen Fi
card hat viele An

gekostet. Gestern hat sich
Ex-Chef Markus Braun vor dem Untersu
h

des Bund,

er habe keine Hinweise, dass Behirden
oder Politiker sich unkorrekt verhalten
hitten. Zu § cigenen Verantwortung
berief sich Braun, der wegen Verdachts
auf  Bandenbetrug" in U-Haft sitzt, auf

rn, Petr Bystron
eingeladen worden
Altestenrat des Bundestages
rechtliche Kon

|
eciner Authebung ihrer Immunitit Er
tlung en zur Folge haben. Der
liche Ansatzpunkt wiire Paragraf
106 Strafgesetzbuch (Notigung des Bun
lesprii und von Mitgliedern
eines Verfassungsorgans). Die A(D
konnten sich der Be

sein B iR ht.  Der
Ausschuss soll kliren, ob Politiker oder
Behisrden Wi d-Fall ihre Auf

c g
Bert. In einer kurzen Erklil

ssigt haben

g sagte er,

schuldig gemacht haben,

Seite 4 Letartilel  Seite 6 Bericht

missen wir davon
cht

Schulen Corona-Infektionen von
Der Senator betonte, dass es
offenc Frag
nicht gekkrt, ob es an Scl
Infektion nich en erkrank
ten Schiiler gegeben habe, der unerkannt
lichen sei, weil er keine S;
be habe. Um Klarheit Gber die Rolle
der Schulen bei der Verbreitus
rus zu g
konfereny eine wissenschaftliche Studie
in Auftrag geben, in deren Rahmen auch
die Hamburger Daten nsoch einmal aus
gewertet werden sollen.

S. 1 Weiche Schulform besonders betroffen ist

AND THE
WINNERIS....

| |

ZUM DRITTEN MAL IN
FOLGE HAMBURGS

NRL 271 /4T WOCHE / 73, JAHRGANG

AUTOPOSER IN HAMBURG
1000. Fahrzeug beschlagnahmt

HAMBU Aus dem Auspuff schlu
gen Fla Die

bat einen VW Scirocco (200 PS) aus
dem Verkehr gezogen - ein Jubilium
Seite 11 1000 stilgelegte Autos seit 2017

THERAPIE MIT NAHRSTOFFEN
Erfolg gegen Alzheimer

lin spezselles Nihrstoff-Mit

re deutlich
ebnis kommt
cine grofie Studie aus vier EU
Seite 30 ,Das Rezept ist b Geheimeis”

SERIE: HAMBURGENSIEN
Corona? Abauf die Alster!

nie waren
unterwegs

KEINE ZEIT FORS WETTER
Schénes Wochenende!

hauer? 7 Grad? hts
Glatte? Rauf auf die Couch!
Buch lesen! Tee trinken!
Wer trotzdem alles wissen wil:
Seite 31

Meinueq, Kadhatur, Lesarbeiele
Pelth

Seoe

=
8 v
AN

2
SEEREY

Horushug, legressa
s aber Wt

K

BESTES KUCHENSTUDIO

BESTES PREIS-LEISTUNGS-VERHALTNIS
it SICHERHEIT der

nklche

www hansa-kuechen com

media im




LUXUS & LIFESTYLE

ICON &
MR ICON

Selbstbewusst setzt ICON auch in 2021 auf hohe
Erscheinungsfrequenz mit 9 Ausgaben.

In jeder Ausgabe stellt ICON glaubwurdig und mit klarer
Haltung in opulenter, innovativer Asthetik die Trends aus
verschiedenen Themenbereichen vor:

- Fashion

- Uhren

- Schmuck

- Design

- Automotive

Mr ICON erscheint zwei Mal jahrlich im Marz und Oktober.

media impact




DAS UHRENMAGAZIN DER WELT

DIE WELT
UHREN

Seit der Lancierung in 2012 steht DIE WELT UHREN
inhaltlich wie optisch fur die Faszination mechanischer
Uhren und richtet sich vornehmlich an eine maskuline
Entscheider-Zielgruppe.

Unter der redaktionellen Leitung von Dr. Philip Cassier geht
das Magazin nicht nur Traditionen, technischer Innovation
und Handwerkskunst nach. Auch die Menschen hinter den
Marken und in den Ateliers spielen eine grolée Rolle.

DIE WELT UHREN widmet sich einem Metier, das Tradition
und Innovation gleichermalien wertschatzt, durch neue
Perspektiven Uberrascht und dies stets mit grolder
Kompetenz.

ET UHREN I: 08.04.2021
ET UHREN II: 18.11.2021

URREN
Sy

2
v FUR ALLE

ZEITEN

media impact




DAS SHOPPING EVENT DES JAHRES

BLACK WEEK
BElI BILD

Profitieren Sie in der Black Week von exklusiven
Tagesfestplatzierungen mit aufmerksamkeitsstarken
Sonderformaten auf der Homepage und maximalen
Reichwelten.

Die Black Week bei BILD boomt seit Jahren und geniel3t
hohe mediale Aufmerksamkeit. Sichern Sie sich zeitig die
besten Platze und erreichen Sie Schnappchenjager und

kauffreudige User auf BILD.de mir Inren grandiosen Deals.

Potentielle Erweiterung der Kampagne im Media Impact
Portfolio moglich.

BLACK WEEK Homepage
Max. / Termine verfugbar!

BLACK WEEK BILD Run Max:
Max. £ Termine verfugbar!

Weitere Angebote auch auf

WeEeLT

TECHBOOK
2L 11 {STYLEBOOK

media impact



SCHNAPPCHENJAGD LEICHT GEMACHT

DIE BESTEN
DEALS AUF COBI

Live Berichterstattung Uber die besten Angebote und
Schnappchen-News auf COMPUTER BILD.

Black Friday und Cyber Monday I6sen auch bei uns immer
groldere Hypes aus. An beiden Tagen bietet der Einzel-
bzw. Online-Handel seinen Kunden eine Vielzahl von
Schnappchen an.

Der Black Friday hat sich mittlerwelle zu einem globalen
Sonderverkaufstag entwickelt. Und so wird diese
Rabattschlacht mittlerweile auch in Deutschland
ausgetragen.

Termin:

26.11.2021 |
Black#Friday

29.11.2021 |
Cyber Monday

media impact



REBRUSH IM

DIE GROSSSTE REICHWEITE DEUTSCHLANDS JANUAR 2021!
TV
vermarktet durch vermarktet durch _
DEUTSCHLAND s g
R nEg spigceL J |If
D E A L Bl'igi“(‘; am Sonntay
VeX Land|wst J 3% m
sUPER RTL [ mCaP“al

scHONER il \ATL W)

WOHNEN
Durch die Vermarktungskooperation von Media Impact und fahken
der Ad Alliance erreichen Sie mit 8 TV-, 124 Print- und 358 W et durch
Digital-Marken' ganz Deutschland! Media Impact
Mit unserer gemeinsamen Marken-Power und DIGITAL
konzeptionellen Starke kreieren wir fur Sie Kampagnen, die
passgenau auf lhre Zielgruppen zugeschnitten sind und " stern . Y
Uber alle Kommunikationskanile ausgespielt werden X Reichweite:
kénnen. (EHR SPIEGEL SI'B,Q,’} b 70,17|V|IO.

FeWR-.DE finanzen net 99,4%*

70,17 Mio. Nutzern. Brigilte WeLT @ im Monat
e QGala ) R

Profitieren Sie von einer Sensations-Reichweite in H6he von

vermarktet durch
Media Impact

Quelle: * best for planning 2020 I1I, Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, LpA (Monatsvollbelegung), DGA NpM, SpT AdAlliance med e impact
(Monatsvollbelegung) **Portfolio Media Impact & Ad Alliancen ***Mindestbuchungszeitraum 14 Tage.




UND DEUTSCHLAND KAUFT

VOLKS-PRODUKT

ANZEIGE ANZEIGE

1] Cheve teben

Willkommen Zukunft

VOIS, Produkt

DIE PRIVATE VORSORGE
FUR ALLE

Einfach. Flexibel. Giinstig.

Volks-Rente!

fragen slch wie viel rechtzeitig privat vorsorgen muss,
aben werden. Exper-  Die Volks-Rente der neuen leben
e gesetzliche Rente st die Losung fiir Ihre finanzielle
- isreichen, um den Lebensplanung. Wichtig: Je frither
- ? istandard im Alter Sie beginnen, umso mehr kdnnen
Besser]etzt ‘ED werr o Lo eutet, dass jeder Sie mit kleinen Beitragen erreichen.

vorsorgen!
[atsSie donken']

# SL0pks NEWS POLTIK GELD UNTERMALIING SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPELE REGO

' e [
I e Oheue teven TN s,m TEABSCHLIESSEN _ ~
i K o . AZON, DE-GUTSCHEIN* SICHERN.
Toabsamage misich Di p ivate vorsorge fur alle! €15 Der Aktivplan der neuen leben
Po— NP Jetzt HIER informieren \ G )
S [ — ) arantiert monatliche
| ritten— Rentenzahlung, lebenslang
[ — ¢ i
e e l &3 Thomall IFACH IST D ER ABSCHLUSS Mix aus sicherer Verzinsung und
atich = S
& & Fondsanlage maglich
25 < 50.2 ALLES ZU JOE BIDEN ALLE DATE:C.Z’I:II US-WAHL  ALLES ZU DONALD TRUMP i |"lE”:lEW eABSCHLUSS IN DER OAMAZON DE- ol
£9= 90 o aghlrts ~Wer will SPARKASSE ODER ONLINE _ GUTSCHEIN ERHALTEN Afirakikie Renditechancen
o T US-WAHLERGEBNIS NOCH OFFEN A :’ V' . spater werVolks- S konnen die Volks-Rentein  Nach Abschiuss der
‘humfangreich  einer tellnehmenden Sparkasse  Volks-Rente gibt es einen s i i
2 h'\Th 5 TRUMP ¥ " schon alt ner teflnehmen-  abschieBen oder online unter 15 € Amazon. de-Gutschein” AR RS
0phiagl homa - - 2" en lassen, wie www.volks-rente.de. von der neuen leben dazu.
im Starlgterview WIr haben dle ‘ \ aussehen? e personliche Flexible Auszahlungsmiglichkeiten
Wer will » ' ituation passt.
” o S Wahl gewonnen“ eveivien www.volks-rente.de Ausgezeichnete Produktqualitit
— sPater SChon = s Trump spricht von , Betrug am amerikanischen Volk*, will vor das . ‘23891 2o0lsiuo ksrenicanenelebence
» ., ; .
a“ a ussehen ? oberste Gericht ziehen und so eine weitere Auszahlung stoppen X uswanc 'Ilns E"tn & uns an. Wir sind Montag bis Freitag von 8-20 Unr und Samstag, Sonntag

und an Feiertagen von 1016 Unr filr Sie erreichbar.

Jetzt HIER informieren R termioren g y > R intermieren snd Aktionszeitraum inkl. Amazon.de-Gutschein*
AII dlesen ktober bis 11. Dezember 2020
[/ TN NN 2r neue leben Lebensversicherung AG, SachsenstraBe 8, 20097 Hamburg

s-Rente im Kampagnenzeitraum und Zahlung des Einldsungsbeitrages erhélt jeder Kunde nach Ab-
2 Februar 2021 einen 15 € Amazon.de-Gutschein von der neuen leben. Es gelten Einschrénkungen.

gc-legal

Das Hero-Markenkonzept fur den Abverkauf
massenmarktfahiger Produkte.

63

BILD MARKENKONZEPTE

PRODUKT-TIPP

ANZEIGE

3 Produkt: Tipp

” NESCAFE®
SR T N R A \ Dolce Gusto®
o o a2 ] w Genio S Touch

COFEESHOP-GENUSS
FUR ZUHAUSE

# Siiphs MEWS POUTIK GELD UNTERWALTONG SPOKT FUSSEALL LIFESTYLE MANGEBER REISE ASTO BHGITAL SMELE REGR) +Temperaturauswahl
RI S l A e o

intensiven Espressogenuss
» Getrankevielfalt vom Espresso

1 3 Y bis zum XL-Kaffee
LESEN SIE AUCH !

+max. 15 Bar Pumpendruck

eshop-Genuss erleben will, kommt an ihr nicht vorbei!
Stilll\&“ vor den Brshen worgefeuchtet. Dadurch entfaltet Iassen sich die recyclebaren Kapseln ven NESCAFE® Doke
besonders intensiv. Heif, klein, stark (Gusto® chne schlechtes Gewissenin gelben Sack entsorgen.
romatisch — genau, wie Espresso seinsdl. Siemogen  Ideal fur jede Nache, cb groBs od
e ligber @ishalt? \hm' Mt der Kaltfunktion ktanen Sie um Dolos Gusto® Genio S Touch ist N
Bispiel Cappuzcinolce oder Cold Brew zubereiten und mit  auch exrem bompalt, Wass sichintuitiv per Touchscreen
Eiswrfolneiskalt genieen Dark mehrstufiger Temperatur-  bedisnn, spart Eneegie dank Ensrgiespamodus und verf gt
‘auswah! kdnnen Sie Ihren Kaffee von warm bis sehr heif Ober einen 0,8-Liter-Wassertank nit automatischer Ent-
genieBen. Und mit der eingebauten JL-Funktion kann selbst kallungsanzsige. Alles, was Sie jetzt noch tun mds:
N der grobte Kaffeadurst peltscht werden. Ihren individusilen Kafiee zu genieBen. Die Genio S Tauch
GEN Uss 4 oy ‘Wel )| v d Das prafessionslle Kaffeesystem mit maximal 15 Bar ist hr Barista fur zu Hause, for den perfiekten Start in den

N 3 X Pumpendruck bietet e gros Vel an Getrankanund  Tag, den schinsten Zetertri am
FUR ZUHAUSE g5 auch de Marhen STAREUCKS und DALLMAYRm Sceiment—— Nochmitag odr for den deslen
: (o § DIE NEUE ‘an. Dank frewiliger izensierung bei , Der Grtne Punlt” Drink an heifen Tagen.

JETZY ENTOECKEN

GENIO S TRUCH

ONLY 55
DIE NEUE GENIO & T#UCH

et
Dolce

h—h-J
Gusto

Beide sind kaum wiederzuerkennen:
Gottschalk tragt statt Locken glatte Haare,
Klaws lange schwarze.

e & Schvcldin GRLA, Ly S 23,6032 Frrbbst .

Die branchenspezifische Empfehlung fur Produkte.

AKTION FUR DEUTSCHLAND

AKTION
FUR

ANZEIGE

DIGITALER KLASSENRAUM

Samsungs Tablet fiir Schiiler
Neues Lernen mit neuen Helfern

| o ruassoan | s eavsonn | s viscuoon |
WPOs ZUBROPLUS  weTTen Eoaven KONTAKT  ZETUNGSABO GO SHOP digitalen Unterricht

o @ ] Galaxy Tab S6 Lite.

# BiLDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEO ~ Q

EINE AXTION T

B s oo
e

Das Tablet fur

ke entstehen Maglichkeiten: Im Marz  Es ist mit 10,4 Zoll nur etwas groBer als ein A5-Blatt,
sche Bildungssystem iiber Nacht ge- 467 Gramm leicht und kann auch in unterschied-

neu zu erfinden. Auf einmal gab es  lichen Schul-Cloud-Losungen verwendet werden. Der
- e ,,ANGST uy senzimmer, in(erak(i\{e Schulbiicher S Pen sorgt fiir ein naf r!i(hes Schreib- und Zeichen-
Mend J:m Homepags ER SPA FOCHS-TALK ue Lernmethoden. Nicht alles war  gefiihl fast wie auf Papier. Lernen gnd en}de:ken
R C——— sagt Danke! Wir schicken Corona-Helden in den Urlaub  Ralf Diimmel im Sparfochs-Talk: Was kbt | eepec r diese ,Notlgsung” hat Deutsch-  muss SpaB machen - dieses Tablet bietet viele Vor-
‘Schwelbvan Und Zeichnan. wie viel Potenzial im neuen Lernen  aussetzungen dafiir.
435 [EIITNT 5 T en weiteren Ausbau bietet Samsung
[EIO  Unsere Wirtschaft schapit Hoffnung - ein kit parutzen Schiilern unterstiitzende Technologi-

Staricor Akdas ik auch das Tablet GALAXY TAB S6 LITE.

401 s Ianger Lautzeit

IO Nicht nur die Polizei wird angegriffen [
ALLE POLITIK-NEWS g
. Hier mehr
4 Ao erfahren

Neues Lernen

INLAND

SAMSUNG

Das erfolgreiche Gutesiegel fur Produkte und
Dienstleistungen.
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WELT MARKENKONZEPTE

KAUFKRAETIGE PREMIUMLESER AKTIVIEREN “ s

WELT PREMIERE WELT GENUSSVOLL

WEeLT PREMIERE WeLT (20

RN GENUSSVOLL

WIE BEIM ITALIENER

VOLLELEKTRISCH.

Hello WELT. Hello ID.3'.

Produktneuheiten opulent in Szene gesetzt. Die ideale Kommunikationslésung fur alle Premium
Food Kunden.

64 media impact
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, sctor Crossmedia
Media Impact GmbH & Co.KG
Matthias Schonwandt
Zimmerstralle 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 1512913 8888
matthias.schoenwandt@axelspringer.com

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co.KG
Christoph Schulze

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49(0) 15116157004
christoph.schulze@axelspringer.com

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co.KG
Knut G. Muller

Theresienhdhe 26

80339 MUnchen

Tel.: +49(0) 15116157008
knut.mueller@axelspringer.com

Director Finance, Tourism & Services
Media Impact GmbH & Co.KG

Marcus Brendel

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

Head of Healthcare

Media Impact GmbH & Co.KG
Elmar Tentesch

Munchener Stralle 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49(0)172 7759127
elmar.tentesch@axelspringer.com

©

Director Luxury & Lifestyle

Media Impact GmbH & Co.KG
Kathleen Schwiezke

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49(0) 151440478 34
kathleen.schwiezke@axelspringer.com

Director Retail

Media Impact GmbH & Co.KG
Birgit Santoro

Zimmerstral3e 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 151528 50043
birgit.santoro@axelspringer.com

Senior Manager Brand Partnerships

Sports Betting

Media Impact GmbH & Co.KG
Lena Sachse

Zimmerstral3e 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15144047675
lena.sachse@axelspringer.com

Director Telecommunications & Electronics
Media Impact GmbH & Co.KG

Ingo Kolbl

GerbermuhlstralRe 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49(0) 15116157005
ingo.koelbl@axelspringer.com

INTERNATIONAL

SALES

Head of International Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Fellin Wolter

Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15144047064
fellin.wolter@axelspringer.com

UK/US/France

Media Impact GmbH & Co.KG
Patricia Meier Woster

9 Wimpole Street

3rd Floor London W1G 9SG
United Kingdom

Tel.: +44 (0) 207 8364313
patriciameier@axelspringer.co.uk

1E1)Y
Axel Springer Media ltalia S.r.1.
Laura Ferri

Via LeopardiNo 22
IT-20124 Milan

Tel.: +39(0)243 9818 65
ferri@axelspringer.it

EN UNS AUF DIE GESPRACHE MIT IHNEN.

DIGITAL
SALES

Senior Director Digital Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Benedikt Faerber

Zimmerstralle 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15164 17 30 34
benedikt.faerber@mediaimpact.com

Director Digital Sales West
Media Impact GmbH & Co.KG
Sven Heintges

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@mediaimpact.com

Director Digital Sales Mitte/Stdwest

Media Impact GmbH & Co.KG
Philipp Matschoss
Gerbermuhlstralle 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 15144619898

philipp.matschoss@mediaimpact.com

Unit Manager Digital Sales Mitte/Stidwest

Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Seiler

Zeppelinstralle 116

(3730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 15116157006
daniel.seiler@mediaimpact.com

Director Digital Sales Sud
Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Maubach

Theresienhthe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@mediaimpact.com

Director Programmatic Business
Media Impact GmbH & Co.KG
Alexander Wieghard
Zimmerstrafe 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 160 90455837

alexander.wieghard@mediaimpact.com

Head of Sales Nord/Ost

Media Impact GmbH & Co.KG

Emily Mierendorff

ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15144047127
emily.mierendorff@mediaimpact.com

Stellv. Director Digital Sales Nord
Media Impact GmbH & Co.KG
Jorn Brauner

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel.: +49(0) 15144047716
joern.brauner@mediaimpact.com
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