#VOLLERVORFREUDE
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- mittelpunkte 2021

Unsere Highlight-Themen schaffen besondere Markenerlebnisse, die
mit passgenauen Produkten veredelt werden konnen. Gemeinsam
entwickeln wir mallgeschneiderte Kreativkonzepte und wecken die

Bedurfnisse Ilhrer Konsumenten.
Unser Credo fur dieses Jahr?
Nicht weniger, sondern besser konsumieren.

Wir blicken in die Zukunft getreu dem Motto

#tHappyTimesWillCome
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MEDIA IMPACT ALLIANZEN | ASAM & ADA

INNOVATIVER, GROSSER, EFFIZIENTER
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WELCOME!
¥//GRGNDERSZENE

GRUNDERSZENE ist die erste
Anlaufstelle fur Granderlinnen &
Unternehmerlinnen, StartUp-

Mitarbeiterlinnen und Investorinnen.

Mit 1,7 Mio. Unique User p.M. ist
das digitale Fachmagazin
Marktfuhrer im Bereich StartUp-
Berichterstattung.

MEDIA IMPACT NEWS 2021

UNSER PORTFOLIO BOOMT

WELCOME BACK!
v upday siwsunc

Upday ist Europas groflite News App und
versorgt mehr als 7 Mio. Unique User
p.M. in Deutschland. Auf die personlichen
Interessen zugeschnittene News,
kuratiert aus hunderten seridsen Quellen
und einer eigenen Redaktion liefert sie
rund um die Uhr die Top News des Tages.

JETZT NOCH MEHR!
}N BUNDESLIGA

Die BUNDESLIGA neu erleben: In
crossmedialen Sendestrecken
bringen wir die BuLi zu den
Menschen. Paid Highlight Clips
und ihre Inszenierung auf digitalen
Aulienflachen schaffen ganz neue

(Marken-) Erlebnisse.

media i




AGENDA
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1. PRODUKT- 2. ZUKUNFT 3. SPORT 4. KUNST & KULTUR
INNOVATIONEN

®

- s

P [ N
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5. SHOPPING 6. REISEN 7. MOBILITAT
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JANUAR

Vermarktungsstart
BulLi
RUckrunde 21/22

TIME

H

LINE

FEBRUAR

WELT Mittelstand -
Initiative

Start und dann
ganzjahrig

ICON I
14.02.

MARZ

ITB
09. - 12.03.

ICON Il & Mr ICON |
14.03. & 27./28.03.

AXEL SPRINGER
Award
tbd

»3 Millionen“-BILD ICON IV BILD Kr?bS-
tbd. — nach Lockdown- 09.05. Symposium
Endel 14.06.
APRIL MAI JUNI
75 Jahre WELT* BILD 100 Sport EM-Start
01.04. 12.05. 11.06.
UHREN I & ICON 1Ii Auto Aktuell XXL WELT Mobilititsgipfel
08.04. & 11.04. 14.05. 16.-17.06.
WELT Special Firmen- Hamburger :
wagen & BILD Special Abendblatt V‘_’Ei':-T Wirtschafts-
Nutzfahrzeuge »,Das génn ich mir* ’?blg el

10./11.04 + 30.04.

Better Future
Conference
Sustainability
19.- 20.04.

19.05.

DIE WELT

Kunstlerausgabe
20.05.

media impact



JULI

EM
bis 11.07.

Axel Springer
BILD & Crossmedia
Angebote

2. HJ

TIMELINE

Specials rund um die
IFA in BILD 3.-7.9.

— AUGUST — SEPTEMBER — OKTOBER /0
Olympia ICON VI/ VII Zukunfts-BILD
23 07.-28.08. 05.09. & 26.09. 02.10.
25 Jahre IAA AUBI.de ICON VIl &
07.-12.09. Mr ICON II

Auto Aktuell XXL

10.09. BILD
Vorsorgegipfel

Bundestagswahl 27.10.

26.009.

WELT KI Preis

30.09.

17.10. & 30./31.10.

Goldenes Lenkrad
vsl. Anfang Nov.

WamS Better
Future Conference:

Female Leadership
08.-09.11.

DIE exklusivste WELT
12.11.

ICON IX & UHREN li
14.11. & 18.11.

NOVEMBER — DEZEMBER

WELT
Transformations-
Gipfel

22.-23.11.

Hamburger
Abendblatt

»,Das gonn ich mir®
24.11.

»3 Millionen“-BILD
25.11.

Black Week BILD &
COBl.de

ICON X
,Christmas Issue*
05.12.

First Class-
WELT Weekend
24./26. & 27.12.




1 LUST AUFE

PRODUKT
INNOVA -
TIONEN




#LUST AUF

PRODUKTINNOVATIONEN

Same procedure as every year? Nicht mit uns, denn neue,
innovative Produkte und Stories braucht das Land! Wir konnen
Branding UND Performance mit allem was
Data und Optimization zu bieten hat.
I't"s all about Trust!

#VollaufdieOhren
#AlIlGermans
#BILDLive




DIGITAL OUT OF HOME

M I G O E S ERREICHEN SIE BIS zy 2 MIO.

IMPRESSIONS IN DER WOCHE!

DOOH  UNSER PORTFOLIO:

B < =

COWORKING HOTELS GYM
Wir bringen Ihre Kampagne zusammen mit dem Content von
BILD und WELT auf die Digital out of Home Flachen
Deutschlands! + @ @a
Durch die Kombination aus unserem exklusiven Premium REISEBUROS RETAIL TANKSTELLEN
Content und |hrer Werbebotschaft garantieren wir die A
maximale Aufmerksamkeit in der relevanten Zielgruppe. an

COMING SOON:
BANKEN, APOTHEKEN &
GALERIA KAUFHOF

Wie haben die richtigen Locations und somit auch den
passenden Kontext fur Inre Kampagne!

Hier geht es zur Gesamtunterlage.

Reichweite ab Marz 2021 | Prognose Q4 2021: 15.000 Screens in 450 Stadten medid impact



https://www.mediaimpact.de/de/unkategorisiert/digital-out-of-home

MAXIMALE AUFMERKSAMKEIT DURCH BEWEGTBILD

ALL GERMANS

VIDEO
ROADBLOCK -

06102020 MSSUNR - AKTUELLE NAORRICHTEN

MBINSId BIP N} USXIIN {3 IH

,ALE HABEN R —
UB%iTéggglll,A 0“"’“'“"’“ i il
lhre Fullscreen Video Premiere auf Deutschlands grofdten essporIET.. i’iémlzr UBER T -

PO rta I e n ! S WEIN GAST SPRICHT BE| BILD

Festplatziert im sofort sichtbaren Bereich auf den grofiten

Digitalmarkeﬂ DeUtSChla ﬂdS_ Scannen fL;.r P.revievv \VileI<le) Spielt automatisch ab

NEU: Video Wall + Video Content Ad 2:1 M
fild ﬂ’.’.’ﬂ WeELT o=, orfF @jﬂﬁﬂ]ﬁmﬁ{f Etfainsferl

Ad Alliance

ntv XBZIZ Gala 'DER SPIEGEL

Mehr als 39 Mio. Ad Impressions
und mind. 7 Mio. UUs an einem Tag!

Media Impact handelt als Dienstleister der Ad Alliance. Im Falle einer Buchung gelten fur den Teil Ad Alliance die entsprechenden Mm ed iQ impact
AGB.



https://www.bild.de/?ast_override_div=superbanner:248833177,sky:1,billboard:1
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2020/11/all_germans_video_roadblock_2020-1.pdf

DIE GROSSTE PRINT-REICHWEITE DEUTSCHLANDS

ALL GERMANS
ROADBLOCK

Vermarktet durch
Media Impact

PRINT

DER SPIEGEL

x Brigilte

Mit nur 4% aller Titel, erreichen wir tber 51% aller andL +
Print-Leser . WS

' Capital Gro

. . . . ) , SCHONER

Ein ausgewahltes Set der reichweitenstarksten Titel WOHNEN
Deutschlands wird in einem Monatszeitraum jeweils CEOGRAPHIC || o 2
mit einer Schaltung belegt. tanken /| JIMEDIEN

Mit aufmerksamkeitsstarken Werbeformaten erzielen

Sie starke Branding—Effekte erzielen. Gesamt-Leser in Deutschland:
64 Mio. mit 853 Titeln (PZ/TZ)

Mehr als 33 Mio.!

Leser in nur vier Wochen!

1 b4p 2020 lll; Gattungsreichweite Print vs Angebotstitel; Einfache Belegung; WTK AdAlliance \ M ed i(] impact
2 Tageszeitungen aus der Funke Mediengruppe: Hamburger Abendblatt, Berliner Morgenpost,
Braunschweiger Zeitung, WAZ, Thuaringer Allgemeine.




FESTPLATZIERT AUF DEN STARKSTEN HOMEPAGES

ALL GERMANS |

B VERSANDKOSTENFREI
Il“"ﬁo"m."l?: e w a

# BiDplus NEWS POLITIX GELD UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGX VIDEQ Q mmnm!um
BUIN0 M ARTHALL MAOMOOTR

ROA D B LO C K Qas =

HICHT MeIStel' ?_:i | ZE”FDIE“‘
| : ¢ : ‘% ssmss:msutlss: ;;\5;
. " ' G i - () Im Kruger Nationalpark . ‘
Jetzt noch mehr Reichweitel! T g Povian-  pistschiarid -
. ) . 13,',‘,2',',',',';}‘,,, i ” will, dass wir
Belegen Sie die starksten Digital-Umfelder ————————— — NICHT Meister
Bild(+)

Deutschlands wie BILD, SPIEGEL, WELT oder n-tv, yorden
r.eS-tpla-tZlert fu r 24h . Visualisierungsbeispiel: Saturn

Mit aufmerksamkeitsstarken Werbeformaten im sofort
sichtbaren Bereich, optimaler Viewability und

H :
Awareness. = ﬂll’{g Bl

- CHEFKOCH.DE
Mehr als 39 Mio.1

Vermarktet durch Media Impact Vermarktet durch Ad /Alliance

CEIEEd  weLr NV  geresmees

Ad Impressions an einem Tag!

T Quelle: Eigene Erhebung, Ad Server. Es werden mindestens die angegebenen Ad Impressions pro Tag erreicht.
Formatexklusivitat fur jede aufgerufene Page Impression der entsprechenden Werbeflache im ausgewahlten Zeitraum

media impact




MAXIMALER ERFOLG FUR IHRE KAMPAGNE

PERFORMANCE
BOOST

Ein Muss: Branding kombiniert mit Performance — fir HomeRuns ‘ Brand Stories ‘
beste Resultate direkt ab Kampagnenstart!

Volksprodukt | uvm.

Holen Sie die maximale Performance aus Ihren Kampagnen, Performance Boost + Amazon Data
denn ein ganzheitlicher Ansatz sichert neben

Markenbekanntheit und -reichweite auch relevante Leads. Upgrade ‘ App Boost | CPC SpeC|a|S ‘

Wir nutzen die Daten lhrer Branding-Kampagne zur stetigen uvim.
Optimierung lhres Performance Boosts.

Reason why:
Die Kombination von Branding- und Performance-

Produkten generiert @ 60% mehr Klicks und @ 26% mehr
_eads!”

* Mittelwerte/Median von gelaufen Branding/Performance Kampagnen, Stand: 14.08.2020 medid imPGCt




CONTENT IS KING — WIR LIEFERN DIE THEMENBUHNE

SPECIAL INTEREST
UMFELDER

Platzieren Sie Inre Marke im richtigen Umfeld fur
Aufmerksamkeit und Werbeerinnerung — ohne Cookies
oder Consens generieren Sie maximale Reichweite in
lhrer Zielgruppe!

Von Sport Uber Lifestyle, Automotive, Consumer
Electronics, Luxus bis hin zu News - in unserem vielfaltigen
Portfolio findet sich fur jeden etwas!

Reason why:
Je hoher die Content-Erinnerung, desto hdher die Werbe-

Erinnerung — bei 8 Content-Erinnerungen steigt die
Werbeerinnerung um 50%!*

* Eigene Marktforschung 2020 ,Different Media — Different Effects! Medienwirkungsdifferenziale bewusst genutzter
Medien aufgedeckt”

Special Interest Homepage Bundle > 7

Mio. Als | Special Interest Video
Homepage Bundle > 6 Mio. Als |
Branchen Bundles 1,5 Mio. Als |
Thematische Roadblocks
bis 29 Mio. Als | uvm.

media impact




ZIELGRUPPEN-TARGETING AT IT'S BEST

DATA
PRODUKTE

Immer weniger Cookies und trotzdem auf der Suche nach

der demografischen Zielgruppen? Media Impact liefert die
Losung!

100% Reichweite

Durch PERFECT FIT kann jeder unserer 45 Mio. Unique User
mit hoher Targeting-Genauigkeit erreicht werden.

100% Personalisierung

Mittels PERFECT FIT wird jeder Webseitenbesucher unseres
Portfolios sowohl nach Altersgruppe, Geschlecht und
-Haushaltsnettoeinkommen kategorisiert.

FIRST MOVER!

WIR GEBEN
JEDEM USER EIN GESICHT!

44,96 o

UNIQUE USER

aiver | [oEscmiecHt | ([ HANE |

Mmedia impact
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LUST AUF LIVE ENTERTAINMENT, REPLAYS & CLIPS

DIE BILD LIVE SHOWS

REIF IST LIVE JETZT KOMMT SCHOLL ENGLISCHE WOCHE

L]
3= fild

30 3X
MINUTEN | WOCHENTLICH

30 1X
MINUTEN WOCHENTLICH

Bild fild Py fild
f ~ e wlw “ f
N - =PLACE TO B
L‘,,,, R‘ARS & STORIES *
, s \ 5"!_!-} ToRIES ‘ '
2 \A_‘ ' . / 3’
5 1-2 X 30 ‘ 11h 20-30 1X 15-20 1X
MINUTEN ‘ WOCHENTLICH MINUTEN WERKTAGS MINUTEN ‘ WOCHENTLICH MINUTEN | WOCHENTLICH

/| ANGEKLAGT-%, T

DU BRAUCHST EINEN IN DEUTSCHLAND
¢ / N F U E N S T Y L E , \ "v fa d'- "\’_ﬁ-.."“— »‘ R
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VON DER NISCHE ZUM TREND NR.1

PODCASTS

Werbebotschaften erreichen in Podcasts aufgrund einer

hohen Authentizitat eine besonders starke Glaubwurdigkeit
und Akzeptanz!

Audio ist an, wenn Bildschirme aus sind! Durch Podcasts
werden Werbebotschaften daher besonders prasent und die
Customer Journey um sehr attraktive Touchpoints erweitert.

Reason why:

Podcast-Werbung erzeugt eine bis zu 4,4 x bessere
Vlarkenerinnerung als andere digitale Anzeigen und die
Kaufabsicht steigt um durchschnittlich 10 Prozent.

* Kumuliert Uber alle relevanten Podcast Plattformen inkl. Aggregatoren und Alexa Smart Speaker Abrufe

Mehr als

STREAMS / DOWNLOADS |- -
PRO MONAT* .ﬁ-}ml.l‘vse

DEFFNER & ZSCHAPITZ THEREALWORD  INSIDEUSA PEINLICH - OIBT'S NICKT WIE WERDE ICH REICH DICHTORAN  DIE MACHER MEDIEN-WOCHE

DEFFNER & ZSCHAPITZ

g roocasTs (3 soooLEPODCASTS (5 B !

Héngt Chinas
Stcotswirtschaft den

PHRAS we || R
MAHER e | [ g
i e

-~ bt

N

)
wer

4

PoA
~@
T = o
o KULTURSCHOCK FREIWILLIGE FILMKONTROLLE DER

Neue Formate: Crime, Automotive, Entertainment, Stars & Sternchen,
Sport, Musik uvm. | Themenbundles | Roaddblocks | uvm.
Neue Podcasts auf: BILD, AutoBILD, WELT, Grunderszene, Travelbook,
Fitbook, RollingStone, Musikexpress

media impact



https://www.welt.de/podcasts/
https://www.bild.de/bild-mobil/audio/podcast/startseite-podcast-65035322.bild.html
https://www.bild.de/bild-mobil/audio/podcast/startseite-podcast-65035322.bild.html
https://www.welt.de/podcasts/

IHR ZIELGRUPPEN MATCH

PRODUCT STORY
BUNDLES

Buhne frei fur Ihr Produkt oder lhre Marke

Im Mittelpunkt der Geschichte steht Ihr Produkt oder Inre Marke.
Sie liefern uns Inhalte an, die von uns in dem Look der jewelligen
Marke angepasst wird. Besonders geeignet fur
erklarungsbedurftige Produkte oder neue Features.

Erreichen Sie mit Ihrer Story passende User im Portfolio
Wahlen Sie aus den Bundles Sport, Lifestyle, Auto und Finanzen
das aus, das am besten zu lhrer Message passt. Die Werbemittel
werden auf passenden Channeln und Seiten ausgespielt. Bei
Klick auf das Werbemittel gelangt der User auf lhre Story, die
jewells Im Look der Seite designt ist, von der der User kam.

Beispielhafte Visualisierung

& [ ©

Coming soon

KUHN IN KABINE EINGESPERRT KON IR KARE EINGESEERKT

So kam es zur So kam es zur So karp es zur
Halbzeit-Panne Halbzeit-Panne Halbzeit-Panne
unserer Handballer  unserer Handballer unserer Handballer

Product Story

Jeweils im Look der Seite, auf der der User auf das Werbemittel geklickt hat

media impact




MASSGESCHNEIDERTE CONTENT-PARTNERSCHAFTEN

CHARACTER
CHANNEL WELT

Sichern Sie sich opulente, reichweitenstarke und Zielgruppen-
zentrierte Inszenierungen!

Menschen beruhren Menschen. Insbesondere berihmte
Personlichkeiten, die durch ihre herausragenden Leistungen in
unterschiedlichsten Disziplinen Millionen von Menschen
inspirierten und nach inrer professionellen Karriere neue Wege
beschreiten: wir erzahlen ihre Geschichten — von der
personlichen Neuerfindung, unternehmerischem Pioniergeist,
Durchhaltevermogen und inspirierenden |deen zur Verbesserung
von (Gesellschaft, Miteinander und Umwelt.

WeLT

DIE USP'S

EIGENE SUBDOMAIN AUF WELT.DE
CROSSMEDIALE INSZENIERUNG
DIVERSE BUDGETGROSSEN

AUF WUNSCH GEMEINSAME ANSPRACHE VON
MOGLICHEN TESTIMONIALS

media impact



IHRE EIGENE MINI TAGESZEITUNG IM BRIEFKASTEN

JJambumer Abendblatt ¥ EINEPUBLIKATION DER FUNKE MEDIENGRUPPE IN KDOPERATION MIT .

MINI ZEITUNG MODE FUR SIE
SELECT

110 Jahren

i

Bequem, schon, individuell:

Profitieren Sie von der Glaubwurdigkeit unserer starken ) | P crocciammen
Tageszeitungsmarken und der gemeinsamen Absenderschaft. R ‘ T —

haben berechner, dass Frauen im be , em
Laufe inres Lebens ganze vier Mal

mm&(ﬂ! h
um die Erde gehen. Fr die FaBe Ist 2urdszy ugreifen. Dabel missen skh
das nkhe nur eine groie Herausfor-  ¥omifart und Chic niche gegenseldg
derung, sondem auch eine gehdrige  ausschileten.

In enger Abstimmung mit unseren Kunden und der Themen- i = M TS

1900
probleme auftreten und die Gelenke  belm Pacencarnt in Berlin das Uche
Delastes werden. der Markenwelr elickie.

redaktion entsteht eine journalistisch hochwertige und . ' = e
individuelle Zeitung auf (mind.) 8 Seiten im Tabloid Format. '

RHEINGOLD-STUDIE SCHUH-DESIGN

Was Frauen wirklich wollen Wie man heute

Nennen Sie uns |Ihre Zielgruppe und wir selektieren aus den rund Thaskabol i
1 Mio. Abonnenten lhre potenziellen Konsumenten nach o i
Kaufkraft, Demographie, Interessen uvm. Persénliche und
namentliche Ansprache jedes einzelnen Lesers im Aufmacher.

VERSAND JETZT BUNDESWEIT IN DER
Wechselnde Anzeigenmotive und optionale Verteilung auf PLZ WUNSCHZIELGRUPPE MOGLICH
Ebene Uber unser Verbreitungsgebiet hinaus.

Aktuell Umsetzung mit den Tageszeitungen der FUNKE Mediengruppe medio im pGCt







#LUST AUF

ZUKUNFT

Unsere redaktionellen Umftelder, Initiativen und Events
beleuchten alle Herausforderungen, die den Menschen aktuell
mehr denn je umtreiben.

Positionieren Sie sich auf unseren Medien als Partner der
Zukunft und setzen Sie Themen. Mit uns.

* #FUreEineBessereZukunft
#SafeThePlanet
#GenderEquality

media i




WELT NACHHALTIGKEITS-INITIATIVE

BETTER
FUTURE

Positionieren Sie sich als nachhaltiges Unternehmen und
vernetzten Sie sich mit Pionieren!

Klimawandel, Digitalisierung oder Gender Equality: Mit der
Initiative BETTER FUTURE stehen bei WELT die definierten
17 Ziele tUr nachhaltige Entwicklung der Vereinten Nationen
ganz oben auf der Agenda.

Seien Sie auf spannenden Events live dabel, zeigen Sie |hr
Engagement durch individuelle Brand Storys oder platzieren
Sie Ihre Anzeige in redaktionellen Umfeldern in WELT AM
SONNTAG, DIE WELT und WELT.de.

12 NACHHALTIGE/R 1 4 LEBEN UNTER 15 LEBEN

KEINE GESUNDHEIT UND
ARMUT WOHLERGEHEN 1

Tl

HOCHWERTIGE GESCHLECHTER-
BILDUNG GLEICHHEIT UND SANITAR-

M S o

MENSCHENWURDIGE INDUSTRIE,
ARBEIT UND INNOVATION UND
WIRTSCHAFTS- INFRASTRUKTUR

WACHSTUM
M &

KONSUM UND WASSER ANLAND

PRODUKTION

BETTER FUTURE

WeLT AM SONNTAG

SAUBERES WASSER

1

1

MASSNAHMEN ZUM
KLIMASGHUTZ

WENIGER
UNGLEICHHEITEN

A
==
(=)
h 4
FRIEDEN, 17 PARTNER-
GERECHTIGKEIT SCHAFTEN

UND STARKE ZUR ERREICHUNG
INSTITUTIONEN DER ZIELE

medic impact




BETTER FUTURE CONFERENCE DER WELT AM SONNTAG

SUSTAINABILITY

SUSTAINABILTY

Termin: 19.-20.04.2021

CONFERENCE Ort: Berlin, Axel"Springer

Neubau + virtuelle Plattform
(Hybrid-Event)

) . . o e L Teilnehmer* ca. 250 Top-Level
lhren HOhepunkt flndet die Nachhaltigkeits-Initiative im Fruhjahr . Entscheide i BEERD: U s
20271 auf der zweiten BETTER FUTURE CONFERENCE zum Politik. Wirtschaft
Thema SUSTAINABILITY in Berlin mit 250 Top Entscheider*innen, Wissenschaft, Medien, Kunst
die sich durch ihr Handeln verdient gemacht haben. und Kultur

In inspirierenden Impulsvortragen und mitreildenden
Podiumsdiskussionen findet an zwei Tagen ein interdisziplinarer
Wissenstransfer aus nachster Nahe statt. Alle Highlights der
Conference werden im anschlielfenden Better Future Special
Anfang Mai in der WELT AM SONNTAG aufmerksamkeitsstark BETTER FUTURE
kommuniziert. T e o | @

-

media impact



https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/r/sites/BrandsProducts-MediaImpact/Shared%20Documents/Live%20Experience/Aktuelle%20Vermarktungsangebote/_2021/WAMS_BetterFuture/Sustainability_Fr%C3%BChjahr2021/B2B/Trailer/Better%20Future%202021_Sustainability.mp4?csf=1&web=1&e=ehEjfy

BETTER FUTURE CONFERENCE DER WELT AM SONNTAG

FEMALE
LEADERSHIP &

Termin:
Die WELT AM SONNTAG BETTER FUTURE CONFERENCE geht Ort:
Im November in die dritte Runde und widmet sich den Zielen Nr.
5. (Geschlechtergleichheit) und Nr. 10 (weniger Ungleichheiten)
der 17 UN-Ziele fur nachhaltige Entwicklung.
In inspirierenden Impulsvortragen und Podiumsdiskussionen Teilnehmer~

stellen wir die Themen FEMALE LEADERSHIP & DIVERSITY in innen:
den Fokus, denn die Zukunft ist (auch) weiblich!

Die Konferenz bietet interdisziplinaren Wissenstransfer aus
nachster Nahe — kontrovers, streitbar, fair und mit
Erkenntnisgewinn.

,25 Frauen die Deutschlands Wirtschaft nachhaltig verandern®, auch ein Highlight auf Business Insider.

BETTER FUTURE

FEMALE LEADERSHIP

DIVERSITY

08.-09.11.2021

Berlin, Axel Springer
Neubau + virtuelle Plattform
(Hybrid-Event)

ca. 900 Top-Level
Entscheider*innen aus
Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft, Medien, Kunst
& Kultur

media impact



MIT BILD IN DIE ZUKUNFT

ZUKUNFTS-
BILD

Noch nie war Wissenschaft so spannend wie heute. Die
Corona-Pandemie hat unser Bewusstsein daflir geschartft,
wie wichtig Innovation und Wissenschaft sind.

Die grol3e BILD-Schwerpunktausgabe besucht Deutschlands
beste Forscher in ihren Laboren, guckt in die geheimen
Innovation Center der Industrie, lassen Trendforscher
diskutieren, trifft die klugsten Kopfe der Republik — sie zeigt
schon heute, was morgen unseren Alltag bestimmen wird.

Mit Erscheinen der Sonderausgabe ,, Zukunfts-Bild" startet
parallel die Themenwoche ,,Zukunft® auf Bild.de.
Prasentieren Sie einen der funf geplanten Themenkomplexe
Mobilitat, Medizin, Umwelt, Reisen und Alltag.

Termin:

il
FORSCHUNG

WISSENSCHAFT
INNOVATION

02. Oktober 2021

media impact




DAS INSPIRIERENDSTE GLOBALE TECH-EVENT

MIT BILD LIVE
WIEDER VOLL
AUF SENDUNG

Wir machen uns nach dem Erfolg der letzten IFA bereit flr die
Reise in die Zukunft — bei der IFA 2021!

Seien Sie gespannt! Auch 2021 erwartet Sie ein exklusives
Mediapaket von BILD zur Messe. Egal ob Live und in Farbe oder
als Stream: Mit unserem 360° Paket mit Digital-, Print- und
naturlich BILD Live Bestandteil sind Sie vorne mit dabeil!

Mit der crossmedialen Berichterstattung in BILD, BILD am
SONNTAG und auf BILD.de erleben unsere Leser auch in 2021
die Highlights der Messe live und hautnah.

Aktionszeitraum 3. - 7.9.2021

I am Sonntag

Weitere Option:
Das Sonderthemazur IFA in WELT/WELT-am SONNTAG:
Welt der Zukunft: Kommunikation & Elektronik (IFA)
Erscheinungstermine: 3. + 5.9.2021 sowie digital auf welt.de

media. impact




INTERNATIONALES WIRTSCHAFTS- & POLITIKTREFFEN

W E LT WeEeLT
WIRTSCHAFTS-
GIPFEL

Termin: Pre-Gipfeldinner — 1 Tag vor

Gipfeltreffen* Gipfeltreffen —
Frahjahr 2021~

Der wichtigste Wirtschafts- und Politikgipfel des Jahres.

Mit der Covid-19-Krise und ihren Nachwirkungen durchleben Ort: Berlin, Axel.Springer
Deutschland, Europa und die ganze Welt beispiellose Zeiten. Die Journalisten-Club
gesundheitlichen, wirtschatftlichen, sozialen und politischen

Folgen stellen jeden Einzelnen ebenso wie Gesellschaft und Teilnehmer*

Wirtschaft vor bisher unbekannte Herausforderungen. Hierzu innen: ca. 50 Top-Level
diskutieren Deutschlands wichtigste Vertreter aus Politik und Entscheider*innen aus

Wirtschaft beim 13. ,Welt"-Wirtschaftsgipfel im Frahjahr 2021* Politik & Wirtschaft
iIm Berliner Axel Springer Haus.

Dazu werden — neben Klimawandel, Migration, drohenden
Handelskriegen und der digitalen Transformation — die Schritte
zur Wiederbelebung der europaischen und globalen Volks-
wirtschaften im Fokus des WELT-Wirtschaftsgipfels 2021 stehen.
media impact




DISKUSSION RUND UM VORSORGE UND GESUNDHEIT

BILD il
VORSORGE- Bild Bild
GIPFEL

Termin: 27.10.2021

Erstmaliger BILD Vorsorgegipfel mit Top Enjtscheidern der Ort: Berlin, Axel Springer
Pha_rmal.mternehmen-,. Krankenkassen, Versicherungen, s t o PO
Ministerien und Verbande.
Diskutiert werden Initiativen, Herausforderungen und Chancen Teilnehmer”
fir die Gesundheitsbranchen & Patienten. Innen: ca. 60 Top-Level

| | | | Entscheider*innen aus
Erganzt wird der BILD Vorsorgegipfel durch eine redaktionelle Politik, sowie der Pharma

Serie in BILD und BILD am SONNTAG sowie BILD LIVE. & Gesundheitsbranche

media impact




DER AWARD FUR TECHNISCHEN FORTSCHRITT

WELT
KI PREIS

Im Oktober 2021 wird zum dritten Mal der Deutsche Kl Peis
verliehen. Ziel des einmaligen Events ist die Unterstutzung des

Wirtschaftsstandortes Deutschland und sein Engagement im
Bereich KI.

Der mit 100.000 Euro dotierte Award wird in insgesamt drei
Kategorien vergeben: Der Ehrenpreis geht an eine Personlichkelt,
die Herausragendes auf dem Gebiet der KI-Anwendung geleistet
hat. Der Hauptpreis wird an eine Institution verliehen, die fur die
Weiterentwicklung der Kl entscheidende Impulse liefert.

Der Nachwuchspreis ehrt den Kl-Denker der Zukuntt.

DIE @ WEeLT

Termin:

Ort:

Teilnehmer™®
lnnen:

30.09.2021

Berlin, Axel Springer,
Journalistenclub +

virtuelle Plattform
(Hybrid-Event)

ca. 150 KI-Experten aus
Forschern, CEOs und
Start-Ups

media impact




DISKUSSION RUND UM DIGITALEN FORTSCHRITT

WELT
TRANSFORMA.-
TIONSGIPFEL

DIE 3 WEeLT

WEeLT TRANSFORMATIONSGIPEEL

Termin: 22.-23.11.2021

DIE WELT veranstaltet im Oktober zum dritten Mal den WELT
Transformationsgipfel und widmet sich den transformativen Ort: Berlin, Axel Springer,
Veranderungen. Journalistenclub +

| | | | virtuelle Plattform
Der technische Fortsghntt ra.st voran gnd stellt bisher erfolgreiche (Hybrid-Event)
Geschaftsmodelle gleich serienweise in Frage.
Der Top 500-Award, der deutsche Unternehmen fiir ihr Teilnehmer®
nachhaltiges Wachstum auszeichnet, erganzt das einzigartige innen: ca. 150 Top-Level
Gipfeltreffen. Entscheider®innen

medic impact




NEW WORK, BETTER CAPITALISM & E-MOBILITY

REDAKTIONELLE
SPECIALS ZU...

...Gesellschaft

Disruption der Gesellschaft, Schutz der Privatsphare,
Automatisierung vs. menschliche Faktoren, Einstellungen
zur Okologie, nachhaltige Mode

...Arbeit
Neue Modelle fur flexible Arbeit, Entwicklungen des
Arbeitsmarktes, Zukunft des Outsourcings

...Mobilitat

Neue Mobilitatskonzepte, reduzierter Bedart an Mobilitat,
grune Zukunft des Reisens

BUSINESS
INSIDER

Der Frage, wie unsere Wirtschaft

auf Menschen und Umwelt wirkt —
und wie der Kapitalismus besser
werden kann, widmen wir die
Sektion BETTER CAPITALISM und
die THEMENHIGHLIGHTS 2021

media impact




25 Frauen, die
Wirtschaft nachhal

. - - ~

So sichert sich heute die Ge

SO investieren Yaung Professionals |
~ Y & Z gegen Risiken ab:

< | nachhaltig und mit Erfolg.
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INITIATIVE FUR DEN DEUTSCHEN MITTELSTAND

ZUKUNFT
MITTELSTAND

Mit der Initiative ZUKUNFT MITTELSTAND bekennt sich die
WELT zum Thema Mittelstand.

WELT AM SONNTAG, DIE WELT und WELT.de stellen
wochentlich mittelstandische Unternehmen vor und berichten
Uber Trends und Neuigkeiten aus der Branche — das ideale
Umfeld auch fur Corporates mit Mittelstands-Fokus.

Erganzt wird die redaktionelle Serie durch exklusive Round
Table Talks, in der die WELT AM SONNTAG Entscheider aus
dem Mittelstand und Experten zusammenbringt und somit
eine ideale Plattform bietet, sich auszutauschen und
gemeinsam gestarkt in die Zukunft zu gehen.

16 MITTELSTAND

Jnhaber und Chefs miissen = Zcrres
VORBILD scin

gor Potor May Gber

So finden Sie fiir sich und Thre Familie die beste Krankenkasse - Seite 36

WELT AI\/I SON NT/—\G

wee. 1200 Einsiitze gegen Clans in g
w2~ Nordrhein-Westfalen und Berlin < som

WIRTSCHAFT

SMARTLIVING ~ STELLENMARKT KARRIERE DIGITAL GELD

e Idee soll den
- L be smittel-Einkauf n
! o . definieren

Mittelstandische Unternehmen sind das Rlckgrat
der deutschen Wirtschaft und in ihrem Feld die
Besten. Wir erzahlen lhre Erfolgsgeschichten.

Johannes Boig,
Chefredakteur WELT AM SONNTAG

media impact







#LUST AUF

SPORT

Die Faszination Sport gehort zu

Jnserem A

Uber unterschiedliche Touchpoir

ltag dazu.

ts kreleren wir in der
Customer Journey echte Erlebnisse und Entertainment pur.
Gemeinsam setzen wir |[hre Marke in Szene und erzielen eine
hohe Werbewirkung in einer affinen Zielgruppe.

#tSuper-Sportjahr2021

#Sportveranstaltungen
#Community

media i




HIGHLIGHTS 2021

DAS SUPER-SPORTJAHR 2021!

Ab Saison 21/22: Paid Highlights
Clips direkt nach Abpfiff

+ Inszenierung der Buli auf
digitalen AuBenflachen

¥ BUNDESLIGA

media impact


https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/CCS/EYmCSu50P7RMhYiUTkJJ5CMBLTdD-N76Krm8wfzxvsdA6g?e=DpB2YX

OLYMPIA & EM 2021 UMFELDER

Vom 23. Juli bis 28. August 2021 ist
D I E W E L I Z U oK die ganze Welt zu Gast in Tokyo.

Zum 60. Geburtstag der UEFA
Europameisterschaft wird das Turnier
vom 11. Juni bis 11. Juli 2021 in elf
europaischen Stadten ausgetragen.
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KLARE MEINUNGEN TOP EXPERTEN DETAILS & Nutzer Crossmedial’
FACHWISSEN

' b4p 2020; Basis: Grundgesamtheit; LpA, NpM media impact

2 Bewegtbild-Lizenzcontent zur EM 2021: Immer am Folgetag des jeweiligen Spiels




FUSSBALL-BUNDESLIGA

DIE BUNDESLIGA NEU ERLEBEN

All m el
alles in |5/800e
und scho N =y hr!

Die Zusammenfassungen aller Die besten Szenen der Spiele
Spiele als Highlight-Clips direkt unmittelbar nach Abpfiff in
nach Abpfiff. Keiner darf die der ,Blitz-Sportschau® bei
Highlights als Abruf friher zur BILD+. Kein Format ist
Verfugung stellen. schneller und kompakter.

Kurze Bundesliga- Die Fussball-Experten Marcel
Videoinhalte sind erstmalig Reif und Mehmet Scholl
Digital Out of Home auf analysieren bei BILD die
Auldenflachen mit BILD und Spieltage und fassen die
WELT erlebbar. Geschehnisse zusammen.

Hier geht es zur Gesamtunterlage.

media impact


https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/02/200209_buli2021_mi_crossmedia2.pdf

SCHNELL & EXKLUSIV
Highlight-Clips aller Spiele
direkt nach Abpfiff sowie
weitere, unterhaltsame
Video-Formate

FUSSBALL-BUNDESLIGA

BUNDESLIGA UBERALL

UBERALL LIVE DABEI UBERALL ERLEBBAR HOHE LESEINTENSITAT
Alle Infos und aktuelle Die besten Szenen des Informativ aufbereitet:
Geschehnisse der Spiele auf Spieltags erstmals Alle Spiel-Zusammfassungen
einem Blick im Deutschlandweit auf digitalen und Analysen

Live Ticker Aussenflachen

EIN PRESENTING, ALLE GATTUNGEN — ALLE TOUCHPOINTS,
ALLE NUTZUNGSITUATIONEN

media impact
Hier geht es zur Gesamtunterlage.



https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/02/200209_buli2021_mi_crossmedia2.pdf

BULI NON-STOP AUF ALLEN KANALEN

FUSSBALL-BUNDESLIGA

(0

Analysen & Unterhaltung
mit Experten in
verschiedenen Formaten

- L
Vorberichte . . . .
& Einschatzungen Vg Y Liveticker zur  Highlight-Clips ~ »B/tz-Bundesiiga- Jromeeieg
. . Show" direkt . - Show" direkt DOOH-  Spielzusammen-
mit Experten in A Bundesligaab  direkt nach N AbDfiff Highlight c
verschiedenen P 15:30 Uhr Abpfiff e B, St ASSURER
. (Fr) (Sa & So) in Artikeln
ormaten
— DO & FR =4 SA & SO o

MO, DI, Mi

medic impact __




DER FUSSBALL-BUNDESLIGA GIPFEL

BILD100
SPORT

Exklusiv zum DFB-Pokalfinale bringt BILD die TOP100

Entscheider aus Sport, Politik, Wirtschaft und Medien
zusammen.

Freuen Sie sich auf ein spannendes Gipfeltreffen der
besonderen Art mit hochkaratigen Panels und Vortragen
rund um die hochste Spielklasse im deutschen Profifuliball —
die Liga der grollen Emotionen und Leidenschaft.

Nehmen Sie Platz und diskutieren Sie mit internationalen
Special Guests, Spitzensportlern, Top-Entscheidern sowie
jungen Influencern Uber grolde Hoffnungen, neue Spieler, 18
Mannschaften, 34 Spieltage und 306 Partien in
atemberaubender Stadionkulisse.

Termin:

Ort:

Teilnehmer™
iInnen:

12. Mai 2021

Berlin, Axel Springer
Journalistenclub

100 Entscheider aus
Sport, Politik,
Wirtschaft & Medien

media impact



DAS TRAININGS-FESTIVAL

FITBOOK
MOVE JAM

Werden Sie Teil des mitreildenden Sportevents!

2020 fand der FITBOOK Move Jam erstmalig digital statt.
Uber vier Wochen konnten 20.000 Unigue User an Home-
Workouts von bekannten Fitnesstrainern, mit unterhaltsamer
Moderation und begleitender Live-Musik teilnehmen.

Auch 2021 wird der FITBOOK Move Jam, ob physisch oder
digital, wieder ein voller Erfolg werden. Und auch Sie kbnnen
von dem aktivierenden Event als Partner profitieren.
Verschiedene Pakete vom Sponsoring bis hin zu einem
eigenen Stand bieten Ihnen eine Vielzahl an Moglichkeiten.

Mmedia impact



https://www.youtube.com/watch?v=3rd0xHantzc&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=3rd0xHantzc&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=kvfTgQq2Nvo&t=211s
https://www.youtube.com/watch?v=kvfTgQq2Nvo&t=211s
https://www.youtube.com/watch?v=XD3LjlZXZJ0&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=XD3LjlZXZJ0&t=14s
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#LUST AUF

KUNST & KULTUR

Kultur ist kein Luxus, den wir uns leisten oder auch streichen
konnen. Kultur ist lebensnotwenig. Systemrelevant.

Mit opulenten Sonderausgaben, kleinen ,Geschenken” und
einzigartigen Events schaffen unsere Medien besonderen
Raum fur besondere Zeiten. Fur die Kulturszene. Mit [hnen.

ENurMitKultur
#Neustart2021
#OneWorldUnited




INDIVIDUALITAT, KREATIVITAT, EINZIGARTIGKEIT

DIE WELT wewr

: VRRE : ' Ry ql%;‘:‘;yrpirtvl‘(atha:ina Grosse
4 u 4
(L P
Seit 2010 gibt ein Kunstler einmal im Jahr der WELT A T
sein individuelles Gesicht. Die diesjahrige Kunstlerausgabe g O -
wird von dem britischen Maler David Hockney gestaltet. Am =
20. Mai erscheint eine frahlingshafte Welt nach
seinen Vorstellungen und er macht aus ihr ein einzigartiges rausaabe T 4
Kunstobjekt.
Werden Sie Teil dieses Kunstwerkes!
i G T
3 :i*-»| (( T
vy Tv.‘ |
Hier geht es zur Gesamtunterlage. R & A
“Vorgezogener Anzeigenschluss fur Premiumplatzierungenam 03.05.2021. c U110 olo

Die Anzeigen in der WELT Kunstlerausgabe sind rabattfahig. Premiumplatzierungen auf Anfrage. Bei Buchung Uber eine von uns a


https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/BrandsProducts-MediaImpact/EeLJ4bYQfo1OoE849QkwySMB2AyUDyv3SKGrDUI5x82imQ?e=TKraVd
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2020/08/dw_kuenstlerausgabe.pdf

WeLT

Auch DIE WELT feiert! Am 1. April mit einer
Highlight-Ausgabe und spannenden
Gastautoren, die zu Wort kommen. Ein Mix
aus Best-of und Ausblick in die Zukunft.

Vor genau 75 Jahren grundeten Axel 65 Jahre Nachrichten, Unterhaltung, Sport und
Sprmger und SEIN Va_ter, der einzigartiger Journalismus. BILD am SONNTAG
Hier geht es zur Gesamtunterlage. Verleger Hinrich Springer, im Jahr 1946 setzt schon am Sonntag die Themen, tiber die
den Axel Springer Verlag. Deutschland in der Woche spricht.
einmalig pro Kunde buchbar. 75% BNS. Anzeigen sind rabattbildend- aber nicht rabattnehmend und unterliegen einem Schieberecht. Platzierungen nach Verfugbarkeit. med iCI impact —

uf Anfrage die teilnehmenden Portale mit.
eiter rabattnehmend, aberrabattbildend fur eine bestehende Vereinbarung und kann einmalig pro Kunde gebucht werden. 15% AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt.


https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/02/vku_75_jahre_welt-1.pdf

ONE WORLD UNITED - JETZT ERST RECHT!

INTERNATIONAL
MUSIC
AWARD

Knlpfen Sie gemeinsam mit uns an das Leitmotiv
#OneWorldUnited an, um die besten Performer, Musiker und
Bands fur Haltung, Innovationskraft und kreative
Leidenschaft auszuzeichnen.

Besondere Zeiten fordern besondere Antworten. Die Welt hat
sich verandert und scheint stillzustehen. Doch die Musik spielt
weiter, sie gibt Kraft, Hoffnung, Lebensfreude fur Millionen
Menschen.

Deshalb freuen wir uns schon jetzt auf die grol3e IMA-Live-
Show im Herbst 2021. Denn selten waren Haltung, Innovation
und Leidenschaft wichtiger als jetzt. Und Musik, die all das
transportiert.

Termin: Oktober 2021

Ort: Berlin, tba

N,

KLICK HIER &

Mmedia impact


https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/BrandsProducts-MediaImpact/Ef2MzkxgaUNBuCuB6lYe6mIBpeDptioVfFB_CCVxQM3TxA?e=Gh5h9d

DAS EXKLUSIVE INFLUENCER EVENT

PLACE TO B
AWARDS

Die einzigartige Influencer Verleihung mit Red Carpet,
Award Show, Music Act und anschliel3ender After-Show-
Party ist zurtck!

Nach einem Jahr Pause finden im November bereits zum 5.

Mal die PLACE TO B Awards Uber den Dachern Berlins statt.

In 9 Kategorien werden Digital Creators, Personen mit
groldartiger Haltung, einem besonderen Engagement,
Schauspieler, junge Talente sowie Stars aus der TV-und
Musikbranche mit dem Ehrenpreis ausgezeichnet.

Mit 150 Gasten und einer Brutto-Media-Reichweite von 121
Millionen feiern wir eine glamourdse Abendveranstaltung, die
In Erinnerung bleiben wird!

T0O)

|'| ~
|

Termin: November 2021

Ort: Berlin, AXel Springer,
Journalistenclub

Teilnehmer*®

iInnen: ca. 150.8tars & Sternchen

media impact
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#LUST AUF

SHOPPING

Ob virtuelles Einkaufen oder endlich wieder ein echtes
Erlebnis in den Innenstadten: Es gibt viele Momente im Jahr,
iIn denen die Konsumfreude besonders grol} ist.

Wir boosten Ihren Abverkauf 2021 ganzjahrig mit unseren
reichweitenstarken und hochwertigen Specials, die Lust auf
das Besondere machen!

#EndlichWiederGdnnen
#BlackFriday
#Deals

media i




SONDERAUSGABEN MIT REICHWEITEN BOOST

DIE il
yy 3 M I L L I O N E N Y- Erreichen Sie tiber 15 Mio. Kontakte'

an einem lag!

BILD

BILD nutzt auch im Jahr 2021 wieder die kaufstarken
Anlasse und verwandelt zwei Ausgaben in die ,,3 Millionen”-
BILD — wie der Name verspricht mit einer spektakularen
Auflage von jeweils 3 Millionen Exemplaren:

Beilegung von 800.000 Exemplaren in den BILD Metropol-
Ausgaben und zusatzliche Verteilung von 2,2 Mio. Exemplare
an Haushalte in den Ballungsraumen.

Die doppelte Auflage bietet Ihnen den optimalen Reichweiten-
Boost fur Inr Produkt. Genau zur richtigen Zeit mit hohen
Kaufimpulsen im Markt!

AS + DU far 1. ET werden fruhzeitig bekannt gegeben. Fur ET 25.11.2021: AS11.11./DU 18.11.

T Simulation: Kontakte aus ma 2020 TZ plus Annahme Anzahl Kontakte pro Haushalt durch Verteilung; Metropol-Ausgaben:
Hamburg, Saarland, Hannover, Bremen, Frankfurt, Dusseldorf, KoéIn, Ruhrgebiet, Mtinchen, Stuttgart, Nurnberg, Berlin (inkl.
B.Z.) Leipzig, Dresden. Vorbehaltlich Anderungen.

media impact




ZUSATZLICHE PREMIUM-ZIELGRUPPEN ANSPRECHEN

DIE
EXKLUSIVSTE
WELT

Spannende Interviews und besondere Einblicke machen
Lust auf das Auldergewohnliche.

Seit 2019 erscheint einmal im Jahr die Exklusivste WELT.
In 2021 widmet sich die WELT Chefredakteurin Dagmar
Rosenfeld am 12. November in einer Sonderausgabe dem
Thema Exklusivitat.

Durch eine Zusatzverteilung in sorgsam ausgewanhlten
Postleitzahl-Gebieten erreicht diese Ausgabe besonders
einkommensstarke Regionen und Ihre Anzeigen somit
zusatzliche, exklusive Premium-Zielgruppen.

ET: 12. NOV 2021

DIE 3 WeLT DIE3WeLT

Schiiuble: ,Es wird nicht so weitergehen
konnen, wie es vor Corona war*

lhr Kapital ist
bei uns am
besten angelegt. |-=
Das findet

auch Capital.

media impact




DIE PREMIUM-AUSGABE FUR ,KAUFKRAFTIGE*®

,DAS GONN
ICH MIR"

Nach der erfolgreichen Premiere in 2020 wird dieses
Premium-Format auch in 2021 fortgesetzt.

Das Hamburger Abendblatt widmet sich mit der
Schwerpunktausgabe und einer zusatzlichen Druckauflage
von 200 Tsd. Exemplaren dem Thema ,Was macht Hamburg
so lebenswert.”

Erreichen Sie mit einer Gesamtauflage von 340 Tsd.
Exemplaren eine hoch attraktive Zielgruppe in
einkommensstarken Gebieten.

Die Erscheinungstermine liegen ideal: jeweils Mittwoch vor
Pfingsten und im November vor dem 1. Advent.

Stand Méarz 2021 — Anderungen vorbehalten.

Corona in Hamburg:
659 neue Fille, aber
insgesamt Riickgang

AMBURG 11 Das war ¢in Dimpfer: Mit
659 Corona-Neuinfektionen verzeichne
te Hamburg am Donnerstag den zweit

en Wert itherhaupt. Die Sieben-—

er

der Vorwoche sind die Zahlen aber im
Schnitt rund 1§ Prozent
Seite 12 Die Corona-Lage in Hamburg

MENSCHLICH GESEHEN

ET: 19.

Mai +

24. November 2021

78 Prozent der Schiiler mit Corona
infizierten sich auflerhalb der Schule

Das zeigt eine erste Hamburger Studie. Senator Ties Rabe sagt: ,Das Ergebnis hat uns selbst Giberrascht”

PETER ULRICH MEYER

11 Diese Untersuchung kann

ige Hinweise zur Ansteckungsge

fahr mit dem Coronavirus an Schulen ge
ben: Nach einer ersten Auswertung der

, die sich zwi
schen Sommer- und Herbstferien (4. Aw-
gust bis 4 Oktober) infiziert haben, mit

ahrscheinlichkeit auBerhalb der

PD) bei der Prisentatio
Studie. Er finde s sc! 5 und b
tend, mit welcher Lebhaftigkeit die Ge
ahrlichk von Schulen diskutiert

Die Galeristin

t Freund

aber Kirsten Roschlaub (47) lisst sich
h das Corona-Jahr nicht ausbrem
Galeristin aus Harvestehude hat
bre Ausstellung  Porsche Peo-
net. Die spektakuliren Foto-
grafien rund um die Luxusautomarke
wTrotzdem!™ verstan
um Publikum anzulocken
und Bewegung in den Betrieb 2u brin
gen®. Denn die Galerien haben wihrend

des Lockdowns weiterhin gedfinet
Kirsten Roschlaub ist selbst Foto
grafin; ihre erste Kamera bekam sie mit
neun Jahren geschen Sie liebt die
Fotografie und ist auch zu Hause umge
ben von Bildem. Ihr grofler Favorit ist

An

¢ die Bankenwelt xu
sammenbrac! Ich bin enfest und
iiberzeugt davon, dass ich auch diese
Zeit Gberstehen werde”, sie. e

Seite 17 Ich glen mr ... Kunst!

DANEMARK 21,00 DKK / C3390A
OSTERREICH 2,40 EURO

’"I ‘|I||I|I |I Iioiili

47190339°002106

wird®, obwohl es bislang nur wenig
Daten zum Infektionsrisiko im Unter

richt gebe. Die Hambui Untersu.
chung kinne da cinen ersten  Finger
zeig” geben.

Experten der Schulbehdrde haben
ich laut Rabe mit grofler Midhe" daran
gemacht, die einzelnen Infektionen zu
rekonstruieren. Dabei wurden Gespri

Schulleitungen und der Schula
fiihre, den Zeitpunkt und die Um-
stinde der Erkrankung zu iberpriifen.

Er sicht noch
wvicle offene
Fragen®:
Hamburgs Schul-
senator Ties Rabe
(SPD). rore-mAco

Kino-Chef: 7,5 Millionen Euro
Verlust - 50.000 Euro Hilfe

HAMBURG i ,Unbiirokr;

rein formalen Griinden habe seine Liche.

der Bund denjenigen Mit

helfen, die ihr Geschift wegen der Coro-
na-Pandemie zeitwe! icht betretben
diirfen. Doch im Einzelfall sehe die Pra-
s ganz anders aus, saget der Hamburger
Kino-Unternehmer Hans-Joachim b
be, dem unter anderem die Astor Film
Lounge in der HafenCity gehire. Aus

spielhaus-Gruppe anstatt 1,2 Millionen
Euro an Uberbriickungshilfe aus dem
Bundes-Topl lediglich weniger  als
©0.000 Euro erhalten. Dabei seien seit

Millionen Euro an Verlusten
aufgelaufen, so Flebbe.

Seite 9 Himmelschreiende Ungerechtigesit®

benoblatli

UNABHANGIG, OBERPARTEILICH | HAMBURG

Corona morgens, Corona abends und noch dazu
November. Aber Trilbsal blasen? Nein danke!
Auf vielen Abendblatt-Seiten sorgen wir heute
filr gute Laune: Wir kochen. Wir genieBen Kunst.
Wir erfahren, wie man gliicklich lebt. Lassen Sie
sich (iberraschen ~ und machen Sie mit!

T

In sehr vielen Fillen habe e
Schulen nur ¢inen einzigen Infeke
fall innerhalb von zehn Tagen gegeben.
n Fillen ist es unwabrschei
ich die Schiiler in ihrer Schule
e zweite Per
die Krankheit hitte iibertra
agte Rabe.

In 36 ¢ be eine Infektion je
doch klar aulerhalb der

funden. In Betracht kommen dabei die
Familie oder private Feiern. Nur 86 (215
Prozent) der 372 Fiille infizierter i

en und S r hitten nicht

tig auf eine Ansteckung auBerhalb der
Schule zuriickgefiihet werden kénnen

Bundestag priift
juristisches Nachspiel
fiir AfD-Abgeordnete

BERLIN 12 Bundestagsabgeordnete
wurden auf den Fluren und in den Biiros
des Parlaments von Besuchern bedr3

das Infektionsschutzgesetz und der
~Querdenker*-Demo am Mittwoch ha
t Oglicherweise ein juristisches

Ex-Wirecard-Chef Braun
entlastet Aufsichtsbehorden

BERLIN 11 Juhrelang sollen Bilanzen ge
filscht worden sein, und am Ende waren
1,9 Milliarden Euro nicht mehr auffind
bar: Der Skandal um den insolventen Fi
card hat viele An

gekostet. Gestern hat sich
Ex-Chef Markus Braun vor dem Untersu
h

des Bund,

er habe keine Hinweise, dass Behirden
oder Politiker sich unkorrekt verhalten
hitten. Zu § cigenen Verantwortung
berief sich Braun, der wegen Verdachts
auf  Bandenbetrug" in U-Haft sitzt, auf

rn, Petr Bystron
eingeladen worden
Altestenrat des Bundestages
rechtliche Kon

|
eciner Authebung ihrer Immunitit Er
tlung en zur Folge haben. Der
liche Ansatzpunkt wiire Paragraf
106 Strafgesetzbuch (Notigung des Bun
lesprii und von Mitgliedern
eines Verfassungsorgans). Die A(D
konnten sich der Be

sein B iR ht.  Der
Ausschuss soll kliren, ob Politiker oder
Behisrden Wi d-Fall ihre Auf

c g
Bert. In einer kurzen Erklil

ssigt haben

g sagte er,

schuldig gemacht haben,

Seite 4 Letartilel  Seite 6 Bericht

missen wir davon
cht

Schulen Corona-Infektionen von
Der Senator betonte, dass es
offenc Frag
nicht gekkrt, ob es an Scl
Infektion nich en erkrank
ten Schiiler gegeben habe, der unerkannt
lichen sei, weil er keine S;
be habe. Um Klarheit Gber die Rolle
der Schulen bei der Verbreitus
rus zu g
konfereny eine wissenschaftliche Studie
in Auftrag geben, in deren Rahmen auch
die Hamburger Daten nsoch einmal aus
gewertet werden sollen.

S. 1 Weiche Schulform besonders betroffen ist

AND THE
WINNERIS....

| |

ZUM DRITTEN MAL IN
FOLGE HAMBURGS

NRL 271 /4T WOCHE / 73, JAHRGANG

AUTOPOSER IN HAMBURG
1000. Fahrzeug beschlagnahmt

HAMBU Aus dem Auspuff schlu
gen Fla Die

bat einen VW Scirocco (200 PS) aus
dem Verkehr gezogen - ein Jubilium
Seite 11 1000 stilgelegte Autos seit 2017

THERAPIE MIT NAHRSTOFFEN
Erfolg gegen Alzheimer

lin spezselles Nihrstoff-Mit

re deutlich
ebnis kommt
cine grofie Studie aus vier EU
Seite 30 ,Das Rezept ist b Geheimeis”

SERIE: HAMBURGENSIEN
Corona? Abauf die Alster!

nie waren
unterwegs

KEINE ZEIT FORS WETTER
Schénes Wochenende!

hauer? 7 Grad? hts
Glatte? Rauf auf die Couch!
Buch lesen! Tee trinken!
Wer trotzdem alles wissen wil:
Seite 31

Meinueq, Kadhatur, Lesarbeiele
Pelth

Seoe

=
8 v
AN

2
SEEREY

Horushug, legressa
s aber Wt

K

BESTES KUCHENSTUDIO

BESTES PREIS-LEISTUNGS-VERHALTNIS
it SICHERHEIT der

nklche

www hansa-kuechen com

media im




LUXUS & LIFESTYLE

ICON &
MR ICON

Selbstbewusst setzt ICON auch in 2021 auf hohe
Erscheinungsfrequenz mit 9 Ausgaben.

In jeder Ausgabe stellt ICON glaubwurdig und mit klarer
Haltung in opulenter, innovativer Asthetik die Trends aus
verschiedenen Themenbereichen vor:

- Fashion

- Uhren

- Schmuck

- Design

- Automotive

Mr ICON erscheint zwei Mal jahrlich im Marz und Oktober.

media impact




DAS UHRENMAGAZIN DER WELT

DIE WELT
UHREN

Seit der Lancierung in 2012 steht DIE WELT UHREN
inhaltlich wie optisch fur die Faszination mechanischer
Uhren und richtet sich vornehmlich an eine maskuline
Entscheider-Zielgruppe.

Unter der redaktionellen Leitung von Dr. Philip Cassier geht
das Magazin nicht nur Traditionen, technischer Innovation
und Handwerkskunst nach. Auch die Menschen hinter den
Marken und in den Ateliers spielen eine grolée Rolle.

DIE WELT UHREN widmet sich einem Metier, das Tradition
und Innovation gleichermalien wertschatzt, durch neue
Perspektiven Uberrascht und dies stets mit grolder
Kompetenz.

ET UHREN I: 08.04.2021
ET UHREN II: 18.11.2021

URREN
Sy

2
v FUR ALLE

ZEITEN

media impact




DAS SHOPPING EVENT DES JAHRES

BLACK WEEK
BElI BILD

Profitieren Sie in der Black Week von exklusiven
Tagesfestplatzierungen mit aufmerksamkeitsstarken
Sonderformaten auf der Homepage und maximalen
Reichwelten.

Die Black Week bei BILD boomt seit Jahren und geniel3t
hohe mediale Aufmerksamkeit. Sichern Sie sich zeitig die
besten Platze und erreichen Sie Schnappchenjager und

kauffreudige User auf BILD.de mir Inren grandiosen Deals.

Potentielle Erweiterung der Kampagne im Media Impact
Portfolio moglich.

BLACK WEEK Homepage
Max. / Termine verfugbar!

BLACK WEEK BILD Run Max:
Max. £ Termine verfugbar!

Weitere Angebote auch auf

WeEeLT

TECHBOOK
2L 11 {STYLEBOOK

media impact



SCHNAPPCHENJAGD LEICHT GEMACHT

DIE BESTEN
DEALS AUF COBI

Live Berichterstattung Uber die besten Angebote und
Schnappchen-News auf COMPUTER BILD.

Black Friday und Cyber Monday I6sen auch bei uns immer
groldere Hypes aus. An beiden Tagen bietet der Einzel-
bzw. Online-Handel seinen Kunden eine Vielzahl von
Schnappchen an.

Der Black Friday hat sich mittlerwelle zu einem globalen
Sonderverkaufstag entwickelt. Und so wird diese
Rabattschlacht mittlerweile auch in Deutschland
ausgetragen.

Termin:

26.11.2021 |
Black#Friday

29.11.2021 |
Cyber Monday

media impact



REBRUSH IM

DIE GROSSSTE REICHWEITE DEUTSCHLANDS JANUAR 2021!
TV
vermarktet durch vermarktet durch _
DEUTSCHLAND s g
R nEg spigceL J |If
D E A L Bl'igi“(‘; am Sonntay
VeX Land|wst J 3% m
sUPER RTL [ mCaP“al

scHONER il \ATL W)

WOHNEN
Durch die Vermarktungskooperation von Media Impact und fahken
der Ad Alliance erreichen Sie mit 8 TV-, 124 Print- und 358 W et durch
Digital-Marken' ganz Deutschland! Media Impact
Mit unserer gemeinsamen Marken-Power und DIGITAL
konzeptionellen Starke kreieren wir fur Sie Kampagnen, die
passgenau auf lhre Zielgruppen zugeschnitten sind und " stern . Y
Uber alle Kommunikationskanile ausgespielt werden X Reichweite:
kénnen. (EHR SPIEGEL SI'B,Q,’} b 70,17|V|IO.

FeWR-.DE finanzen net 99,4%*

70,17 Mio. Nutzern. Brigilte WeLT @ im Monat
e QGala ) R

Profitieren Sie von einer Sensations-Reichweite in H6he von

vermarktet durch
Media Impact

Quelle: * best for planning 2020 I1I, Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, LpA (Monatsvollbelegung), DGA NpM, SpT AdAlliance med e impact
(Monatsvollbelegung) **Portfolio Media Impact & Ad Alliancen ***Mindestbuchungszeitraum 14 Tage.




UND DEUTSCHLAND KAUFT

VOLKS-PRODUKT

ANZEIGE ANZEIGE

1] Cheve teben

Willkommen Zukunft

VOIS, Produkt

DIE PRIVATE VORSORGE
FUR ALLE

Einfach. Flexibel. Giinstig.

Volks-Rente!

fragen slch wie viel rechtzeitig privat vorsorgen muss,
aben werden. Exper-  Die Volks-Rente der neuen leben
e gesetzliche Rente st die Losung fiir Ihre finanzielle
- isreichen, um den Lebensplanung. Wichtig: Je frither
- ? istandard im Alter Sie beginnen, umso mehr kdnnen
Besser]etzt ‘ED werr o Lo eutet, dass jeder Sie mit kleinen Beitragen erreichen.

vorsorgen!
[atsSie donken']

# SL0pks NEWS POLTIK GELD UNTERMALIING SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPELE REGO

' e [
I e Oheue teven TN s,m TEABSCHLIESSEN _ ~
i K o . AZON, DE-GUTSCHEIN* SICHERN.
Toabsamage misich Di p ivate vorsorge fur alle! €15 Der Aktivplan der neuen leben
Po— NP Jetzt HIER informieren \ G )
S [ — ) arantiert monatliche
| ritten— Rentenzahlung, lebenslang
[ — ¢ i
e e l &3 Thomall IFACH IST D ER ABSCHLUSS Mix aus sicherer Verzinsung und
atich = S
& & Fondsanlage maglich
25 < 50.2 ALLES ZU JOE BIDEN ALLE DATE:C.Z’I:II US-WAHL  ALLES ZU DONALD TRUMP i |"lE”:lEW eABSCHLUSS IN DER OAMAZON DE- ol
£9= 90 o aghlrts ~Wer will SPARKASSE ODER ONLINE _ GUTSCHEIN ERHALTEN Afirakikie Renditechancen
o T US-WAHLERGEBNIS NOCH OFFEN A :’ V' . spater werVolks- S konnen die Volks-Rentein  Nach Abschiuss der
‘humfangreich  einer tellnehmenden Sparkasse  Volks-Rente gibt es einen s i i
2 h'\Th 5 TRUMP ¥ " schon alt ner teflnehmen-  abschieBen oder online unter 15 € Amazon. de-Gutschein” AR RS
0phiagl homa - - 2" en lassen, wie www.volks-rente.de. von der neuen leben dazu.
im Starlgterview WIr haben dle ‘ \ aussehen? e personliche Flexible Auszahlungsmiglichkeiten
Wer will » ' ituation passt.
” o S Wahl gewonnen“ eveivien www.volks-rente.de Ausgezeichnete Produktqualitit
— sPater SChon = s Trump spricht von , Betrug am amerikanischen Volk*, will vor das . ‘23891 2o0lsiuo ksrenicanenelebence
» ., ; .
a“ a ussehen ? oberste Gericht ziehen und so eine weitere Auszahlung stoppen X uswanc 'Ilns E"tn & uns an. Wir sind Montag bis Freitag von 8-20 Unr und Samstag, Sonntag

und an Feiertagen von 1016 Unr filr Sie erreichbar.

Jetzt HIER informieren R termioren g y > R intermieren snd Aktionszeitraum inkl. Amazon.de-Gutschein*
AII dlesen ktober bis 11. Dezember 2020
[/ TN NN 2r neue leben Lebensversicherung AG, SachsenstraBe 8, 20097 Hamburg

s-Rente im Kampagnenzeitraum und Zahlung des Einldsungsbeitrages erhélt jeder Kunde nach Ab-
2 Februar 2021 einen 15 € Amazon.de-Gutschein von der neuen leben. Es gelten Einschrénkungen.

gc-legal

Das Hero-Markenkonzept fur den Abverkauf
massenmarktfahiger Produkte.
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BILD MARKENKONZEPTE

PRODUKT-TIPP

ANZEIGE

3 Produkt: Tipp

” NESCAFE®
SR T N R A \ Dolce Gusto®
o o a2 ] w Genio S Touch

COFEESHOP-GENUSS
FUR ZUHAUSE

# Siiphs MEWS POUTIK GELD UNTERWALTONG SPOKT FUSSEALL LIFESTYLE MANGEBER REISE ASTO BHGITAL SMELE REGR) +Temperaturauswahl
RI S l A e o

intensiven Espressogenuss
» Getrankevielfalt vom Espresso

1 3 Y bis zum XL-Kaffee
LESEN SIE AUCH !

+max. 15 Bar Pumpendruck

eshop-Genuss erleben will, kommt an ihr nicht vorbei!
Stilll\&“ vor den Brshen worgefeuchtet. Dadurch entfaltet Iassen sich die recyclebaren Kapseln ven NESCAFE® Doke
besonders intensiv. Heif, klein, stark (Gusto® chne schlechtes Gewissenin gelben Sack entsorgen.
romatisch — genau, wie Espresso seinsdl. Siemogen  Ideal fur jede Nache, cb groBs od
e ligber @ishalt? \hm' Mt der Kaltfunktion ktanen Sie um Dolos Gusto® Genio S Touch ist N
Bispiel Cappuzcinolce oder Cold Brew zubereiten und mit  auch exrem bompalt, Wass sichintuitiv per Touchscreen
Eiswrfolneiskalt genieen Dark mehrstufiger Temperatur-  bedisnn, spart Eneegie dank Ensrgiespamodus und verf gt
‘auswah! kdnnen Sie Ihren Kaffee von warm bis sehr heif Ober einen 0,8-Liter-Wassertank nit automatischer Ent-
genieBen. Und mit der eingebauten JL-Funktion kann selbst kallungsanzsige. Alles, was Sie jetzt noch tun mds:
N der grobte Kaffeadurst peltscht werden. Ihren individusilen Kafiee zu genieBen. Die Genio S Tauch
GEN Uss 4 oy ‘Wel )| v d Das prafessionslle Kaffeesystem mit maximal 15 Bar ist hr Barista fur zu Hause, for den perfiekten Start in den

N 3 X Pumpendruck bietet e gros Vel an Getrankanund  Tag, den schinsten Zetertri am
FUR ZUHAUSE g5 auch de Marhen STAREUCKS und DALLMAYRm Sceiment—— Nochmitag odr for den deslen
: (o § DIE NEUE ‘an. Dank frewiliger izensierung bei , Der Grtne Punlt” Drink an heifen Tagen.

JETZY ENTOECKEN

GENIO S TRUCH

ONLY 55
DIE NEUE GENIO & T#UCH

et
Dolce

h—h-J
Gusto

Beide sind kaum wiederzuerkennen:
Gottschalk tragt statt Locken glatte Haare,
Klaws lange schwarze.

e & Schvcldin GRLA, Ly S 23,6032 Frrbbst .

Die branchenspezifische Empfehlung fur Produkte.

AKTION FUR DEUTSCHLAND

AKTION
FUR

ANZEIGE

DIGITALER KLASSENRAUM

Samsungs Tablet fiir Schiiler
Neues Lernen mit neuen Helfern

| o ruassoan | s eavsonn | s viscuoon |
WPOs ZUBROPLUS  weTTen Eoaven KONTAKT  ZETUNGSABO GO SHOP digitalen Unterricht

o @ ] Galaxy Tab S6 Lite.

# BiLDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEO ~ Q

EINE AXTION T

B s oo
e

Das Tablet fur

ke entstehen Maglichkeiten: Im Marz  Es ist mit 10,4 Zoll nur etwas groBer als ein A5-Blatt,
sche Bildungssystem iiber Nacht ge- 467 Gramm leicht und kann auch in unterschied-

neu zu erfinden. Auf einmal gab es  lichen Schul-Cloud-Losungen verwendet werden. Der
- e ,,ANGST uy senzimmer, in(erak(i\{e Schulbiicher S Pen sorgt fiir ein naf r!i(hes Schreib- und Zeichen-
Mend J:m Homepags ER SPA FOCHS-TALK ue Lernmethoden. Nicht alles war  gefiihl fast wie auf Papier. Lernen gnd en}de:ken
R C——— sagt Danke! Wir schicken Corona-Helden in den Urlaub  Ralf Diimmel im Sparfochs-Talk: Was kbt | eepec r diese ,Notlgsung” hat Deutsch-  muss SpaB machen - dieses Tablet bietet viele Vor-
‘Schwelbvan Und Zeichnan. wie viel Potenzial im neuen Lernen  aussetzungen dafiir.
435 [EIITNT 5 T en weiteren Ausbau bietet Samsung
[EIO  Unsere Wirtschaft schapit Hoffnung - ein kit parutzen Schiilern unterstiitzende Technologi-

Staricor Akdas ik auch das Tablet GALAXY TAB S6 LITE.

401 s Ianger Lautzeit

IO Nicht nur die Polizei wird angegriffen [
ALLE POLITIK-NEWS g
. Hier mehr
4 Ao erfahren

Neues Lernen

INLAND

SAMSUNG

Das erfolgreiche Gutesiegel fur Produkte und
Dienstleistungen.

media impact



WELT MARKENKONZEPTE

KAUFKRAETIGE PREMIUMLESER AKTIVIEREN “ s

WELT PREMIERE WELT GENUSSVOLL

WEeLT PREMIERE WeLT (20

RN GENUSSVOLL

WIE BEIM ITALIENER

VOLLELEKTRISCH.

Hello WELT. Hello ID.3'.

Produktneuheiten opulent in Szene gesetzt. Die ideale Kommunikationslésung fur alle Premium
Food Kunden.

64 media impact



6 LUST AUF
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#LUST AUF

REISEN

Wie urlauben wir 20217 Wo, wann und mit wem sind wir
nachstes Jahr endlich wieder unterwegs? Eins ist sicher: Der

Wille zu
Gewohnt

Gemr

reisen Ist bel den De

eiten und Trends beel

U

tschen ungebremst. Neue

1

flussen die Reisebranche.

einsam Aufklaren ist das Gebot der Stunde.

#WirSehenUns

#Safelravel
#lravelBucketList2021




SONDERUMFELD BEI WELT UND WELT AM SONNTAG

REISE-
EMPFEHLUNG

Wecken Sie die Reiselust der Leser mit dem aufmerksam-
keitsstarken ganzseitigen PR-Format in redaktioneller
Anmutung!

Dieses Format ladt mit groldflachigen Bilderwelten und Texten
zum traumen ein. Inspirieren Sie alle Fernweh-Geplagten mit
lhren Destinationen 2021 oder kommunizieren Sie flexible Last-
Minute Angebote oder Hygienekonzepte. Sie liefern die Inhalte
und die Anzeige, wir ubernehmen die Gestaltung fur Sie.

Platzierung Reisemarkt, bestmoglich

Formate 1/1 Seite Gesamt B 374,5 x H528 mm
211 Seite Gesamt B 777 x H 528 mm

auch buchbar Iin Alle Funke Tageszeitungen

Limitierte Verfugbarkeit, nur auf Anfrage. Platzierung Samstag/Sonntaginnerhalb des Reisemarktes.

DAS GLUCck p B
) ER o G e gt =

O

medic impact




TRENDTHEMA ,,STAYCATION®" MIT BILD LIVE

MEIN LIEBSTER
ORT IN

Facts:

DEUTSCHLAND

Kundenintegration:

Da Heimaturlaub gerade Corona-bedingt eines der Top-

Themen fur die Deutschen geworden ist, ist das die Fresgilnd. Prgget Lggagent (bspw. als

Fortbewegungsmittel des/r Moderatorin), Klassisch

optimale Moglichkeit Urlaubsmaoglichkeiten in e TV-Inszenierungen (Cut-In Formate).
Deutschland zu promoten! Rubrikensponsoring, Native Advertising
Hier geht es um personliche emohona!e Qeschmhten von Branchen:

Menschen. In jeder Folge besuchen wir einen Menschen an

einem Ort in Deutschland, mit dem dieser eine besondere Fourismus (bspw. DB, Hotel), Automotive,
Geschichte verbindet. Sie erzahlen uns ihre Stories: Haben Sports/Outdoor, Telco, Lifestyle (Gepack),

sie dort einen Heiratsantrag bekommen oder ist es ihr Payment, Bundeslander

,Zweites Zuhause” geworden? Und warum lohnt es sich,
diesen Ort in Deutschland zu besuchen?

media impact




DAS TRENDTHEMA AUF AUTOBILD.de

WOHNMOBIL Bild
SPECIAL

Termine: 1x pro Quartal

Themen: Test, Kaufberatung, Tipps,
Vergleich—Woehnmobile-Wagen

Alles rund ums Thema Wohnmobil und hilfreiche Tipps zum
flexiblen Urlaub mit einem Wohnmobil!

FUr immer mehr Urlauber wird das Wohnmobil zur echten unad
spannenden Alternative. Von Campingplatz zu Campingplatz
fanren und immer alles mit an Bord. Dieses Special bringt dem
Thema maximale Awareness und Reichwelte.

Erhalten Sie zum Auftaktevent fur 3 Tage eine prominente
Platzierung mit exklusiven Presenterbannern auf der Homepage!

Zusatzliche Partnerschaft mit dem Goldenen Reisemobil 2020
moglich.

media impact




#DREAMNOWTRAVELLATER VOL.2

TRAVELBOOK
SPECIAL

Reichweiten-, aufmerksamkeitsstarke und
kostengunstige Inszenierung im reiseaffinen Umfeld!

Mit der #dreamnowtravellater Kampagne auf
TRAVELBOOK knupfen wir an den Erfolg der ersten
Kampagne an, denn in Anbetracht der aktuellen
Herausforderungen, mdchten wir unsere Kunden in der
Touristikbranche selbstverstandlich auch 2021
bestmaoglich unterstutzen.

[ #dreamnowtravellater |
Reise-Informationen zur Corona-Krise
NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN  QUIZ  DEUTSCHLAND

Heute traumen,
bald wieder reisen.

#DREAMNOWTRAVELLATER

#dreamnowtravellater -

traumen Sie hier schon mal
| von Urlaub! _

-
"‘ mzeice

REISEN & REBEN: URLAUBSFEELING
v - -

Entdecken Sie sehenswerte
Weinregionen in aller Welt
i

SUDSEEURLAUB

| Tropical Islands - die Tropen
| in Deutschland - als
Reisealternative!

[l

Wildcampen in Deutschland | 5 gute Griinde, warum wir

- was ist erlaubt und was
nicht?

Die 18 sonnigsten
Urlaubsorte in Deutschland

SC N

Sehnsucht nach Spanien

— J

WE'LL WELCOME sOU ONCE MORE

Q Pacific. Taking care

ANTWERPEN, BRUGGE, BRUSSEL
UND GENT:

TEXAS FROM AN
Wir bringen
nach Hause

TENERIFFA, CRAN CANARIA, EL
HIERRO & CO. IM CHECK

Urlaub auf den Kanaren -
welche Insel passt am
besten zu mir?

COLOMBIA €

3 YouTube

ANZEIGE

GREATER FORT LAUDERDALE - DAS
VENEDIG AMERIKAS

|
Traumstrdnde, tropische
Everglades & erstklassige '\
Unterkiinfte

ANZEIGE

ANGLERPARADIES
| Urlaub an der

Seenplatte

THAILAND - DAS LAND DES
IMMERWAHRENDEN LACHELNS

Vi g, verzaubernd,
unvergesslich. Trdumen Sie
sich davon, bis bald!

ANZEIGE

Entdecken Sie das
Wanderparadies

ANZEIGE

12 QUIZFRAGEN, DIE ES IN SICH ERLEBEN SIE PRAG WIE NIE ZUVOR!
L | Lassen Ste Ihr H
Wie gut kennen Sie die schlagen im Herzen
Getranke der Welt? Europas!
A

3 YouTube

22 N € -
ENDLICH WIEDER GEOFFNET!

Von Miinchen bis Kiel - die

18 schonsten Biergérten
Deutschlands

VON TRAVELBOOK AUSGEWAHLT

—
Zum Wegtraumen! Die 12 «
schonsten Orte der Welt :

[

P Ve
DER KLASSIKER SELBST GEMACHT
Mit diesem Rezept gelingt

media impact

JETZT VIRTUELL ABHEBEN |
Japan wartet auf !

NATUR PUR b

BARCELONA IST VIEL MEHR
Entdecken Sie die v
Hauptstadt Kataloniens

@3 YouTube

Entdecker <



https://www.travelbook.de/special/dreamnowtravellater
https://www.travelbook.de/special/dreamnowtravellater
https://www.travelbook.de/special/dreamnowtravellater

- Nl - 5. T
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P
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MOBILITAT
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#LUST AUF

MOBILITAT

Alternative Antriebe, vernetzte Autos und selbststandig
fahrende Wagen: Die Mobilitat von UGbermorgen ist ungewiss.
Unsere Brands stellen die aufregendsten Innovationen vor und

beantworten die wichtigsten Fragen.

#Elektromobilitat
#VernetzteskFahrer
#DigitaleTransformation

media impact




TRANSFORMATIVE VERANDERUNGEN IN DER MOBILITAT

WELT
MOBILITATS-

GIPFEL

Der erste WELT Mobilitatsgipfel 2021, der ganz
den bevorstenenden und aktuellen transformativen
Veranderungen der Mobilitat und ihrer
Bewaltigung gewidmet ist.

Die Mobilitatswende stellt Verkehr und Mobilitat auf
nachhaltige Energietrager, sanfte Mobilitatsnutzung und eine
Vernetzung verschiedener Formen des Individualverkehrs, des
Guterverkehrs und des offentlichen Personenverkehrs um.

Denn neue Technologien und steigende Umweltbelastungen
transformieren die Mobilitat und stellen Industrie als auch
Verbraucher vor neue Herausforderungen.

DIE ® WELT

o

16.-17.06.2021

Berlin, Axel Springer
Journallstenclub + virtuelle
Plattform (Hybrld Event)

150 Top Level
Entschelder innensaus -
Potlitik und /der Mobilitats -
branche

media impact




DAS THEMENEVENT AUF DER AUTO BILD HOME

ELEKTRO-
SPECIAL

Al
Bild

1Xx pro Quartal

Test, Kaufberatung,

Vergleich, Wallbox, Launch
Wie werden wir kiinftig unterwegs sein? Auf diese Frage gibt

AUTO BILD im Elektro-Special zahlreiche fundierte
Antworten.

SSSSSSS

Wir informieren Uber alle Trends in puncto Elektromobilitat,
digitaler Entwicklung, automatisiertem Fahren und urbaner
Mobilitatskonzepte.

So lebt SEAT die neue
E-Mobilitat

Elektro + Benzin: Zwei Motoren

=T Voll Energie: der neue
SEAT Leon e-Hybrid

Beim Elektro-Special wird der Kunde zum Auftaktevent fur 3
Tage eine prominente Platzierung mit
exklusiven Presenterbanner auf der Homepage erhalten.

Neue Presentership-Kombination von Homepage Event und
Special fur maximale Awareness und Reichweite auf dem
Thema Elektromobilitat.
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wahl in acht Kategorien: AUTO
BILD und COMPUTER BILD

vergeben 2021 zum achten Mal den

Connected Car Award.

Die wichtigste Automobilmesse in-
Deutschland: Neue Autos, E-Mobilitat
und digitale Mobilitatskonzepte.
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AUTO-SPECIALS IN WELT & BILD

FIRMENWAGEN &
NUTZFAHRZEUGE

WELT und BILD widmen sich im Frihjahr dem Thema
gewerbliche Automobilnutzung.

Am 10. und 11. April erscheint in WELT AM SONNTAG und
DIE WELT ein Special rund um das Thema Firmenwagen und
erreicht Ihre Business-Zielgruppe.

Passend dazu veroftentlicht BILD am Freitag, den 30. April 2021
ein Special zum Thema Nutzfahrzeuge. Prasentieren Sie Ihre
Modelle fUr die unterschiedlichsten Arbeitseinsatze: Vom
Transporter bis zum Pickup - mit einer Platzierung im
Massenmedium liegen Sie genau richtig.

Finale inhaltliche Ausgestaltung obliegt der Chefredaktion. : Miedid imPGCt




DEUTSCHLANDS GROSSTES AUTOMAGAZIN

AUTO AUTO AKTUELL XXL

Mit allen Neuheiten der kommenden Wochen. Elektroautos im Uberblick

AKTUELL XXL

Auch 2021 erscheint das grofdte Automagazin Auto Aktuell
XXL als Vollformat-Beilage!
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AUTOMOTIVE IM LUXUS- & LIFESTYLE-UMFELD

AUTOMOTIVE
IN ICON &
MR ICON

Ab sofort erweitert die ICON Group ihr journalistisches
Portfolio regelmaldig um das Themenfeld Automotive &
Mobility.

Folgende Formate erwarten Sie:

Traumwagen: ICON begleitet eine bedeutende Persdnlichkeit
auf einer Probefahrt in seinem Traumwagen.

Carpool Interviews: Fur diese Serie trifft ICON Persdnlichkeiten
far ein Interview im Auto.

Sammler: Mr [CON bietet seinen Lesern Einblicke in die
Garagen grol3er Autosammler.
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DER EVERGREEN DER AWARDVERLEIHUNG

GOLDENES
LENKRAD

AUTO BILD und BILD am SONNTAG zeichnen 2021 zum 45.

Mal die besten Auto-Neuerscheinungen des Jahres mit dem
wahrscheinlich wichtigsten Automobil-Preis Europas aus.

Crossmediale Aufrufphase in BILD am SONNTAG und AUTO

BILD im Sommer. Testphase im Herbst — Location wird noch
bekannt gegeben!

Das grol3e Finale mit der Bekanntgabe der Gewinner erfolgt
dann voraussichtlich Anfang November.

SO SEHEN SIEGER AUS

Do 43, ‘l.l'&r'narlungdng
Ei}kthElhzd-h__

media impact




82

, sctor Crossmedia
Media Impact GmbH & Co.KG
Matthias Schonwandt
Zimmerstralle 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 1512913 8888
matthias.schoenwandt@axelspringer.com

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co.KG
Christoph Schulze

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49(0) 15116157004
christoph.schulze@axelspringer.com

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co.KG
Knut G. Muller

Theresienhdhe 26

80339 MUnchen

Tel.: +49(0) 15116157008
knut.mueller@axelspringer.com

Director Finance, Tourism & Services
Media Impact GmbH & Co.KG

Marcus Brendel

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

Head of Healthcare

Media Impact GmbH & Co.KG
Elmar Tentesch

Munchener Stralle 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49(0)172 7759127
elmar.tentesch@axelspringer.com

©

Director Luxury & Lifestyle

Media Impact GmbH & Co.KG
Kathleen Schwiezke

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49(0) 151440478 34
kathleen.schwiezke@axelspringer.com

Director Retail

Media Impact GmbH & Co.KG
Birgit Santoro

Zimmerstral3e 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 151528 50043
birgit.santoro@axelspringer.com

Senior Manager Brand Partnerships

Sports Betting

Media Impact GmbH & Co.KG
Lena Sachse

Zimmerstral3e 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15144047675
lena.sachse@axelspringer.com

Director Telecommunications & Electronics
Media Impact GmbH & Co.KG

Ingo Kolbl

GerbermuhlstralRe 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49(0) 15116157005
ingo.koelbl@axelspringer.com

INTERNATIONAL

SALES

Head of International Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Fellin Wolter

Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15144047064
fellin.wolter@axelspringer.com

UK/US/France

Media Impact GmbH & Co.KG
Patricia Meier Woster

9 Wimpole Street

3rd Floor London W1G 9SG
United Kingdom

Tel.: +44 (0) 207 8364313
patriciameier@axelspringer.co.uk

1E1)Y
Axel Springer Media ltalia S.r.1.
Laura Ferri

Via LeopardiNo 22
IT-20124 Milan

Tel.: +39(0)243 9818 65
ferri@axelspringer.it

EN UNS AUF DIE GESPRACHE MIT IHNEN.

DIGITAL
SALES

Senior Director Digital Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Benedikt Faerber

Zimmerstralle 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15164 17 30 34
benedikt.faerber@mediaimpact.com

Director Digital Sales West
Media Impact GmbH & Co.KG
Sven Heintges

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@mediaimpact.com

Director Digital Sales Mitte/Stdwest

Media Impact GmbH & Co.KG
Philipp Matschoss
Gerbermuhlstralle 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 15144619898

philipp.matschoss@mediaimpact.com

Unit Manager Digital Sales Mitte/Stidwest

Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Seiler

Zeppelinstralle 116

(3730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 15116157006
daniel.seiler@mediaimpact.com

Director Digital Sales Sud
Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Maubach

Theresienhthe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@mediaimpact.com

Director Programmatic Business
Media Impact GmbH & Co.KG
Alexander Wieghard
Zimmerstrafe 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 160 90455837

alexander.wieghard@mediaimpact.com

Head of Sales Nord/Ost

Media Impact GmbH & Co.KG

Emily Mierendorff

ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 15144047127
emily.mierendorff@mediaimpact.com

Stellv. Director Digital Sales Nord
Media Impact GmbH & Co.KG
Jorn Brauner

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel.: +49(0) 15144047716
joern.brauner@mediaimpact.com
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