
1

#VOLLERVORFREUDE

1

t t e lp unkt e
2021



3

# V O L L E R V O R F R E U D E

mi t te lpunkte 2021

U n s e re  H i g h l i g h t -T he me n  s c h a f f e n  b e s o n d e re  M a r k e n e r l e b n i s s e ,  d i e  

m i t  p a s s g e n au e n  P r o d u k te n  ve re d e l t  we r d e n  k ö n n e n .  G e m e i n s a m 

e n t w i c ke l n  w i r  m a ß g e s c h n e i d e r t e  K re a t i v k o nz e p te  u n d  we c k e n  d i e  

B e d ü r f n i s s e  I h re r  Ko n s u me n te n .

U n s e r  C re d o  f ü r  d i e s e s  J a h r ?

N i c h t  we n i g e r,  s o n d e r n  b e s s e r  k o n s u m i e re n .

Wi r  b l i c ke n  i n  d i e  Zu k u n f t  g e t re u  d e m  M o t t o  

# H a p p y T i me s Wi l l C om e

3
3
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STRENGTH

MATTERS

MEDIA IMPACT ALL IANZEN |  ASAM & ADA

INNOVATIVER, GRÖSSER, EFFIZIENTER

Mit der All Media bündelt Axel Springer alle 

vermarktungsrelevanten Produkt- & 

Innovationstreiber unter einem Dach. 

Als Partner der AdAlliance bietet Media Impact 

seinen Kunden 51,76 Mio. UU1 und eine 

einzigartige Zielgruppenvielfalt.

MEDIA IMPACT

MATTERS

SIZE 

MATTERS
Als verlässlicher Partner arbeitet Media 

Impact Tag ein Tag aus zukunftsorientiert 

und passioniert am Erfolg Ihrer 

Werbekommunikation.

Quelle: 1agof daily digital facts,,Basis: 16+ Jahre, Einzelmonat August 2020 Medienkombi: Vermarkterreichweite Media Impact & Ad Alliance
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GRÜNDERSZENE ist die erste 

Anlaufstelle für GründerInnen & 

UnternehmerInnen, StartUp-

MitarbeiterInnen und InvestorInnen. 

Mit 1,7 Mio. Unique User p.M. ist 

das digitale Fachmagazin 

Marktführer im Bereich StartUp-

Berichterstattung.

Upday ist Europas größte News App und  

versorgt mehr als 7 Mio. Unique User 

p.M. in Deutschland. Auf die persönlichen 

Interessen zugeschnittene News, 

kuratiert aus hunderten seriösen Quellen 

und einer eigenen Redaktion liefert sie 

rund um die Uhr die Top News des Tages.

Die BUNDESLIGA neu erleben: In 

crossmedialen Sendestrecken 

bringen wir die BuLi zu den 

Menschen. Paid Highlight Clips 

und ihre Inszenierung auf digitalen 

Außenflächen schaffen ganz neue 

(Marken-) Erlebnisse. 

MEDIA IMPACT N EWS 2021

UNSER PORTFOLIO BOOMT

WELCOME! WELCOME BACK! JETZ T NOCH MEHR!

5
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AGENDA

3. SPORT2. ZUKUNFT

7. MOBILITÄT5. SHOPPING

4. KUNST & KULTUR

6. REISEN

1. PRODUKT-

INNOVATIONEN
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TIMELINE

1. HJ

7

„3 Millionen“-BILD

tbd. – nach Lockdown-

Ende!

JANUAR FEBRUAR MÄRZ APRIL MAI JUNI

Vermarktungsstart

BuLi

Rückrunde 21/22

ICON I 

14.02.

ITB

09. - 12.03. 

WELT Wirtschafts-

gipfel 

tbd

ICON II & Mr ICON I

14.03. & 27./28.03.

Better Future 

Conference 

Sustainability

19.- 20.04. 

WELT Special Firmen-

wagen & BILD Special 

Nutzfahrzeuge

10./11.04 + 30.04.

UHREN I & ICON III 

08.04. & 11.04. 

Hamburger 

Abendblatt

„Das gönn ich mir“

19.05.

ICON IV 

09.05.

WELT Mobilitätsgipfel

16.-17.06. 

EM-Start

11.06.
„75 Jahre WELT“

01.04. 

Auto Aktuell XXL 

14.05. 

All year: 

65 Jahre BamS &

75 Jahre WELT 

Jubiläums-Angebote!

BILD Krebs-

Symposium 

14.06. 

BILD 100 Sport 

12.05. 

AXEL SPRINGER

Award 

tbd

WELT Mittelstand -

Initiative  

Start und dann 

ganzjährig 

DIE WELT 

Künstlerausgabe

20.05.
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TIMELINE

2. HJ

8

Specials rund um die 

IFA in BILD 3.-7.9. 

„3 Millionen“-BILD

25.11. 

Black Week BILD & 

COBI.de 

JULI AUGUST SEPTEMBER OKTOBER NOVEMBER DEZEMBER

WamS Better

Future Conference: 

Female Leadership

08.-09.11.

WELT KI Preis

30.09. 

WELT 

Transformations-

Gipfel 

22.-23.11.

DIE exklusivste WELT

12.11.

Bundestagswahl

26.09. 

Hamburger 

Abendblatt 

„Das gönn ich mir“ 

24.11. 

ICON VI/ VII

05.09. & 26.09.

ICON VIII & 

Mr ICON II

17.10. & 30./31.10.

ICON IX & UHREN II 

14.11. & 18.11.

ICON X

„Christmas Issue“

05.12.

Olympia

23.07.-28.08.

Auto Aktuell XXL 

10.09.

Goldenes Lenkrad

vsl. Anfang Nov. 

All year: 

65 Jahre BamS

&

75 Jahre WELT 

Jubiläums-Angebote!

EM

bis 11.07.

75 Jahre 

Axel Springer 

BILD & Crossmedia

Angebote

IAA AUBI.de

07.-12.09. First Class-

WELT  Weekend 

24./26. & 27.12.
BILD 

Vorsorgegipfel 

27.10.

Zukunfts-BILD

02.10.
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LUST AUF

PRODUKT

INNOVA-

TIONEN
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# L U S T  A U F

PRODUKTINNOVATIONEN

Same procedure as every year?  N ich t m i t  uns ,  denn neue,  

i nnovat ive Produkte  und  Sto r ies  b raucht  das  Land!  Wi r  können 

Branding UND Per fo rmance m i t  a l l em was

Data  und  Opt im izat ion zu  b ieten hat .  

I t ´s a l l  abou t Trust !

#Vo l laufd ieOhren

#Al lGermans

#BILDLive

10
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MI GOES 

DOOH
Wir bringen Ihre Kampagne zusammen mit dem Content von 

BILD und WELT auf die Digital out of Home Flächen 

Deutschlands! 

Durch die Kombination aus unserem exklusiven Premium 

Content und Ihrer Werbebotschaft garantieren wir die 

maximale Aufmerksamkeit in der relevanten Zielgruppe.

Wie haben die richtigen Locations und somit auch den 

passenden Kontext für Ihre Kampagne! 

Hier geht es zur Gesamtunterlage.

DIG ITAL  OUT OF HOME

Reichweite ab März 2021 | Prognose Q4 2021: 15.000 Screens in 450 Städten 

RETAIL

COWORKING 

TANKSTELLEN

HOTELS GYM

REISEBÜROS

COMING SOON:

BANKEN, APOTHEKEN & 

GALERIA KAUFHOF

UNSER PORTFOLIO:

https://www.mediaimpact.de/de/unkategorisiert/digital-out-of-home
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ALL GERMANS 

VIDEO

ROADBLOCK
Ihre Fullscreen Video Premiere auf Deutschlands größten 

Portalen!

Festplatziert im sofort sichtbaren Bereich auf den größten 

Digitalmarken Deutschlands.

NEU: Video Wall + Video Content Ad 2:1

MAXIMALE AUFMERKSAMKEIT  DURCH BEWEGTBILD 

Media Impact handelt als Dienstleister der Ad Alliance. Im Falle einer Buchung gelten für den Teil Ad Alliance die entsprechenden 

AGB.

Mehr als 39 Mio. Ad Impressions

und mind. 7 Mio. UUs an einem Tag!

www.bilde.de

Video spielt automatisch ab

H
IE

R
klic

ke
n

 fü
r d

ie
 P

re
vie

w
 

Scannen für Preview

media impact

Ad Alliance

Hier finden Sie unser Angebot.

https://www.bild.de/?ast_override_div=superbanner:248833177,sky:1,billboard:1
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2020/11/all_germans_video_roadblock_2020-1.pdf
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ALL GERMANS

ROADBLOCK

PRINT
Mit nur 4% aller Titel, erreichen wir über 51% aller 

Print-Leser. 

Ein ausgewähltes Set der reichweitenstärksten Titel 

Deutschlands wird in einem Monatszeitraum jeweils 

mit einer Schaltung belegt. 

Mit aufmerksamkeitsstarken Werbeformaten erzielen 

Sie starke Branding-Effekte erzielen. 

1 b4p 2020 III; Gattungsreichweite Print vs Angebotstitel; Einfache Belegung; WTK
2 Tageszeitungen aus der Funke Mediengruppe: Hamburger Abendblatt, Berliner Morgenpost, 
Braunschweiger Zeitung, WAZ, Thüringer Allgemeine.

DIE GRÖSSTE PR INT-REICHWEITE DEUTSCHLANDS

Mehr als 33 Mio.1

Leser in nur vier Wochen!

Gesamt-Leser in Deutschland: 

64 Mio. mit 853 Titeln (PZ/TZ) 

2

Vermarktet durch 

Media Impact

Vermarktet durch

Ad Alliance
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ALL GERMANS 

ROADBLOCK

Jetzt noch mehr Reichweite!

Belegen Sie die stärksten Digital-Umfelder 

Deutschlands wie BILD, SPIEGEL, WELT oder n-tv, 

festplatziert für 24h.

Mit aufmerksamkeitsstarken Werbeformaten im sofort 

sichtbaren Bereich, optimaler Viewability und 

Awareness.

FESTPLATZIERT AUF DEN STÄRKSTEN HOMEPAGES

1 Quelle: Eigene Erhebung, Ad Server. Es werden mindestens die angegebenen Ad Impressions pro Tag erreicht.

Formatexklusivität für jede aufgerufene Page Impression der entsprechenden Werbefläche im ausgewählten Zeitraum

Mehr als 39 Mio.1

Ad Impressions an einem Tag!

Content Ad

Visualisierungsbeispiel: Saturn

Vermarktet durch Media Impact Vermarktet durch Ad Alliance
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PERFORMANCE

BOOST 

Ein Muss: Branding kombiniert mit Performance – für 

beste Resultate direkt ab Kampagnenstart!

Holen Sie die maximale Performance aus Ihren Kampagnen, 

denn ein ganzheitlicher Ansatz sichert neben 

Markenbekanntheit und -reichweite auch relevante Leads.

Wir nutzen die Daten Ihrer Branding-Kampagne zur stetigen 

Optimierung Ihres Performance Boosts.

Reason why:

Die Kombination von Branding- und Performance-

Produkten generiert Ø 60% mehr Klicks und Ø 26% mehr 

Leads!*

MAXIMALER ERFOLG FÜR IHRE K AMPAGNE

* Mittelwerte/Median von gelaufen Branding/Performance Kampagnen, Stand: 14.08.2020

PASSENDE PRODUKTE AUS 

DEM MI PORTFOLIO:

HomeRuns | Brand Stories | 

Volksprodukt | uvm.

Performance Boost + Amazon Data 

Upgrade | App Boost | CPC Specials | 

uvm.
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SPECIAL INTEREST

UMFELDER

Platzieren Sie Ihre Marke im richtigen Umfeld für 

Aufmerksamkeit und Werbeerinnerung – ohne Cookies 

oder Consens generieren Sie maximale Reichweite in 

Ihrer Zielgruppe! 

Von Sport über Lifestyle, Automotive, Consumer 

Electronics, Luxus bis hin zu News - in unserem vielfältigen 

Portfolio findet sich für jeden etwas! 

Reason why:

Je höher die Content-Erinnerung, desto höher die Werbe-

Erinnerung – bei 8 Content-Erinnerungen steigt die 

Werbeerinnerung um 50%!*

CONTENT IS  K ING – WIR L IEFERN DIE  THEMENBÜHNE

* Eigene Marktforschung 2020 „Different Media – Different Effects! Medienwirkungsdifferenziale bewusst genutzter 

Medien aufgedeckt“

PASSENDE PRODUKTE AUS 

DEM MI PORTFOLIO:

Special Interest Homepage Bundle > 7 

Mio. AIs | Special Interest Video 

Homepage Bundle > 6 Mio. AIs | 

Branchen Bundles 1,5 Mio. AIs | 

Thematische Roadblocks 

bis 29 Mio. AIs | uvm.
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DATA 

PRODUKTE

Immer weniger Cookies und trotzdem auf der Suche nach 

der demografischen Zielgruppen? Media Impact liefert die 

Lösung!

100% Reichweite 

Durch PERFECT FIT kann jeder unserer 45 Mio. Unique User 

mit hoher Targeting-Genauigkeit erreicht werden.

100% Personalisierung

Mittels PERFECT FIT wird jeder Webseitenbesucher unseres 

Portfolios sowohl nach Altersgruppe, Geschlecht und 

Haushaltsnettoeinkommen kategorisiert. 

ZIELGRUPPEN -TARGETING AT IT ‘S  BEST 

ALTER GESCHLECHT

FIRST MOVER!

WIR GEBEN 

JEDEM USER EIN GESICHT!

44,96 MIO.
UNIQUE USER

HHNE
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DIE BILD LIVE SHOWS

COMING SOONCOMING SOON

30

MINUTEN

3X

WÖCHENTLICH

5

MINUTEN

1-2 X

WÖCHENTLICH

30

MINUTEN

1X

WÖCHENTLICH

45

MINUTEN

1X

WÖCHENTLICH

B I L D  B O X X

E N G L I S C H E  W O C H ER E I F  I S T  L I V E J E T Z T  K O M M T  S C H O L L

20-30

MINUTEN

1X

WÖCHENTLICH

15-20

MINUTEN

1X

WÖCHENTLICH

30

MINUTEN

11h

WERKTAGS

D E R  S P A R F O C H S
P L A C E  T O  B

S T A R S  &  S T O R I E S

LUST AUF L IVE ENTERTAINMENT, REPLAYS & CLIPS 

18

S T A D T  L A N D  B I L D

A N G E K L A G T -

D U  B R A U C H S T  E I N E N

N E U E N  S T Y L E

H A U S A R Z T

B I B L I O T H E K
M E I N  L I E B S T E R  O R T

I N  D E U T S C H L A N D

COMING SOON
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PODCASTS

Werbebotschaften erreichen in Podcasts aufgrund einer 

hohen Authentizität eine besonders starke Glaubwürdigkeit 

und Akzeptanz!

Audio ist an, wenn Bildschirme aus sind! Durch Podcasts

werden Werbebotschaften daher besonders präsent und die

Customer Journey um sehr attraktive Touchpoints erweitert.

Reason why:

Podcast-Werbung erzeugt eine bis zu 4,4 x bessere 

Markenerinnerung als andere digitale Anzeigen und die 

Kaufabsicht steigt um durchschnittlich 10 Prozent.

* Kumuliert über alle relevanten Podcast Plattformen inkl. Aggregatoren und Alexa Smart Speaker Abrufe

VON DER N ISCHE ZUM TREND NR .1

WHAT‘S NEXT?

Neue Formate: Crime, Automotive, Entertainment, Stars & Sternchen, 

Sport, Musik uvm. | Themenbundles | Roaddblocks | uvm.

Neue Podcasts auf: BILD, AutoBILD, WELT, Gründerszene, Travelbook, 

Fitbook, RollingStone, Musikexpress

Mehr als 

1.2 Mio.
STREAMS / DOWNLOADS 

PRO MONAT*

c

https://www.welt.de/podcasts/
https://www.bild.de/bild-mobil/audio/podcast/startseite-podcast-65035322.bild.html
https://www.bild.de/bild-mobil/audio/podcast/startseite-podcast-65035322.bild.html
https://www.welt.de/podcasts/
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PRODUCT STORY 

BUNDLES

Bühne frei für Ihr Produkt oder Ihre Marke 

Im Mittelpunkt der Geschichte steht Ihr Produkt oder Ihre Marke. 

Sie liefern uns Inhalte an, die von uns in dem Look der jeweiligen 

Marke angepasst wird. Besonders geeignet für 

erklärungsbedürftige Produkte oder neue Features.

Erreichen Sie mit Ihrer Story passende User im Portfolio

Wählen Sie aus den Bundles Sport, Lifestyle, Auto und Finanzen 

das aus, das am besten zu Ihrer Message passt. Die Werbemittel 

werden auf passenden Channeln und Seiten ausgespielt. Bei 

Klick auf das Werbemittel gelangt der User auf Ihre Story, die 

jeweils im Look der Seite designt ist, von der der User kam.

Beispielhafte Visualisierung

IHR  Z IELGRUPPEN MATCH

C o m i n g  s o o n

Product Story
Jeweils im Look der Seite, auf der der User auf das Werbemittel geklickt hat
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CHARACTER 

CHANNEL WELT

Sichern Sie sich opulente, reichweitenstarke und Zielgruppen-

zentrierte Inszenierungen!

Menschen berühren Menschen. Insbesondere berühmte 

Persönlichkeiten, die durch ihre herausragenden Leistungen in 

unterschiedlichsten Disziplinen Millionen von Menschen 

inspirierten und nach ihrer professionellen Karriere neue Wege 

beschreiten: wir erzählen ihre Geschichten – von der 

persönlichen Neuerfindung, unternehmerischem Pioniergeist, 

Durchhaltevermögen und inspirierenden Ideen zur Verbesserung 

von Gesellschaft, Miteinander und Umwelt.

MASSGESCHNEIDERTE CONTENT-PARTNERSCHAFTEN

D I E  U S P ‘ S

EIGENE SUBDOMAIN AUF WELT.DE

CROSSMEDIALE INSZENIERUNG 

DIVERSE BUDGETGRÖSSEN

AUF WUNSCH GEMEINSAME ANSPRACHE VON 

MÖGLICHEN TESTIMONIALS
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MINI ZEITUNG 

SELECT

Profitieren Sie von der Glaubwürdigkeit unserer starken 

Tageszeitungsmarken und der gemeinsamen Absenderschaft.

In enger Abstimmung mit unseren Kunden und der Themen-

redaktion entsteht eine journalistisch hochwertige und 

individuelle Zeitung auf (mind.) 8 Seiten im Tabloid Format.

Nennen Sie uns Ihre Zielgruppe und wir selektieren aus den rund 

1 Mio. Abonnenten Ihre potenziellen Konsumenten nach 

Kaufkraft, Demographie, Interessen uvm. Persönliche und 

namentliche Ansprache jedes einzelnen Lesers im Aufmacher.

Wechselnde Anzeigenmotive und optionale Verteilung auf PLZ 

Ebene über unser Verbreitungsgebiet hinaus.

IHRE E IGENE MIN I  TAGESZEITUNG IM BR IEFK ASTEN

VERSAND JETZT BUNDESWEIT IN DER 

WUNSCHZIELGRUPPE MÖGLICH

Aktuell Umsetzung mit den Tageszeitungen der FUNKE Mediengruppe
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LUST AUF

ZUKUNFT
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# L U S T  A U F

ZUKUNFT

Unsere  redakt ione l l en Umfe lder,  In i t i at iven und  Even ts  

be leuchten a l l e  Herausforderungen,  d ie  den  Menschen ak tue l l  

mehr  denn  je  umtre iben.  

Pos i t ion ieren S ie  s ich  au f  unseren Med ien a l s  Par tner  der  

Zukunft  und  set zen  S ie  Themen.  M i t  uns .  

#FürEineBessereZukunf t

#SafeThePlanet 

#GenderEqua l i t y

24
24
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BETTER

FUTURE 

Positionieren Sie sich als nachhaltiges Unternehmen und 

vernetzten Sie sich mit Pionieren!

Klimawandel, Digitalisierung oder Gender Equality: Mit der 

Initiative BETTER FUTURE stehen bei WELT die definierten 

17 Ziele für nachhaltige Entwicklung der Vereinten Nationen 

ganz oben auf der Agenda.

Seien Sie auf spannenden Events live dabei, zeigen Sie Ihr 

Engagement durch individuelle Brand Storys oder platzieren 

Sie Ihre Anzeige in redaktionellen Umfeldern in WELT AM 

SONNTAG, DIE WELT und WELT.de. 

WELT NACHHALTIGKEITS - IN IT IAT IVE



26

SUSTAINABILTY

CONFERENCE

Ihren Höhepunkt findet die Nachhaltigkeits-Initiative im Frühjahr 

2021 auf der zweiten BETTER FUTURE CONFERENCE zum 

Thema SUSTAINABILITY in Berlin mit 250 Top Entscheider*innen, 

die sich durch ihr Handeln verdient gemacht haben. 

In inspirierenden Impulsvorträgen und mitreißenden 

Podiumsdiskussionen findet an zwei Tagen ein interdisziplinärer 

Wissenstransfer aus nächster Nähe statt. Alle Highlights der 

Conference werden im anschließenden Better Future Special 

Anfang Mai in der WELT AM SONNTAG aufmerksamkeitsstark 

kommuniziert.

BET TER FUTURE CONFERENCE DER WELT AM SONNTAG

Te r m i n : 1 9 . - 2 0 . 0 4 . 2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r  

N e u b a u  +  v i r t u e l l e  P l a t t f o r m  

( H y b r i d - E v e n t )

Te i l n e h m e r *  c a .  2 5 0  To p - L e v e l  

i n n e n : E n t s c h e i d e r * i n n e n  a u s  

P o l i t i k ,  W i r t s c h a f t ,  

W i s s e n s c h a f t ,  M e d i e n ,  K u n s t  

u n d  K u l t u r

SU STA INAB I L I T Y

https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/r/sites/BrandsProducts-MediaImpact/Shared%20Documents/Live%20Experience/Aktuelle%20Vermarktungsangebote/_2021/WAMS_BetterFuture/Sustainability_Fr%C3%BChjahr2021/B2B/Trailer/Better%20Future%202021_Sustainability.mp4?csf=1&web=1&e=ehEjfy
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FEMALE 

LEADERSHIP & 

DIVERSITY

Die WELT AM SONNTAG BETTER FUTURE CONFERENCE geht 

im November in die dritte Runde und widmet sich den Zielen Nr. 

5. (Geschlechtergleichheit) und Nr. 10 (weniger Ungleichheiten) 

der 17 UN-Ziele für nachhaltige Entwicklung.

In inspirierenden Impulsvorträgen und Podiumsdiskussionen 

stellen wir die Themen FEMALE LEADERSHIP & DIVERSITY in 

den Fokus, denn die Zukunft ist (auch) weiblich!

Die Konferenz bietet interdisziplinären Wissenstransfer aus 

nächster Nähe – kontrovers, streitbar, fair und mit 

Erkenntnisgewinn.

BET TER FUTURE CONFERENCE DER WELT AM SONNTAG

„25 Frauen die Deutschlands Wirtschaft nachhaltig verändern“, auch ein Highlight auf Business Insider.

Te r m i n : 0 8 . - 0 9 . 1 1 . 2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r  

N e u b a u  +  v i r t u e l l e  P l a t t f o r m  

( H y b r i d - E v e n t )

Te i l n e h m e r *  c a .  5 0 0  To p - L e v e l

i n n e n : E n t s c h e i d e r * i n n e n  a u s  

P o l i t i k ,  W i r t s c h a f t ,  

W i s s e n s c h a f t ,  M e d i e n ,  K u n s t  

&  K u l t u r
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ZUKUNFTS-

BILD

Noch nie war Wissenschaft so spannend wie heute. Die 

Corona-Pandemie hat unser Bewusstsein dafür geschärft, 

wie wichtig Innovation und Wissenschaft sind.

Die große BILD-Schwerpunktausgabe besucht Deutschlands 

beste Forscher in ihren Laboren, guckt in die geheimen 

Innovation Center der Industrie, lassen Trendforscher 

diskutieren, trifft die klügsten Köpfe der Republik – sie zeigt 

schon heute, was morgen unseren Alltag bestimmen wird.

Mit Erscheinen der Sonderausgabe „Zukunfts-Bild“ startet 

parallel die Themenwoche „Zukunft“ auf Bild.de.

Präsentieren Sie einen der fünf geplanten Themenkomplexe 

Mobilität, Medizin, Umwelt, Reisen und Alltag.

MIT B ILD IN  DIE  ZUKUNFT

FORSCHUNG 

WISSENSCHAFT 

INNOVATION

Te r m i n : 0 2 .  O k t o b e r  2 0 2 1

Polymer

Kraftstoff

Energie

KI
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MIT BILD LIVE 

WIEDER VOLL 

AUF SENDUNG

Wir machen uns nach dem Erfolg der letzten IFA bereit für die 

Reise in die Zukunft – bei der IFA 2021!

Seien Sie gespannt! Auch 2021 erwartet Sie ein exklusives 

Mediapaket von BILD zur Messe. Egal ob Live und in Farbe oder 

als Stream: Mit unserem 360° Paket mit Digital-, Print- und 

natürlich BILD Live Bestandteil sind Sie vorne mit dabei!

Mit der crossmedialen Berichterstattung in BILD, BILD am 

SONNTAG und auf BILD.de erleben unsere Leser auch in 2021 

die Highlights der Messe live und hautnah.

DAS INSPIR IERENDSTE GLOBALE TECH -EVENT

Weitere Option: 

Das Sonderthema zur IFA in WELT/WELT am SONNTAG: 

Welt der Zukunft: Kommunikation & Elektronik (IFA) 

Erscheinungstermine: 3. + 5.9.2021 sowie digital auf welt.de 

Aktionszeitraum 3. - 7.9.2021
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WELT 

WIRTSCHAFTS-

GIPFEL

Der wichtigste Wirtschafts- und Politikgipfel des Jahres. 

Mit der Covid-19-Krise und ihren Nachwirkungen durchleben 

Deutschland, Europa und die ganze Welt beispiellose Zeiten. Die 

gesundheitlichen, wirtschaftlichen, sozialen und politischen 

Folgen stellen jeden Einzelnen ebenso wie Gesellschaft und 

Wirtschaft vor bisher unbekannte Herausforderungen. Hierzu 

diskutieren Deutschlands wichtigste Vertreter aus Politik und 

Wirtschaft beim 13. „Welt“-Wirtschaftsgipfel im Frühjahr 2021*   

im Berliner Axel Springer Haus.

Dazu werden – neben Klimawandel, Migration, drohenden 

Handelskriegen und der digitalen Transformation – die Schritte 

zur Wiederbelebung der europäischen und globalen Volks-

wirtschaften im Fokus des WELT-Wirtschaftsgipfels 2021 stehen.

INTERNATIONALES WIRTSCHAFTS - & POL IT IKTREFFEN

Te r m i n : Pre -G ipfeldinner – 1 Tag vor 

G ipfel t ref fen* G ipfel t ref fen  –

Früh jahr 2021*

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r  

J o u r n a l i s t e n - C l u b

Te i l n e h m e r *

i n n e n : c a .  5 0  To p - L e v e l

E n t s c h e i d e r * i n n e n  a u s  

P o l i t i k  &  W i r t s c h a f t  
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BILD  

VORSORGE-

GIPFEL 

Erstmaliger BILD Vorsorgegipfel mit Top Entscheidern der 

Pharmaunternehmen, Krankenkassen, Versicherungen, 

Ministerien und Verbände.

Diskutiert werden Initiativen, Herausforderungen und Chancen 

für die Gesundheitsbranchen & Patienten. 

Ergänzt wird der BILD Vorsorgegipfel durch eine redaktionelle  

Serie in BILD und BILD am SONNTAG sowie BILD LIVE.

DISKUSSION RUND UM VORSORGE UND GESUNDHEIT

Te r m i n : 2 7 . 1 0 . 2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r  

J o u r n a l i s t e n - C l u b

Te i l n e h m e r *

i n n e n : c a .  6 0  To p - L e v e l  

E n t s c h e i d e r * i n n e n  a u s  

P o l i t i k ,  s o w i e  d e r  P h a r m a

&  G e s u n d h e i t s b r a n c h e
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WELT 

KI PREIS

Im Oktober 2021 wird zum dritten Mal der Deutsche KI Peis 

verliehen. Ziel des einmaligen Events ist die Unterstützung des 

Wirtschaftsstandortes Deutschland und sein Engagement im 

Bereich KI. 

Der mit 100.000 Euro dotierte Award wird in insgesamt drei 

Kategorien vergeben: Der Ehrenpreis geht an eine Persönlichkeit, 

die Herausragendes auf dem Gebiet der KI-Anwendung geleistet 

hat. Der Hauptpreis wird an eine Institution verliehen, die für die 

Weiterentwicklung der KI entscheidende Impulse liefert. 

Der Nachwuchspreis ehrt den KI-Denker der Zukunft. 

DER AWARD FÜR TECHNISCHEN FORTSCHRIT T

Te r m i n : 3 0 . 0 9 . 2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r,

J o u r n a l i s t e n c l u b  +  

v i r t u e l l e  P l a t t f o r m  

( H y b r i d - E v e n t )

Te i l n e h m e r *

i n n e n : c a .  1 5 0  K I - E x p e r t e n  a u s  

F o r s c h e r n ,  C E O s  u n d  

S t a r t - U p s  
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WELT 

TRANSFORMA-

TIONSGIPFEL

DIE WELT veranstaltet im Oktober zum dritten Mal den WELT 

Transformationsgipfel und widmet sich den transformativen 

Veränderungen.

Der technische Fortschritt rast voran und stellt bisher erfolgreiche 

Geschäftsmodelle gleich serienweise in Frage.

Der Top 500-Award, der deutsche Unternehmen für ihr 

nachhaltiges Wachstum auszeichnet, ergänzt das einzigartige 

Gipfeltreffen.

DISKUSSION RUND UM DIG ITALEN FORTSCHRIT T  

Te r m i n : 2 2 . - 2 3 . 1 1 . 2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r,

J o u r n a l i s t e n c l u b  +  

v i r t u e l l e  P l a t t f o r m  

( H y b r i d - E v e n t )

Te i l n e h m e r *

i n n e n : c a .  1 5 0  To p - L e v e l

E n t s c h e i d e r * i n n e n  
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REDAKTIONELLE

SPECIALS ZU…

...Gesellschaft

Disruption der Gesellschaft, Schutz der Privatsphäre, 

Automatisierung vs. menschliche Faktoren, Einstellungen 

zur Ökologie, nachhaltige Mode

...Arbeit

Neue Modelle für flexible Arbeit, Entwicklungen des 

Arbeitsmarktes, Zukunft des Outsourcings

...Mobilität

Neue Mobilitätskonzepte, reduzierter Bedarf an Mobilität, 

grüne Zukunft des Reisens

NEW WORK,  BET TER CAPITAL ISM & E -MOBIL IT Y

Der Frage, wie unsere Wirtschaft 

auf Menschen und Umwelt wirkt –

und wie der Kapitalismus besser 

werden kann, widmen wir die 

Sektion BETTER CAPITALISM und 

die THEMENHIGHLIGHTS 2021
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BUSINESS INSIDER

THEMENHIGHLIGHTS 2021

So investieren Young Professionals 

nachhaltig und mit Erfolg.

So sichert sich heute die Generation 

Y & Z gegen Risiken ab. 

25 Frauen, die Deutschlands 

Wirtschaft nachhaltig verändern.

35

Geldanlage heute Versicherungen heute Women Special

TIMINGS FLEXIBEL NACH 

RÜCKSPRACHE
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ZUKUNFT 

MITTELSTAND

Mit der Initiative ZUKUNFT MITTELSTAND bekennt sich die 

WELT zum Thema Mittelstand. 

WELT AM SONNTAG, DIE WELT und WELT.de stellen 

wöchentlich mittelständische Unternehmen vor und berichten 

über Trends und Neuigkeiten aus der Branche – das ideale 

Umfeld auch für Corporates mit Mittelstands-Fokus.

Ergänzt wird die redaktionelle Serie durch exklusive Round 

Table Talks, in der die WELT AM SONNTAG Entscheider aus 

dem Mittelstand und Experten zusammenbringt und somit 

eine ideale Plattform bietet, sich auszutauschen und 

gemeinsam gestärkt in die Zukunft zu gehen.  

IN IT IAT IVE FÜR DEN DEUTSCHEN MIT TELSTAND

Mittelständische Unternehmen sind das Rückgrat 

der deutschen Wirtschaft und in ihrem Feld die 

Besten. Wir erzählen Ihre Erfolgsgeschichten.

Johannes Boie, 

Chefredakteur WELT AM SONNTAG
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SPORT

LUST AUF
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# L U S T  A U F

SPORT

Die  Fasz inat ion Spor t  gehör t  zu  unserem A l l tag dazu .         

Über  un tersch ied l iche  Touchpoints  k re ie ren wi r  i n  der  

Customer Journey  ech te Er lebn isse  und  En ter ta inment  pu r.  

Gemeinsam set zen  wi r  Ih re  Marke  in  Szene und  erz ie len e ine  

hohe Werbewi rkung in  e iner  a f f i nen Z ie lgruppe.  

#Super-Spor t jahr2021

#Spor tveranstal tungen

#Communi t y

38
38
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DAS SUPER-SPORTJAHR 2021!

HIGHL IGHTS 2021

39

Ab Saison 21/22: Paid Highlights 

Clips direkt nach Abpfiff

+ Inszenierung der Buli auf 

digitalen Außenflächen

https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/CCS/EYmCSu50P7RMhYiUTkJJ5CMBLTdD-N76Krm8wfzxvsdA6g?e=DpB2YX
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DIE WELT ZU 

GAST BEI MI

¹ b4p 2020; Basis: Grundgesamtheit; LpA, NpM

² Bewegtbild-Lizenzcontent zur EM 2021: Immer am Folgetag des jeweiligen Spiels 

OLYMPIA &  EM 2021  UMFELDER

EXKLUSIVE NEWSLIVE ERLEBNISSEEM-HIGHLIGHTS²

KLARE MEINUNGEN TOP EXPERTEN DETAILS & 

FACHWISSEN

Vom 23. Juli bis 28. August 2021 ist 

die ganze Welt zu Gast in Tokyo.

Zum 60. Geburtstag der UEFA 

Europameisterschaft wird das Turnier 

vom 11. Juni bis 11. Juli 2021 in elf 

europäischen Städten ausgetragen.

31,10 Mio. 
Nutzer Crossmedial¹



41

DIE BUNDESLIGA NEU ERLEBEN

FUSSBALL -BUNDESL IGA

41

Die Zusammenfassungen aller 

Spiele als Highlight-Clips direkt 

nach Abpfiff. Keiner darf die 

Highlights als Abruf früher zur 

Verfügung stellen.

HIGHLIGHT-CLIPS BLITZ-SPORTSCHAU DIGITALE AUSSENFLÄCHEN EXPERTEN-TALKS

Die Fussball-Experten Marcel 

Reif und Mehmet Scholl 

analysieren bei BILD die 

Spieltage und fassen die 

Geschehnisse zusammen.   

Kurze Bundesliga-

Videoinhalte sind erstmalig 

Digital Out of Home auf 

Außenflächen mit BILD und 

WELT erlebbar.

Die besten Szenen der Spiele 

unmittelbar nach Abpfiff in 

der „Blitz-Sportschau“ bei 

BILD+. Kein Format ist 

schneller und kompakter. 

Hier geht es zur Gesamtunterlage.

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/02/200209_buli2021_mi_crossmedia2.pdf
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BUNDESLIGA ÜBERALL

FUSSBALL -BUNDESL IGA

42

SCHNELL & EXKLUSIV

Highlight-Clips aller Spiele 

direkt nach Abpfiff sowie 

weitere, unterhaltsame

Video-Formate 

VIDEO

HOHE LESEINTENSITÄT 

Informativ  aufbereitet:

Alle Spiel-Zusammfassungen

und Analysen

ÜBERALL ERLEBBAR 

Die besten Szenen des 

Spieltags erstmals 

Deutschlandweit auf digitalen 

Aussenflächen

ÜBERALL LIVE DABEI 

Alle Infos und aktuelle 

Geschehnisse der Spiele auf 

einem Blick im

Live Ticker

EIN PRESENTING, ALLE GATTUNGEN – ALLE TOUCHPOINTS, 

ALLE NUTZUNGSITUATIONEN

MULTICHANNEL POWER

DIGITAL DOOH PRINT

Hier geht es zur Gesamtunterlage.

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/02/200209_buli2021_mi_crossmedia2.pdf
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Liveticker zur 

Bundesliga ab

15:30 Uhr

„Blitz-Bundesliga-

Show“ direkt 

nach Abpfiff 

(Sa & So)

DOOH-

Highlights

Analysen & Unterhaltung 

mit Experten in 

verschiedenen Formaten

Kompakte 

Spielzusammen-

fassungen 

in Artikeln

Vorberichte 

& Einschätzungen 

mit Experten in 

verschiedenen 

Formaten

DO & FR SA & SO MO, DI, MI 

Highlight-Clips                   

direkt nach                      

Abpfiff  

„Blitz-Bundesliga-

Show“ direkt 

nach Abpfiff

(Fr)  

BULI NON-STOP AUF ALLEN KANÄLEN

FUSSBALL -BUNDESL IGA

43

VORBERICHTERSTATTUNG SPIELTAG NACHBERICHTERSTATTUNG



44

BILD100 

SPORT

Exklusiv zum DFB-Pokalfinale bringt BILD die TOP100 

Entscheider aus Sport, Politik, Wirtschaft und Medien 

zusammen. 

Freuen Sie sich auf ein spannendes Gipfeltreffen der 

besonderen Art mit hochkarätigen Panels und Vorträgen 

rund um die höchste Spielklasse im deutschen Profifußball –

die Liga der großen Emotionen und Leidenschaft. 

Nehmen Sie Platz und diskutieren Sie mit internationalen 

Special Guests, Spitzensportlern, Top-Entscheidern sowie 

jungen Influencern über große Hoffnungen, neue Spieler, 18 

Mannschaften, 34 Spieltage und 306 Partien in 

atemberaubender Stadionkulisse.

DER FUSSBALL -BUNDESL IGA G IPFEL

Te r m i n : 1 2 .  M a i  2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r  

J o u r n a l i s t e n c l u b

Te i l n e h m e r *

i n n e n : 1 0 0  E n t s c h e i d e r  a u s  

S p o r t ,  P o l i t i k ,  

W i r t s c h a f t  &  M e d i e n
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FITBOOK

MOVE JAM

Werden Sie Teil des mitreißenden Sportevents!

2020 fand der FITBOOK Move Jam erstmalig digital statt. 

Über vier Wochen konnten 20.000 Unique User an Home-

Workouts von bekannten Fitnesstrainern, mit unterhaltsamer 

Moderation und begleitender Live-Musik teilnehmen.

Auch 2021 wird der FITBOOK Move Jam, ob physisch oder 

digital, wieder ein voller Erfolg werden. Und auch Sie können 

von dem aktivierenden Event als Partner profitieren. 

Verschiedene Pakete vom Sponsoring bis hin zu einem 

eigenen Stand bieten Ihnen eine Vielzahl an Möglichkeiten.

DAS TR AIN INGS -FESTIVAL

201820192020

VIDEO-IMPRESSIONEN

https://www.youtube.com/watch?v=3rd0xHantzc&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=3rd0xHantzc&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=kvfTgQq2Nvo&t=211s
https://www.youtube.com/watch?v=kvfTgQq2Nvo&t=211s
https://www.youtube.com/watch?v=XD3LjlZXZJ0&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=XD3LjlZXZJ0&t=14s
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LUST AUF

KUNST &

KULTUR
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# L U S T  A U F

KUNST & KULTUR

Ku l tu r  i s t  ke in  Luxus ,  den  wi r  uns  l e i s ten oder  auch  s t re ichen 

können.  Ku l tu r  i s t  l ebensnotwenig.  Sys temrelevant .

Mi t  opu lenten Sonderausgaben,  k le inen „Geschenken“ und   

e inz igar t igen Even ts  schaf fen unsere Med ien besonderen 

Raum fü r  besondere  Ze i ten.  Fü r  d ie  Ku l turszene.  M i t  Ihnen.

#NurMitKu l tur

#Neustar t2021

#OneWor ldUni ted

47
47
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DIE WELT 

KÜNSTLER-

AUSGABE 
Seit 2010 gibt ein Künstler einmal im Jahr der WELT 

sein individuelles Gesicht. Die diesjährige Künstlerausgabe 

wird von dem britischen Maler David Hockney gestaltet. Am

20. Mai erscheint eine frühlingshafte Welt nach 

seinen Vorstellungen und er macht aus ihr ein einzigartiges 

Kunstobjekt.

Werden Sie Teil dieses Kunstwerkes!

INDIVIDUAL ITÄT,  KREATIVITÄT,  E INZ IGARTIGKEIT

Künstlerausgabe 2020 mit Katharina Grosse.

ET: 20.05.2021

AS: 11.05.2021 

Hier geht es zur Gesamtunterlage.

*Vorgezogener Anzeigenschluss für Premiumplatzierungen am 03.05.2021.

Die Anzeigen in der WELT Künstlerausgabe sind rabattfähig. Premiumplatzierungen auf Anfrage. Bei Buchung über eine von uns anerkannte Mediaagentur werden 15 % AE Provision gewährt. Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. 

https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/BrandsProducts-MediaImpact/EeLJ4bYQfo1OoE849QkwySMB2AyUDyv3SKGrDUI5x82imQ?e=TKraVd
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2020/08/dw_kuenstlerausgabe.pdf
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UNSERE JUBILÄEN

65 Jahre Nachrichten, Unterhaltung, Sport und 

einzigartiger Journalismus.  BILD am SONNTAG 

setzt schon am Sonntag die Themen, über die 

Deutschland in der Woche spricht.

65 JAHRE 

BILD AM SONNTAG

In jeder der insgesamt 52 Ausgaben

in 2021 exklusiv eine 1/1 Seite mit

65% Jubiläumsrabatt sichern!3

1 Nur einmalig pro Kunde buchbar. 75% BNS. Anzeigen sind rabattbildend- aber nicht rabattnehmend und unterliegen einem Schieberecht. Platzierungen nach Verfügbarkeit.
2 Gerne teilen wir auf Anfrage die teilnehmenden Portale mit.
3 Das Angebot ist nicht weiter rabattnehmend, aber rabattbildend für eine bestehende Vereinbarung und kann einmalig pro Kunde gebucht werden. 15% AE-Provision wird bei Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. 

Vor genau 75 Jahren gründeten Axel 

Springer und sein Vater, der 

Verleger Hinrich Springer, im Jahr 1946 

den Axel Springer Verlag.

75 JAHRE 

AXEL SPRINGER

Freuen Sie sich auf den crossmedialen

August 2021! 75 % Jubiläumsrabatt

auf eine 1/1 Seite am Samstag in BILD1 

und auf vielen unserer digitalen

Portale die Festplatzierungen 

zum eTKP-Preis 

von 7,50 €! 2 

49

Auch DIE WELT feiert! Am 1. April mit einer 

Highlight-Ausgabe und spannenden 

Gastautoren, die zu Wort kommen. Ein Mix 

aus Best-of und Ausblick in die Zukunft. 

75 JAHRE 

DIE WELT

Jeder Kunde kann einmalig eine 

1/1 Seite mit einem sensationellen 

Aktionsrabatt in Höhe 

von 75% buchen.1

WIR FEIERN, SIE BEKOMMEN GESCHENKE!

Hier geht es zur Gesamtunterlage.

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2021/02/vku_75_jahre_welt-1.pdf
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INTERNATIONAL 

MUSIC 

AWARD
Knüpfen Sie gemeinsam mit uns an das Leitmotiv 

#OneWorldUnited an, um die besten Performer, Musiker und 

Bands für Haltung, Innovationskraft und kreative 

Leidenschaft auszuzeichnen. 

Besondere Zeiten fordern besondere Antworten. Die Welt hat 

sich verändert und scheint stillzustehen. Doch die Musik spielt 

weiter, sie gibt Kraft, Hoffnung, Lebensfreude für Millionen 

Menschen. 

Deshalb freuen wir uns schon jetzt auf die große IMA-Live-

Show im Herbst 2021. Denn selten waren Haltung, Innovation 

und Leidenschaft wichtiger als jetzt. Und Musik, die all das 

transportiert.

ONE WORLD UN ITED – JETZ T ERST RECHT!  

Te r m i n : O k t o b e r  2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  t b a

https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/BrandsProducts-MediaImpact/Ef2MzkxgaUNBuCuB6lYe6mIBpeDptioVfFB_CCVxQM3TxA?e=Gh5h9d
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PLACE TO B 

AWARDS

Die einzigartige Influencer Verleihung mit Red Carpet, 

Award Show, Music Act und anschließender After-Show-

Party ist zurück! 

Nach einem Jahr Pause finden im November bereits zum 5. 

Mal die PLACE TO B Awards über den Dächern Berlins statt. 

In 9 Kategorien werden Digital Creators, Personen mit 

großartiger Haltung, einem besonderen Engagement, 

Schauspieler, junge Talente sowie Stars aus der TV- und 

Musikbranche mit dem Ehrenpreis ausgezeichnet.

Mit 150 Gästen und einer Brutto-Media-Reichweite von 121 

Millionen feiern wir eine glamouröse Abendveranstaltung, die 

in Erinnerung bleiben wird!

DAS EXKLUSIVE INFLUENCER EVENT 

Te r m i n : N o v e m b e r  2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r,

J o u r n a l i s t e n c l u b  

Te i l n e h m e r *

i n n e n : c a .  1 5 0  S t a r s  &  S t e r n c h e n
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SHOPPING

LUST AUF
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# L U S T  A U F

SHOPPING

Ob v i r tue l les  E inkaufen oder  end l i ch w ieder  e in  ech tes 

Er lebn is  i n  den  Innenstäd ten:  Es  g ibt  v ie le  Momente  im  Jahr,  

i n  denen  d ie  Konsumfreude besonders groß  i s t .  

Wi r  boosten Ih ren  Abverkau f  2021 ganz jähr ig  m i t  unseren 

re ichwe i tenstarken und  hochwer t igen Spec ia ls ,  d ie  Lus t  au f  

das  Besondere  machen!

#End l i chWiederGönnen

#B lackFr iday

#Dea ls

53
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DIE 

„3 MILLIONEN“-

BILD

BILD nutzt auch im Jahr 2021 wieder die kaufstarken 

Anlässe und verwandelt zwei Ausgaben in die „3 Millionen“-

BILD – wie der Name verspricht mit einer spektakulären 

Auflage von jeweils 3 Millionen Exemplaren:

Beilegung von 800.000 Exemplaren in den BILD Metropol-

Ausgaben und zusätzliche Verteilung von 2,2 Mio. Exemplare 

an Haushalte in den Ballungsräumen.

Die doppelte Auflage bietet Ihnen den optimalen Reichweiten-

Boost für Ihr Produkt. Genau zur richtigen Zeit mit hohen 

Kaufimpulsen im Markt!

AS + DU für 1. ET werden frühzeitig bekannt gegeben. Für ET 25.11.2021: AS 11.11. / DU 18.11.
1 Simulation: Kontakte aus ma 2020 TZ plus Annahme Anzahl Kontakte pro Haushalt durch Verteilung; Metropol-Ausgaben: 
Hamburg, Saarland, Hannover, Bremen, Frankfurt, Düsseldorf, Köln, Ruhrgebiet, München, Stuttgart, Nürnberg, Berlin (inkl. 
B.Z.) Leipzig, Dresden. Vorbehaltlich Änderungen.

SONDER AUSGABEN MIT  REICHWEITEN  BOOST

Erreichen Sie über 15 Mio. Kontakte1

an einem Tag!

1. ET:

NACH ENDE DES 

LOCKDOWNS!

& 

2. ET:

AM 25.11.2021
VOR BLACK FRIDAY,

DEM 1 .  ADVENT UND

CYBER MONDAY
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DIE 

EXKLUSIVSTE 

WELT

ZUSÄTZL ICHE PREMIUM -Z IELGRUPPEN ANSPRECHEN

Spannende Interviews und besondere Einblicke machen 

Lust auf das Außergewöhnliche.

Seit 2019 erscheint einmal im Jahr die Exklusivste WELT. 

In 2021 widmet sich die WELT Chefredakteurin Dagmar 

Rosenfeld am 12. November in einer Sonderausgabe dem 

Thema Exklusivität. 

Durch eine Zusatzverteilung in sorgsam ausgewählten 

Postleitzahl-Gebieten erreicht diese Ausgabe besonders 

einkommensstarke Regionen und Ihre Anzeigen somit 

zusätzliche, exklusive Premium-Zielgruppen. 

ET: 12. NOV 2021
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„DAS GÖNN 

ICH MIR“ 

Nach der erfolgreichen Premiere in 2020 wird dieses 

Premium-Format auch in 2021 fortgesetzt.

Das Hamburger Abendblatt widmet sich mit der 

Schwerpunktausgabe und einer zusätzlichen Druckauflage 

von 200 Tsd. Exemplaren dem Thema „Was macht Hamburg 

so lebenswert.“

Erreichen Sie mit einer Gesamtauflage von 340 Tsd. 

Exemplaren eine hoch attraktive Zielgruppe in 

einkommensstarken Gebieten.

Die Erscheinungstermine liegen ideal: jeweils Mittwoch vor 

Pfingsten und im November vor dem 1. Advent. 

Stand März 2021 – Änderungen vorbehalten.

DIE PREMIUM -AUSGABE FÜR „K AUFKRÄFTIGE“
ET: 19. Mai + 

24. November 2021
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ICON & 

MR ICON 

Selbstbewusst setzt ICON auch in 2021 auf hohe 

Erscheinungsfrequenz mit 9 Ausgaben.

In jeder Ausgabe stellt ICON glaubwürdig und mit klarer 

Haltung in opulenter, innovativer Ästhetik die Trends aus 

verschiedenen Themenbereichen vor:

- Fashion

- Uhren

- Schmuck 

- Design

- Automotive

Mr ICON erscheint zwei Mal jährlich im März und Oktober.

LUXUS & L IFEST YLE
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DIE WELT

UHREN

Seit der Lancierung in 2012 steht DIE WELT UHREN 

inhaltlich wie optisch für die Faszination mechanischer 

Uhren und richtet sich vornehmlich an eine maskuline 

Entscheider-Zielgruppe. 

Unter der redaktionellen Leitung von Dr. Philip Cassier geht 

das Magazin nicht nur Traditionen, technischer Innovation 

und Handwerkskunst nach. Auch die Menschen hinter den 

Marken und in den Ateliers spielen eine große Rolle.

DIE WELT UHREN widmet sich einem Metier, das Tradition 

und Innovation gleichermaßen wertschätzt, durch neue 

Perspektiven überrascht und dies stets mit großer 

Kompetenz. 

DAS UHRENMAGA ZIN  DER WELT 
ET UHREN I: 08.04.2021

ET UHREN II: 18.11.2021
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BLACK WEEK

BEI BILD

Profitieren Sie in der Black Week von exklusiven 

Tagesfestplatzierungen mit aufmerksamkeitsstarken 

Sonderformaten auf der Homepage und maximalen 

Reichweiten.

Die Black Week bei BILD boomt seit Jahren und genießt 

hohe mediale Aufmerksamkeit. Sichern Sie sich zeitig die 

besten Plätze und erreichen Sie Schnäppchenjäger und 

kauffreudige User auf BILD.de mir Ihren grandiosen Deals. 

Potentielle Erweiterung der Kampagne im Media Impact 

Portfolio möglich.

DAS SHOPPING EVENT DES JAHRES

BLACK WEEK Homepage

Max. 7 Termine verfügbar!

BLACK WEEK BILD Run Max:

Max. 7 Termine verfügbar!

Weitere Angebote auch auf 
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DIE BESTEN 

DEALS AUF COBI

Live Berichterstattung über die besten Angebote und 

Schnäppchen-News auf COMPUTER BILD.

Black Friday und Cyber Monday lösen auch bei uns immer 

größere Hypes aus. An beiden Tagen bietet der Einzel-

bzw. Online-Handel seinen Kunden eine Vielzahl von 

Schnäppchen an.

Der Black Friday hat sich mittlerweile zu einem globalen 

Sonderverkaufstag entwickelt. Und so wird diese 

Rabattschlacht mittlerweile auch in Deutschland 

ausgetragen.

SCHNÄPPCHENJAGD LEICHT GEMACHT

Te r m i n : 2 6 . 1 1 . 2 0 2 1  |  

B l a c k  F r i d a y

2 9 . 1 1 . 2 0 2 1  |  

C y b e r M o n d a y
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DEUTSCHLAND 

DEAL

Durch die Vermarktungskooperation von Media Impact und 

der Ad Alliance erreichen Sie mit 8 TV-, 124 Print- und 358 

Digital-Marken1 ganz Deutschland!

Mit unserer gemeinsamen Marken-Power und 

konzeptionellen Stärke kreieren wir für Sie Kampagnen, die 

passgenau auf Ihre Zielgruppen zugeschnitten sind und 

über alle Kommunikationskanäle ausgespielt werden 

können. 

Profitieren Sie von einer Sensations-Reichweite in Höhe von 

70,17 Mio. Nutzern.

Quelle: * best for planning 2020 III, Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, LpA (Monatsvollbelegung), DGA NpM, SpT

(Monatsvollbelegung) **Portfolio Media Impact & Ad Alliancen ***Mindestbuchungszeitraum 14 Tage.

DIE GRÖSSSTE REICHWEITE DEUTSCHLANDS

Reichweite:

70,17Mio.
99,4%*

Ø im Monat

vermarktet durch 
Media Impact

DIGITAL

vermarktet durch 

Ad Alliance

vermarktet durch 

Media Impact 

vermarktet durch 

Ad Alliance

TV PRINT

vermarktet durch 

Ad Alliance

vermarktet durch 

Media Impact 

REBRUSH IM 

JANUAR 2021!



63

UND DEUTSCHLAND KAUFT

BILD MARKENKONZEPTE

Das Hero-Markenkonzept für den Abverkauf 

massenmarktfähiger Produkte.

63

VOLKS-PRODUKT

Das erfolgreiche Gütesiegel für Produkte und 

Dienstleistungen.

Die branchenspezifische Empfehlung für Produkte.

AKTION FÜR DEUTSCHLANDPRODUKT-TIPP

Noch mehr Performance         

und Sichtbarkeit in 2021
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WELT MARKENKONZEPTE

Produktneuheiten opulent in Szene gesetzt. Die ideale Kommunikationslösung für alle Premium 

Food Kunden.

WELT PREMIERE WELT GENUSSVOLL

64

Noch mehr Performance         

und Sichtbarkeit in 2021

KAUFKRÄFTIGE PREMIUMLESER AKTIVIEREN



6565

LUST AUF

REISEN
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# L U S T  A U F

REISEN

Wie u r lauben wi r  2021?  Wo,  wann  und  m i t  wem s ind wi r  

nächstes Jahr  end l ich w ieder  un ter wegs? E ins  i s t  s i cher :  Der  

Wi l l e  zu  re i sen  i s t  be i  den  Deu tschen ungebremst.  Neue 

Gewohnhei ten und  Trends  bee in f lussen d ie  Re isebranche.  

Gemeinsam Au f k lä ren i s t  das  Gebot  der  S tunde.

#Wi rSehenUns  

#SafeTrave l   

#Trave lBucketLi s t2021 

66
66
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REISE-

EMPFEHLUNG

Wecken Sie die Reiselust der Leser mit dem aufmerksam-

keitsstarken ganzseitigen PR-Format in redaktioneller 

Anmutung!

Dieses Format lädt mit großflächigen Bilderwelten und Texten 

zum träumen ein. Inspirieren Sie alle Fernweh-Geplagten mit 

Ihren Destinationen 2021 oder kommunizieren Sie flexible Last-

Minute Angebote oder Hygienekonzepte. Sie liefern die Inhalte 

und die Anzeige, wir übernehmen die Gestaltung für Sie.

Platzierung Reisemarkt, bestmöglich

Formate 1/1 Seite Gesamt B 374,5 x H528 mm 

2/1 Seite Gesamt B 777 x H 528 mm

auch buchbar in Alle Funke Tageszeitungen 

SONDERUMFELD BEI  WELT UND WELT AM SONNTAG

Limitierte Verfügbarkeit, nur auf Anfrage. Platzierung Samstag/Sonntag innerhalb des Reisemarktes.
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MEIN LIEBSTER 

ORT IN 

DEUTSCHLAND

Da Heimaturlaub gerade Corona-bedingt eines der Top-

Themen für die Deutschen geworden ist, ist das die 

optimale Möglichkeit Urlaubsmöglichkeiten in 

Deutschland zu promoten!

Hier geht es um persönliche emotionale Geschichten von 

Menschen. In jeder Folge besuchen wir einen Menschen an 

einem Ort in Deutschland, mit dem dieser eine besondere 

Geschichte verbindet. Sie erzählen uns ihre Stories: Haben 

sie dort einen Heiratsantrag bekommen oder ist es ihr 

„zweites Zuhause“ geworden? Und warum lohnt es sich, 

diesen Ort in Deutschland zu besuchen? 

TREN DTHEMA „STAYCATION “ MIT  B ILD L IVE

Facts:
Ca. 10-15 Min.

Wöchentlich

Kundenintegration:

Presenting, Product Placement (bspw. als 

Fortbewegungsmittel des/r ModeratorIn), Klassisch

e TV-Inszenierungen (Cut-In Formate), 

Rubrikensponsoring, Native Advertising

Branchen:

Tourismus (bspw. DB, Hotel), Automotive, 

Sports/Outdoor, Telco, Lifestyle (Gepäck), 

Payment, Bundesländer
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WOHNMOBIL

SPECIAL 

Alles rund ums Thema Wohnmobil und hilfreiche Tipps zum 

flexiblen Urlaub mit einem Wohnmobil!

Für immer mehr Urlauber wird das Wohnmobil zur echten und 

spannenden Alternative. Von Campingplatz zu Campingplatz 

fahren und immer alles mit an Bord. Dieses Special bringt dem 

Thema maximale Awareness und Reichweite.

Erhalten Sie zum Auftaktevent für 3 Tage eine prominente 

Platzierung mit exklusiven Presenterbannern auf der Homepage! 

Zusätzliche Partnerschaft mit dem Goldenen Reisemobil 2020 

möglich.

DAS TRENDTHEMA AUF AUTOBILD.de

Te r m i n e : 1 x  p r o  Q u a r t a l

T h e m e n : Te s t ,  K a u f b e r a t u n g ,  T i p p s ,

V e r g l e i c h ,  W o h n m o b i l e - Wa g e n
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TRAVELBOOK

SPECIAL 

Reichweiten-, aufmerksamkeitsstarke und 

kostengünstige Inszenierung im reiseaffinen Umfeld!

Mit der #dreamnowtravellater Kampagne auf 

TRAVELBOOK knüpfen wir an den Erfolg der ersten 

Kampagne an, denn in Anbetracht der aktuellen 

Herausforderungen, möchten wir unsere Kunden in der 

Touristikbranche selbstverständlich auch 2021 

bestmöglich unterstützen.

#DREAMNOW TR AVELLATER VOL .2

https://www.travelbook.de/special/dreamnowtravellater
https://www.travelbook.de/special/dreamnowtravellater
https://www.travelbook.de/special/dreamnowtravellater
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MOBILITY

73

LUST AUF

MOBILITÄT
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# L U S T  A U F

MOBILITÄT

Al ternat i ve An t r i ebe,  vernet z te  Au tos und  se lbs ts tändig  

fah rende Wagen :  D ie  Mob i l i tä t  von  übermorgen i s t  ungewiss .  

Unsere  Brands s te l l en d ie  au f regendsten Innovat ionen vor  und  

bean twor ten d ie  w ich t igsten Fragen.

#Elek t romob i l i tä t

#Vernet ztesFahren

#D ig i ta leTransfo rmat ion

74
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WELT 

MOBILITÄTS-

GIPFEL

Der erste WELT Mobilitätsgipfel 2021, der ganz 

den bevorstehenden und aktuellen transformativen 

Veränderungen der Mobilität und ihrer 

Bewältigung gewidmet ist.

Die Mobilitätswende stellt Verkehr und Mobilität auf 

nachhaltige Energieträger, sanfte Mobilitätsnutzung und eine 

Vernetzung verschiedener Formen des Individualverkehrs, des 

Güterverkehrs und des öffentlichen Personenverkehrs um.

Denn neue Technologien und steigende Umweltbelastungen 

transformieren die Mobilität und stellen Industrie als auch 

Verbraucher vor neue Herausforderungen.

TR ANSFORMATIVE VERÄNDERUNGEN IN  DER MOBIL ITÄT

Te r m i n : 1 6 . - 1 7 . 0 6 . 2 0 2 1

O r t : B e r l i n ,  A x e l  S p r i n g e r  

J o u r n a l i s t e n c l u b  +  v i r t u e l l e  

P l a t t f o r m  ( H y b r i d - E v e n t )

Te i l n e h m e r *

i n n e n : c a .  1 5 0  To p - L e v e l  

E n t s c h e i d e r * i n n e n  a u s  

P o l i t i k  u n d  d e r  M o b i l i t ä t s -

b r a n c h e
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ELEKTRO-

SPECIAL

Wie werden wir künftig unterwegs sein? Auf diese Frage gibt 

AUTO BILD im Elektro-Special zahlreiche fundierte 

Antworten. 

Wir informieren über alle Trends in puncto Elektromobilität, 

digitaler Entwicklung, automatisiertem Fahren und urbaner 

Mobilitätskonzepte. 

Beim Elektro-Special wird der Kunde zum Auftaktevent für 3 

Tage eine prominente Platzierung mit 

exklusiven Presenterbanner auf der Homepage erhalten.

Neue Presentership-Kombination von Homepage Event und 

Special für maximale Awareness und Reichweite auf dem 

Thema Elektromobilität.

DAS THEMENEVENT AUF DER AUTO B ILD HOME

Te r m i n e : 1 x  p r o  Q u a r t a l

T h e m e n : Te s t ,  K a u f b e r a t u n g ,  

V e r g l e i c h ,  Wa l l b o x ,  L a u n c h



77

AUTO BILD

THEMENHIGHLIGHTS 2021

Leserwahl in acht Kategorien: AUTO 

BILD und COMPUTER BILD 

vergeben 2021 zum achten Mal den 

Connected Car Award.

Die wichtigste Automobilmesse in 

Deutschland: Neue Autos, E-Mobilität 

und digitale Mobilitätskonzepte.

Zum Stichtag informiert AUTO BILD 

ausführlich rund um das Thema 

Versicherungswechsel.

Connected Car Award IAA-Special Versicherungswechsel

77
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FIRMENWAGEN & 

NUTZFAHRZEUGE

WELT und BILD widmen sich im Frühjahr dem Thema 

gewerbliche Automobilnutzung. 

Am 10. und 11. April erscheint in WELT AM SONNTAG und 

DIE WELT ein Special rund um das Thema Firmenwagen und 

erreicht Ihre Business-Zielgruppe.

Passend dazu veröffentlicht BILD am Freitag, den 30. April 2021 

ein Special zum Thema Nutzfahrzeuge. Präsentieren Sie Ihre 

Modelle für die unterschiedlichsten Arbeitseinsätze: Vom 

Transporter bis zum Pickup - mit einer Platzierung im 

Massenmedium liegen Sie genau richtig.

AUTO -SPECIALS IN  WELT & B ILD

Finale inhaltliche Ausgestaltung obliegt der Chefredaktion.
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AUTO 

AKTUELL XXL

Auch 2021 erscheint das größte Automagazin Auto Aktuell 

XXL als Vollformat-Beilage!

Mit den jüngsten Trends des Jahres aus der Automobilbranche 

informiert die Redaktion die vielen Autoliebhaber unter 

unseren Lesern äußerst umfangreich und opulent.

Geben Sie Vollgas und platzieren Sie Ihre Anzeige zum 

Sonderpreis in unseren Titeln mit einer Auflage von über 

750.000 Exemplaren*. Ab sofort auch crossmedial dank 

kontextuellem Auto-Targeting buchbar!

DEUTSCHLANDS GRÖSSTES AUTOMAGA ZIN

* Quelle: verbreitete Auflage IVW 2020/II; TZ-Titel der FUNKE MEDIENGRUPPE: FUNKE Medien NRW 850 (WAZ, NRZ, WR, WP, 

IKZ, Hamburger Abendblatt, Braunschweiger Zeitung (inkl. Wolfsburger Nachrichten), FUNKE Medien Thüringen (TA/OTZ/TLZ 
Ausgaben: Weimar, Jena, Erfurt). Alle Preise abzgl. Rabatt / AE, zzgl. MwSt. Das Volumen ist rabattnehmend und rabattbildend 
für bestehende Jahresvereinbarungen

.

Jetzt auch digitale User in Echtzeit ansprechen

ET: 14. Mai 2021 | 10. September 2021
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AUTOMOTIVE 

IN ICON & 

MR ICON 
Ab sofort erweitert die ICON Group ihr journalistisches 

Portfolio regelmäßig um das Themenfeld Automotive & 

Mobility.

Folgende Formate erwarten Sie: 

Traumwagen: ICON begleitet eine bedeutende Persönlichkeit 

auf einer Probefahrt in seinem Traumwagen. 

Carpool Interviews: Für diese Serie trifft ICON Persönlichkeiten 

für ein Interview im Auto.

Sammler: Mr ICON bietet seinen Lesern Einblicke in die 

Garagen großer Autosammler. 

AUTOMOTIVE IM  LUXUS - & L IFEST YLE-UMFELD  
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GOLDENES 

LENKRAD
AUTO BILD und BILD am SONNTAG zeichnen 2021 zum 45. 

Mal die besten Auto-Neuerscheinungen des Jahres mit dem 

wahrscheinlich wichtigsten Automobil-Preis Europas aus.

Crossmediale Aufrufphase in BILD am SONNTAG und AUTO 

BILD im Sommer. Testphase im Herbst – Location wird noch 

bekannt gegeben!

Das große Finale mit der Bekanntgabe der Gewinner erfolgt 

dann voraussichtlich Anfang November.

DER EVERGREEN DER AWARDVERLEIHUNG

November 2021
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W I R  F R EU EN  U N S  AU F  D I E  G ES PR Ä CH E M I T  I H N EN .

NATIONAL

SALES

INTERNATIONAL

SALES

Head of International Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Fellin Wolter

Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 440 470 64 

fellin.wolter@axelspringer.com

UK/US/France
Media Impact GmbH & Co.KG
Patricia Meier Woster
9 Wimpole Street

3rd Floor London W1G 9SG
United Kingdom

Tel.: +44 (0) 207 836 43 13 
patriciameier@axelspringer.co.uk

Italy
Axel Springer Media Italia S.r.l.
Laura Ferri

Via Leopardi No 22
IT-20124 Milan
Tel.: +39 (0) 2 43 98 18 65

ferri@axelspringer.it

DIGITAL

SALES

Senior Director Digital Sales
Media Impact GmbH & Co.KG
Benedikt Faerber

Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34 

benedikt.faerber@mediaimpact.com

Director Digital Sales West
Media Impact GmbH & Co.KG
Sven Heintges
Neuer Zollhof 1

40221 Düsseldorf
Tel.: +49 (0) 151 58451106

sven.heintges@mediaimpact.com

Director Digital Sales Mitte/Südwest
Media Impact GmbH & Co.KG

Philipp Matschoss
Gerbermühlstraße 9

60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 44619898
philipp.matschoss@mediaimpact.com

Unit Manager Digital Sales Mitte/Südwest
Media Impact GmbH & Co.KG

Daniel Seiler
Zeppelinstraße 116
73730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 151 16157006
daniel.seiler@mediaimpact.com

Director Digital Sales Süd
Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Maubach

Theresienhöhe 26
80339 München

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@mediaimpact.com

Director Programmatic Business
Media Impact GmbH & Co.KG
Alexander Wieghard

Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 160 90455837

alexander.wieghard@mediaimpact.com

Head of Sales Nord/Ost
Media Impact GmbH & Co.KG
Emily Mierendorff
Zimmerstraße 50

10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 44047127

emily.mierendorff@mediaimpact.com

Stellv. Director Digital Sales Nord
Media Impact GmbH & Co.KG
Jörn Brauner

Axel-Springer-Platz 1 
20350 Hamburg
Tel.: +49 (0) 151 44047716

joern.brauner@mediaimpact.com

Director Luxury & Lifestyle
Media Impact GmbH & Co.KG
Kathleen Schwiezke

Theresienhöhe 26
80339 München
Tel.: +49 (0) 151 440 478 34

kathleen.schwiezke@axelspringer.com

Director Retail
Media Impact GmbH & Co.KG
Birgit Santoro
Zimmerstraße 50

10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 528 500 43 

birgit.santoro@axelspringer.com

Senior Manager Brand Partnerships

Sports Betting
Media Impact GmbH & Co.KG
Lena Sachse

Zimmerstraße 50
10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 476 75 
lena.sachse@axelspringer.com

Director Telecommunications & Electronics
Media Impact GmbH & Co.KG
Ingo Kölbl

Gerbermühlstraße 9
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 161 570 05 

ingo.koelbl@axelspringer.com

Managing Director Crossmedia
Media Impact GmbH & Co.KG
Matthias Schönwandt

Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 2913 8888

matthias.schoenwandt@axelspringer.com

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co.KG
Christoph Schulze
Neuer Zollhof 1

40221 Düsseldorf
Tel.: +49 (0) 151 161 570 04 

christoph.schulze@axelspringer.com

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co.KG

Knut G. Müller
Theresienhöhe 26

80339 München
Tel.: +49 (0) 151 161 570 08
knut.mueller@axelspringer.com

Director Finance, Tourism & Services
Media Impact GmbH & Co.KG

Marcus Brendel
Neuer Zollhof 1
40221 Düsseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94 
marcus.brendel@axelspringer.com

Head of Healthcare
Media Impact GmbH & Co.KG
Elmar Tentesch

Münchener Straße 101/09
85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 775 91 27 
elmar.tentesch@axelspringer.com82


