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SONDERTHEMA IN WELT AM SONNTAG

MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK

@ ¢ Urban, lippig,
- . . =i, nachhaltig
Perfektes Umfeld fiir lnre Kommunikation - [re——"
joniere
afrika

Mode-P
Wie bereits in 2020 erfolgreich umgesetzt widmet sich die WELT AM “‘“‘d
SONNTAG auch im Januar 2021 der Mercedes-Benz Fashion Week mit =
einer Sonderausgabe und wird fur besondere Einblicke hinter die
Kulissen sorgen.

Feste Integration

Die Sonderthemen erscheinen als eigenes Buch zum Herausnehmen
und erscheinen im Look & Feel des Titeltragers.

Unabhangigkeit & Know-How

Die Redaktion Sonderthemen ist verantwortlich fur den Inhalt, berichtet
frei und unabhangig, um ein glaubwurdiges Umfeld zu schaffen.

ET: 17.01.2021 AS: 27.12.2020 DU: 08.01.2021
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MERCEDES-BENZ FASHION WEEK

REVIEW JANUAR 2020
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Urban, tippig,
nachhaltig

Antrieb: elektrisch. 7+
Anspruch: Mercedes.

Der neue EQC. Erlet
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PRINT

PREISE & FORMATE 2021

WeLT AM SONNTAG

GESAMTAUSGABE

WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe

1/1 Seite B 374,5 mm x H 528 mm 58.924,80 €
1/2 Seite (quer) B 374,5 mm x H 264 mm 32.575,00 €
1/3 Seite Eckfeld B 184,9 mm x H 352 mm 31.116,80 €
1/4 Seite Eckfeld B 184,9 mm x H 264 mm 23.337,00 €

TWELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe.

2 WELT Print Werktag = DIE WELT, Mo.— Sa.

3 WELT Print Gesamt = DIE WELT und WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe

Sonderthemenpreise gelten als Erganzung der WELT Preisliste, Nr. 99, gultig ab 01.01.2021.

Fur die Durchfuhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschliellich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen von Ml fur Zeitungen sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen

des jeweiligen Titels von AS in den jeweils aktuellen Fassungen.

15% Agenturprovision bzw. zusatzlicher Agenturrabatt wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. Alle Preise gelten zuzuglich Mehrwertsteuer und berechnen sich abzgl. der aktuell fur die jeweiligen med iCI impact _
Objekte vorliegenden Rabattabschlisse.



MERCEDES-BEZ FASHION WEEK

DIGITALE PRASENZ

Prasentieren Sie exklusiv das Sonderthema

Suche Anmelden

In seinen Kreidefels wurden Dutzende Kilometer an
Kellertunneln gegraben. Ideale Bedingungen fiir die
zweite Girung in der Flasche. Zur Bliitezeit gab es
200 Schaumweinfirmen in der Kleinstadt, heute
sind es immerhin noch 8o. Darunter auch Freixenet,
der zweite Gigant des Cavas. Seit 2018 mehrheitlich

om ma(m\I “ =alimenfosdespana im Henkell/Dr. Oetker-Besitz, wihrend Codorniu —_—

\ %  vom US-Investmentfond Carlyle geschluckt wurde.

Spain spreads passion to your food #SpainFoodNation Bittere Pillen fiir die Katalanen.

VWarbung susclenden ,\'<

Am besten sind Beeren, die =

h, ) |
M | ; v }
GENUSSLAND SPANIEN  2/0-WINZERINNEN Ay
ums Uberleben kimpfen Spaniens Reichtum findet Kreative Kiiche als Spiegel ) ‘
man in der Kiiche der Gesellschaft fomspeln ali

Spanien besitzt mehr biologisch
bewirtschaftete Weinberge als jedes Grillkiche, raffiniert zubereitete Binnen weniger Jahrzehnte hat sich die

Pa

Pa
Beispielhafte Darstellung: Sonderthema
Genussland Spanien auf WELT.de Pa

Es kdnnen eine oder mehrere redaktionelle Stories oder ein redaktioneller Channel zu einem bestimmten Thema prasentiert werden. Der Kunde findet als Presenter des
redaktionellen Contents statt,

zzgl. Kreationskosten in Hohe von 3.400 €

Nur crossmedial buchbar!

Das Special wird ausfuhrlich und hochwertig auf
WELT.de aufbereitet.

Mit einem Header und Presenting-Footer erscheinen
sie aufmerksamkeitsstark als Sponsor des Specials
auf WELT.de.

Awareness und Performance stehen durch
individuelle trafficzufuhrende Werbemittel auf WELT.de
(Sitebar + Mobile Medium Rectangle) im Fokus.

Crossmediales Sonderthema
(Laufzeit 2 - 4 Wochen, multichannel):

ket S: Brutto 21.500 € / 250.000 Als
ket M: Brutto 42.500 € / 500.000 Als

ket L: Brutto 85.000 €/ 1.000.000 Als
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KONTAKT

Alisha Trippelsdorf
Interne Projektkoordination

Finden Sie hier lhren personlichen
Ansprechpartner im Crossmedia Sales

+49 160 96 13 25 07

alisha.trippelsdorf@axelspringer.com

@ Zimmerstralde 50, 10888 Berlin

www.mediaimpact.de
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https://www.mediaimpact.de/de/links/ihr-kontakt-im-crossmedia-sales

