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BRANDING, PERFORMANCE ODER BEIDES?

DAS RICHTIGE PRODUKT FUR DEIN KAMPAGNENZIEL

PERFORMANCE TRAFFIC BRANDING + PERFORMANCE

Du suchst: Du suchst: Du suchst:
Eine stetige Optimierung deiner Kampagne Garantierte Traffic-Zufuhr auf deine Landingpage Den ganz gro3en Reichweiten-Push
nistesiien esiver ivehelielien 21z M Abrechnung auf Basis von User-Interaktion (Klick) Eine optimale Kombination aus
Performante Platzierungen und Formate zur Fine stetige Optimierung deiner Kampagne mit aufmerksamkeitsstarker Festplatzierung und
Erreichung deiner Kampagnenziele unseren Datensegmenten fiir optimalen zusatzlichem Click Booster
Volle Transparenz Uber relevante Mess-Parameter, Zielgruppen-Fit Garantierte Reichweiten und Click-Forecasts

wie CpO, Anzahl generierter Leads etc.

Wir bieten dir: Wir bieten dir: Wir bieten dir:
Couponing Ad Native Performance Ads COMTER A ONEINCIED
App Boost CpC Special Roadblc?ck Advanced
Performance Boost Autobild + Computerbild Power\Week Presenting Advanced
Sport1 HomeRun Deluxe+
Abrechnungsbasis: Abrechnungsbasis:

Abrechnungsbasis:
Fixes Mediabudget CpC Festpreis

CpL/CpO*

2 *abh. von gewahltem Produkt und auf Anfrage media impﬂct



COUPONING AD

APP BOOST

PERFORMANCE BOOST




COUPONING
AD




COUPONING
AD —

GUTSCHEIN

10€ Rabatt bei Brillenkauf

OPTIMIERTE CUSTOMER JOURNEY

Bring deine Gutscheine oder Abverkaufsaktionen direkt auf
die Smartphones deiner Kunden — als Kalendereintrag,

Coupon im Wallet uvm. y |
Aufmerksamkeitsstarkes Interscroller Ad mit é
performanceoptimierter Ausspielung im reichweitenstarken B

MI Portfolio

Optional: Regionale Ausspielung der Werbemittel durch IP-
Targeting fur einen noch besseren Zielgruppen-Fit. Zum Starten Klicken!

5 media impact



COUPONING AD

VOM ERSTKONTAKT ZUM KAUFABSCHLUSS

Zur Sport- i H"" Sport- < :
Homepage Homepage -

e
| IMPACT | WPAﬁ] miﬁ iy L:Lﬁgtzgg\i

Event Detajls

10827 Berlin

GUTSCHEIN GUTSCHEIN

10€ Rabatt bei Brillenkauf 10€ Rabatt bei Brillenkauf
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GUTSCHEIN PER EMAIL SCHICKEN e TeR T B e
| . § GUTSCHEIN PER EMAIL SC
Bl GUTSCHEIN IM KALENDER SPEICHERN 2 | ciseiiciniviciieiperes

IN GALERIE SPEICHERN : IN GALERIE SPEICHER
SCHLIEBEN

weiter mit m.bild.de weiter mit m.bild.de SCHLIEGEN
weiter mit m.bild.de

User sieht die Ad im M| Mobile Mit Klick auf das Werbemittel Speicheroptionen des Coupons: Conversion im stationaren oder
Portfolio. werden verschiedene IOS Wallet, Kalendereintrag, als Bild speichern, E-Mail Online-/Mobile-Handel.
Speichermoglichkeiten an sich selbst, Einldsen per Anruf

5-stelliges PLZ Targeting maglich. :
Werbemittel: Interscroller Ad angeze'Qt-

media impact



Performanceoptimierte Budgetaussteuerung

Beratung Werbemittelgestaltung

Beratung und Setup Auswahimenu, Kalendereintrag etc.

Mobile ROP Kampagne

Interscroller Ad Performance-Tracking und -Reporting

Standalone buchbar Anzahl Kalendereintrage

Min. € 10k Media Netto Budget Anzahl Wallet-Speicherungen

Optional mit Regio-Targeting (5. Stelle PLZ) buchbar USW.

media impact



BEST CASE - COUPONING AD

EMMA MATRATZEN

! Telekom.de 2 15:36 % b all Telekom.de 7 ¢ 15:37

& bild.de
170€ statt 199€...

LAUFZEIT:
Gmmo Emma Matr... Mal 2020

gmmaloe al Telekom.de % 15 % Rabatt auf Emma One
Testswg-:r Matratze & Bild da

170€ statt 199€ fUr die Emma One | M P R ESS | O N S
Testsieger Matratze! 9 O ,] 2 86

GULTIG BIS CODE _ EINLOSEN AUF DER RU...
31.05.2020 BILDGBVFZ Einfach ".." anklicken

Zur Sport-
Homepage

G resisicoen ENYRG CLICKS / MENU-OFFNUNG:
Y Gm“'n A Testsieger M?trctze | 5704

&
b3

ol
Eil# 7 0,63%

PER E-MAIL SPEICHERN BILD6VFZ

CTR:

LESEN SIE AUCH

e M HCALENDER SPEIGHER DOWNLOADS GUTSCHEIN:

IM WALLET SPEICHERN
290

IN GALERIE SPEICHERN

JETZT ANRUFEN C\/R
IM WEB OFFNEN 5,08%

SCHLIESSEN

media impact



APP

media impact ..




#SchnellesSetup

#KeineWerbemittelkreation

A P P B O O S T #AktionsbasierteAussteuerung
QUICK & EASY

~Wir sollten vorsorgen”
warnt vor No-Deal-Br

Der Boost fUr deine (neue) App!

LE4p
Ads generieren sich automatisch mit Infos aus dem App Store
Ausspielung im reichweitenstarken Ml MEW-Portfolio APP STORE
Min. € 20k Media Netto Budget zzgl. Handling Fee* /
Vin. Laulzeit & fochen s kot b

10  *abh.von gebuchtem Volumen medig impqct




APP BOOST

DEEP DIVE

11

App Installs oder Re-Engagement oder beides?
Kundeneigene Werbemittelkreation

Ausspielung auf dem MI MEW- und App-Portfolio
Min. € 20k Media Netto Budget zzgl. Handling Fee
SDK-VerknUpfung fur Retargeting und Tracking
Min. Laufzeit 4 Wochen

ttLangfristigeKooperation

#Retargeting Tracking

Welf - T a 9 =

Die Tl App

media impact

DOWNLOAD NOW

Fever unter Autos von
Schlachthof-Mitarbeitern -
Biirgermeister wendet sich an
Merkel

#tReEngagement

f.::::.’.?:f.’.'j,','_'.'.'.'f.fff_':Z',',',",ZZL'l"///’; /” RETAR G ETIN G
' KLICKS/VISITORS

N

N
\\\\\\

APP STORE
S

APP STORE

CLICKOUT

media impact



PERFORMANCE
BOOST

12 media impact ..



PERFORMANCE
BOOST

DEIN KPI — UNSERE CHALLENGE

13

Das perfekte AddOn zu deiner Branding-Kampagne

Wir definieren gemeinsam mit dir deine individuellen KPIs und
optimieren auf maximale Conversions auf unserem Media
Impact Premium Inventar

Du erhaltst bereits im Vorfeld einen validen Forecast zur
moglichen Anzahl an Leads, dem potentiellen CPO etc.




PERFORMANCE BOOST

DAS KAMPAGNENSETUP AUF EINEN BLICK

Lead-Definition anhand Kampagnenziel
(Newsletter-Anmeldung, Kaufabschluss etc.)

begleitenden Branding-Malinahme sowie aller

2 Individuelle Verpixelung deiner Landingpage, der
Performance-Werbemittel

- Kampagnenstart -
Branding-Inszenierung nach Wahl
(Start Daten-Sammlung)

14 Beispielvisualisierung — individuelles Pixel-Setup und Ziel-KPI nach Vereinbarung

4.2
#LEAD | 44
ROP KAMPAGNE LANDING PAGE

(AdBundle)

4.3

RETARGETING
KLICKS/VISITORS

SKALIERBARE ROP ,VERLANGERUNG"
Austeuerung Programmatisch, Performance-optimiert auf 1st Party, optimierbar
auf: CPC, CPL, CPX

media impact



Performanceoptimierte Budget Aussteuerung

Beratung Pixelsetup

Performance Forecast (Clicks & Leads)

ROP Kampagne 1st Party Data Audience Targeting
AddOn zu Branding Mallnahmen*

Min. € 20k Media Netto Budget zzgl. Handling Fee™*

Min. Laufzeit 4 Wochen Analysen & Empfehlungen

STOP Option

15 media impact

*standalone nach Absprache buchbar, **abh. von gebuchtem Volumen
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BEST CASE - PERFORMANCE BOOST

SIXT NEUWAGEN LEASING

TECHBOOK

EASYLIFE SMART HOME APPS ENTERTAINMENT MOBILE GAMING NEWS Q

— o Zur Sport-
ALLES ZU ENTERTAINMENT = Mend m Homepags

e e 1527 1M 2. WELTKRIEG VERSENKT | EWS AU
i . Forscher finden Flugzeugtrager in 5490 Meter
Tiefe

ALLE NEWS DES TAGES >

Dieses mera- :
Schnippchen ist jetzt wieder aus
| tem Haus

Diese Serien und Filme bringt

LAUFZEIT:
4 \Wochen, November-Dezember 2019

CLICKS:
6.524

LEADS (Ofter Request):
906

@ CTR:;
0,16 %

& CPL:
€ 22,- (vs. Forecast € 400,-)

media impact



BEST CASE - PERFORMANCE BOOST

VAAY

LAUFZEIT:
12 Wochen, Marz-duni 2019

161 1 REGIO VI
R o I
bUL L Menil Zur Sport-
AR : DAR Homepage
eim

’ I Tops und Flops b 00 Kilometer-Test

,HorbertRiitgenﬁwillv(Du:Chefwwerden 1 e CLICKS:

[ Hier finden Sie Ihren Neuwagen im Netz

— 32.239

VIFEN

E‘E\ﬂﬁ LEADS (PRODUCT SALES):
VAAY 257

'_ @ CTR:
0.15 %

R@TTGEN WILL CDU-CHEF WERDEN

=

i : +++ NORBERT ROTTGEN WILL CDU-CHEF WERDEN +++

€ 159,- (vs. Forecast € 167,-)

media impact



EINFLUSS VON BRANDING AUF PERFORMANCE

OHNE BRANDING GEHT'S NICHT (RICHTIG GUT)

A Klicks: @ Leads:
+ 60 % +26 7%

MARKEN-/PRODUKTBEKANNTHEIT: Kunden vertrauen Marken, die sie kennen und kaufen Produkte von
Marken, denen sie vertrauen

UPLIFT: Die in der Branding-Kampagne gesammelten Daten werden zur Optimierung des Performance
Boosts genutzt, fur beste Resultate direkt ab Kampagnenstart.

EFFIZIENTE KOMBINATION: Ganzheitlicher Ansatz sichert neben Markenbekanntheit und -reichweite
auch relevante Leads.

18 Mmedia impact
*Mittelwerte/Median von gelaufen Branding/Performance Kampagnen, Stand: 14.08.2020



PERFORMANCE
BOOST - ROS

19 media impact ..



COMPUTERBILD
BOOST - FACTS

20

Als AddOn buchbar*

Min. € 20k Media Netto Budget zzgl. Handling Fee™*
Min. Laufzeit 8 -12 Wochen

Konzept und Leistung entsprechen dem Performance Boost

Als einmaliger Boost oder direkt als Always On Kampagne

* Nur als Bestandteil eines Media Impact und/oder ComputerBILD Jahrescommitments buchbar, **abh. von gebuchtem Volumen

Computerbild.de ist die erste Infoquelle zu
Technik-Produkten. Neben redaktionell
hochwertigen Inhalten zu Smartphones, Games
Audio und Video stehen tber 5.000 kostenfreie
Software-Downloads zur Verfugung

CLICK OUT

K35

RETARGETING LANDING PAGE
KLICKS/VISITORS

K3

LANDING PAGE

media impact



COMPUTERBILD BOOST
» DU HAST DIE WAHL

E——
COMPUTERBILD BOOST* COMPUTERBILD ALWAYS ON*
RoS Performance Flight RoS Always On Kampagne (Jahrespartner)
Quick Setup und aktionsbasierte Aussteuerung Ganzjahrige Retargeting-Strategie zur Leadgenerierung
1 PX Daten + Retargeting 1 PX Daten + Retargeting
Laufzeit: 4-8 Wochen Laufzeit: Always On / Ganzjahrig

Mindestvolumen: einmalig 20k €** Mindestvolumen: 10k € pro Monat**

271  *Nur als Bestandteil eines Media Impact und/oder ComputerBILD Jahrescommitments buchbar, Standalone Flight auf Anfrage. **abh. von gebuchtem Volumen al=lelle impqct



AUTOBILD
BOOST - FACTS

Als AddOn buchbar®

Min. € 20k Media Netto Budget zzgl. Handling Fee™*

Min. Laufzeit 8 -12 Wochen

Konzept und Leistung entsprechen dem Performance Boost

Als einmaliger Boost oder direkt als Always On Kampagne

27  *Nur als Bestandteil eines Media Impact und/oder AutoBILD Jahrescommitments buchbar, **abh. von gebuchtem Volumen

Autobild.de ist die erste Adresse fur Autoinhalte
Im deutschsprachigen Web und mit seinem

stationaren und mobilen Angebot digitaler
MarktfUhrer.

CLICK OUT

K35

RETARGETING LANDING PAGE
KLICKS/VISITORS

K3

LANDING PAGE

media impact
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AUTOBILD BOOST

DU HAST DIE WAHL

E——
AUTOBILD BOOST* AUTOBILD ALWAYS ON*
RoS Performance Flight RoS Always On Kampagne (Jahrespartner)
Quick Setup und aktionsbasierte Aussteuerung Ganzjahrige Retargeting-Strategie zur Leadgenerierung
1 PX Daten + Retargeting 1 PX Daten + Retargeting
Laufzeit: 4-8 Wochen Laufzeit: Always On / Ganzjahrig

Mindestvolumen: einmalig 20k €** Mindestvolumen: 10k € pro Monat**

* Nur als Bestandteil eines Media Impact und/oder AutoBILD Jahrescommitments buchbar, Standalone Flight auf Anfrage. **abh. von gebuchtem Volumen al=lelle impqct



NATIVE PERFORMANCE
BN

CPC SPECIAL

AUTOBILD + COMPUTERBILD
POWER WEEK




NATIVE
PERFORMANCE
ADS
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IM LOOK & FEEL DES CONTENTS

NATIVE PERFORMANCE ADS

FACTS

Dynamische Bild-Text-Ads

Ausspielung im reichwelitenstarken Premium-
Portfolio von Media Impact mit automatischer
Anpassung des Layouts an die jewellige Website

Einbettung in das redaktionelle Umfeld una
Hervorhebung durch gesetzte Akzente (z.B.
farbiger CTA Button)

Kontinuierliches Monitoring fur eine
klickoptimierte Aussteuerung und relevante
Traffic-Zufuhr auf deine Landingpage

Beliebt: CHECK2: Doppelpass Eishockey Newslett

spor ,' HOME FUSSBALL WINTERSPORT US-SPORT MOTORSPORT DARTS MEHR

PreuB3 und Lesser gewinnen Medaille

© Biathlon-Coup! So jubeln Preuf und Lesser iiber WM-Silber

Die riesengrofie Genugtuung nach einer “ziemlich beschissenen Saison” strahlte nur so aus Erik Lesser

heraus.

MEISTGELESENE ARTIKEL
m_; ﬁ B ..«“% _

Finden Sie hier eine erlesene Auswahl an fair
gehandeltem Bio-Kaffee in bester Qualitat!

WINTERSPORT NEWS

| 1318 & Eisenbichler verneint SchieBproblem

|
| 1308 % Rodler boykottieren Heimweltcup

| 1220 # Schwerer Sturz iberschattet Abfahrt

| 11:40 % Rebensburg versahnt sich mit Maier
| 0353 % Freund-Comeback in Rasnov

| 2002 % Medaillenspiegel der Biathlon-WM

| 2002 % PreuB und Lesser gewinnen Medaille

| 2002 % Zeitplan der Biathlon-wWM 2020

Sony Xperia L4: Newes Einsteiger-
Smartphone

media impact



BEST CASE - NATIVE PERFORMANCE ADS

RETAIL

Abonmerment {f} Ticker Q AT rE‘- Ammelden

Mietzahlung nicht einfach einstellen

,, LAUFZEIT:
e — 1 Woche, April 2020

Unter Vorbehalt zahlen

CLICKS:
1.967

CTR:
0,25 %

Kochen leicht gemacht! e
: A
Alles fiir eine ausgewogene Ernahrung mit K'oé:hn leicht gemacht!

einem Einkauf. 1 0 % 3
Alles fiir eine ausgewogene Ernahrung mit

einem Einkauf.

Mehr erfahren!
Mehr erfahren!

fvyoOo™

media impact
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SPECIAL



FORMATVIELFALT UND GESTALTUNGSFREIRAUM

CPC SPECIAL

FACTS

Klickoptimierte Ausspielung deiner Kampagne
im reichweitenstarken Media Impact Portfolio

Bundelung klassischer Standardwerbemittel flr
eine optimale Performance: Medium Rectangle
+ Mobile Medium Rectangle + Mobile Content
Ad 6:1/4:1

Abonnement 5") Ticker Q Suche & Login

Nach Erkenntnissen des EHI Retail Institute
folgen alle Discounter dem Trend zu gréfieren
Filialen. Laut diesen Daten ist bei Aldi Nord die
durchschnittliche Verkaufsfliche pro Filiale von
2010 bis 2018 um 10 Prozent auf 848
Quadratmeter geklettert. Beim selbststindigen
Schwesterunternehmen Aldi Siid sind es fast 5
Prozent mehr auf 889 Quadratmeter je Markt im

Schnitt.

Erzrivale Lidl hat dem EHI-Ranking zufolge mit
einem Plus von 5,6 Prozent auf 898 Quadratmeter das Filialnetz mit der gréfitel
Durchschnittsfliche. Auch bei Norma, Penny und Netto Marken-Discount sieht

EHI gréfier werdende Filialen.

Der Trend sei auch bei Supermirkten wie Edeka und Rewe zu beobachten. ,,Auc
die Supermirkte werden grofier, auch weil die Discounter grofier werden®, schil
EHI-Geschiftsfiithrer Michael Gerling. Das liege an zusitzlichen Produkten im

Sortiment, umfangreicheren Frischetheken, einem grofieren Angebot an Obst u
Gemiise, an Fertiggerichten und nicht zuletzt Angeboten fiir die Mittagspause v

Sandwich und Salat.

WELT =~ % a |

als auch einen Verbrennungsmotor e1

Pramien fur Elektroautos ¢

steigen

media impac

= sporfi
ADAC GT MASTERS
liege. Ich konnte dann den Vorsprung
verwalten. Das Auto war gut heute. Ich
konnte die Fahrt richtig genieBen. Ein groBes
Danke an das ganze Team. Es macht einen
unglaublichen Job. Es ist einfach der
Hammer, mit so einer Mannschaft

zusammenzuarbeiten.”

Kelvin van der Linde: "Unglaublich. Der Tag
begann schon toll mit der Pole-Position -
meine erste seit mehreren Jahren im ADAC-
GT-Masters. Und jetzt haben wir uns mit
einem perfekten Rennen den Titel gesichert.”

Zur Sport-
Homepage

Max Eberl (45) bei NITRO:
dacht, wir spielen sie

Vir haben nicht nur verloren,

3 verloren. Die Spieler sollten in
zen und sich fragen, was da
tist”

e ging die Demiitigung nahtlos
anze 77 mitgereiste Wolfsberg-
ich lautstark gegen knapp
icher durch: Hier regiert der

Experten sehen eine Quotenregelung “Wir wussten, dass wir eine Chance auf die

LESEN SIE AUCH »Das Ziel muss es sein, den CO,-Auss Meisterschaft haben. Aber wir wollten nicht

S DEM NETZ mbxia

zu viel daruber nachdenken. Wir haben

711 eenleen die Palitilr enllte vinreirhtic
VE YULETTEN _
- - 969 Kommentare f versucht, unser eigenes Rennen zu fahren,
> Beyond Meat gegen Lidl-Burger - das erste Duell der Fleischlos-Ara @ SRS 4 ] )
[ —— ohne zu aggressiv zu sein.”

Klassisches Targeting wie Betriebssystem,
Uhrzelt etc. moglich

)

z
2
-

-
I'I

media impact

§
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BEST CASE — CPC SPECIAL

MINISTERIUM

dem Eir i er 1 ter die Miete

minderr

MEHR ENTDECKEN!

Vs

LAUFZEIT:
2 Monate, Jan - Feb 2020

CLICKS:
10.0606

CTR:
0,17 %

media impact



AUTOBILD +
COMPUTERBILD

POWER WEEK

media impact



Alr
Bild

AUTOBILD

POWER WEEK - =
FACTS

LG
BLHER B

RARKE  AKTIONEN  AUTOEILETY | DR TROEELS

AUTEEATALTH  TEST  NEWS REATGEHER

Das kann der neue SUV von Toyota

32

Bei Performance, Design und Sicherheit gilt das Motto: Keine halben Sachen Mehr erfahren zum RAV4 Hybrid.

Exklusive, groldformatige Teaser in der Top-Platzierung der
Homepage garantieren Traffic auf deine Landingpage

YW GOLF 4 T CO04) PRI
R32 rum doppeliten Neupress versteigert!

Die Wechsel-Teaser werden in Run of Home ausgespielt,
stationar, mobil und auf dem Tablet

AUCH ALS
POWER WEEK EXTENDER

5.000 Klicks/Woche, Wochenpreis 25.000€ zzgl. 600€ brutto MIT
. 7.500 KLICKS / WOCHE
Technische Kosten BUCHBAR!

kann der neue SUV von Toyota
mance, Design und Sicherhedt gilt das Mot Ketne Sac Melu erfabaen ram RAVA H

halben Sachen

AusschlieRlich buchbar fiir AUTO BILD Digital Jahrespartner. Laufzeit: 1 Woche, Vorlaufzeit 3 Wochen, WICHTIG: Motivwechsel media |mpact
erforderlich bei Folgebuchung der anschlielenden Woche, sonst keine Klickgarantie! Alle Assets IMMER an
TeamAktionen@autobild.de



BEST CASE - AUBI POWER WEEK

TOYOTA

LAUFZEIT:
1 Woche, Januar-Februar 2019

CLICKS:

\Z3 2 - —— L .
Das kann der neue SUV von Toyota SN ' 1
Bei Pe Design und Si it gilt das Motto: Keine halben Sachen. Mehr erfahren zum RAV4 Hybris o 4 R B = o _ 7 5 O O

VW GOLF 4 R32 (2004): PREIS
R32 zum doppelten Neupreis versteigert!

D CTR:
0,13 %

media impact



BEST CASE - AUBI VIDEO POWER WEEK

RANGE ROVER

LAUFZEIT:

. == 1 Woche, Juni 2019
" _zurweuanslcm >

Das halt Sidney von Markenhass vo oais VW Tauareg () Zuvedasalgkslt, Praise und Mangel
— o i e Gebrauchtwagen der Woche:

VW Touareg - C L | C KS
7.500

Siakvey Hoffrart Wk

@ CTR:
RANGEROVESIEE o P n O , 56 Cyo

SVAUTOBIOGRAPHY DYNAMIC EDITI

media impact



COMPUTERBILD
POWER WEEK -
FACTS

Native Teaser, prominent platziert

stationar im Aufmacher-Block der Home
Im Slider der Mobile-Home
IN redaktionellen Newslettern

5.000 garantierte Klicks/Woche fUr qualitativ hochwertige
Traffic-Zufuhr auf deine Landingpage

10.000,- € abzgl. Rabatt und AE
35

Computer Taglicher Newsletter

Die News des Tages von COMPUTER BILD

Bil V
e

MWC 2019: Die Highlights der H
r

Teaser

MWC 2019: Daimler MBUX

> S
w0 T \
el

Schnappchen-Check: Deals Bowers & Wilkins PX7: Neuer Vivo V17 Pro: Gleich zwei Apple Arcade: Spiel¢
bei Aldi Nord und Sud Over-Ear-Kopfhorer Kameras als Pop-up verbaut Praxis-Test

combinier

Teaser

media impact




BEST CASE - COBlI POWER WEEK

CONSUMER ELECTRONICS

START TECHNIK DOWNLOADS SPIELE AKTIONEN BESTENLISTEN

Computer
Bid

i R - |

LAUFZEIT:
1 Woche, Februar 2020

p—_— CLICKS:
—— - 5.000

Downloads des Monats

COMPUTER

g S es— 20 J CTR:

QLED, OLED, Micro- und Mini-LED: Die 9120 ] 0)
Fernseher der Zukunft Heftvorschau: Das bietet die O ) 3 6 /O

Wie geht es mit der Bildschirmtechnik weiter? Was kommt nach QLED und OLED? Hier COMPUTER BILD 06/2020
erfahren Sie, welche Technik die besten Zukunftschancen hat.

; | April-Update: Das neue Windows
| 10im Oberblick

Wind0w510 .. | Windows 10 20H1 - alias Windows 10 2004 -

3 | steht vor der Tir und hat etliche Neuerungen

2004 I im Gepick. Welche, zeigt COMPUTER BILD

| bereits vorab!

Jetzt bei Capture:
das neue Smartphone

media impact



HOMERUN ADVANCED

ROADBLOCK ADVANCED

PRESENTING ADVANCED

SPORT1T HOMERUN
DELUXE+




HOMERUN
ADVANCED
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In einer Sache widerspricht
M

HomeRun: Maximale Aufmerksamkeit und garantierte Viewability R A
durch grolsformatige Ads im sofort sichtbaren Bereich.

fur ein:

Click Booster: Optimale Performance und vollstandige Beispielvisualisierung Dynamic Sitebar und Mobile Medium Rectangle Welt.de,
Transparenz durch bis zu 14.000 zusatzliche Klicks Uber die Home weitere Marken buchbar:

Platzierung hinaus.

= LZ-' [] o0 O ﬁ{

MORE
= = P —n Cifiputer COMING
E (Double) Mobile Medium  Bis zu 14.000 ~ Abrechnung Keine e
4 Mio. Als Dynamic Rectangle o. zusatzliche Click zusatzliche
Tagesreichweite*  Sitebar* Interscroller Ad* Klicks* Booster auf Kreation
CpC-Basis

*Abhangig von gebuchtem Titel. ** Bei BILD.de als BildRun Advanced medid |mpuct



BEST CASE - HOMERUN ADVANCED

AIDA

LAUFZEIT:
24 h +1 Woche, Oktober 2019

e

-
R g
SN ".l.! a.!\\ AR
\ y .‘"

)

X = - : = = Z . 2 )
2nd 5 s = - L ,,.z" = - T |/ T [ T n
. i - - / \ g A
S il _—— W o B I —
SRR - ., A CLICKS:
e PR - Nes LR i | % -
B O T ' " LN . o iy o Dyt .
D T A m . - A .
| . Ja'N, e P ' - . O
h § £2 Y, 3 ] }
. & B e ) SRR g % A
. o/l > - ! A =i
o .

¥ L

| 1,499, | Pava 'hringt-f:h alsy #

RVl Abwehrchef in Stellung

IMPRESSIONS:
11.878.218

FIECEFLL R Ll

[

Gosens: Akalanta wedl,
dassich van der
Hurndesliga triuss

D CTR:
0,12 %

'51-5-!" d-l;l.';egrur Bn.bl Eh-flﬂu seil K5
applasdiert: De Jong Jahreal Abzurds Pads
perrrarhen die NFL

media impact



BEST CASE - HOMERUN ADVANCED

AUTOMOTIVE

S LAUFZEIT:
24 h +1 Woche, Juni 2020

NEUE LEASING ANGEBO

jetzt als Gewerbekunde bereits
ab 85€ / Monat leasen

) . CLICKS:

VNI HOEST

MRS oA BN | am—— IMPRESSIONS:

RKI meldet 1226 ) o Britische Wirtschaft

Neuinfektionen — Trump wlch rate davon ab, diesen bricht Im Rekordtempo ein \ A L
vergleicht Deutschland mit ~ Fussischen Impfstoff nach A\ z : 9 O 3 O 5 O O
den USA Europa zu bringen” o= i N = o O

D CTR:
0,19 %

JETZT ENTDECKEN

EUROPA =3

nDer Staat muss schnell nDer Sauftourismus auf Was ven Corena bleibt,
und drastisch reagleren? Mallorca beschimt uns” wird Im Eis bewahrt
Gilt nicht mehr"

Zeit nicht in meinen Rhvthm

{ e |

media impact
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Deine Brand

STARTSEITE
GOLF | BMW  ww  BuTZeR [EIGELTS NEU | TESLA | AUDI | FIAT | FORD Opel In=tgria (2002}
’ 8 v Meuer Insignia startet
7 )
- - . l-_ -\".l'. " F—
J - i s ramigiie | e |
il R In— . S—— - - AL -l
s B2 0 o ¢ : .
- = m i .
s ] b = ehr Flatz Im neuen
S (= e G
- . =3
W, W
it Impt den Amaro
Luxusliner zum kieinen
hat den Pick-up genuntt Der Red Rok it der GT n Prirschen um in Rt Preis
v arke el  Preilsvon Prels bis
g : Alle v ¥  LHOEWLR ¥ v et
g

Gonn dir 'nen Achtzylinder!

Das Beste aus den Premium Marken der Ad Alliance und Media Impact!

Deine Brand

HomeRun: Maximale Aufmerksamkeit und garantierte Viewability durch
groldformatige Ads.

Beispielvisualisierung Dynamic Sitebar und Mobile Medium Rectangle AutoBild,
Enthaltene Marken:

Click Booster: Optimale Performance und vollstandige Transparenz durch
43.000 zusatzliche Klicks uber die Home Platzierungen hinaus.

= L [0 = %

9,26 Mio. Als Dynamic Mobile Medium 43.000 AbreCclsif;rllung zuszietlzrl]ieche
Tagesreichweite Sitebar Rectangle zusatzliche _
Klicks Booster auf Kreation
CpC-Basis

media impact
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DER SPORTLICHE
. ANSATZ FUR DEN
] GROSSEN AUFTRITT!

~ BRANDING IN DER BUNDESLIGA

BUNDESLIGA

Du prasentierst z.B. alle Infos, Hintergrundberichte und tagliche News direkt zum

jeweiligen Spieltag mit dem Paket ,Matchday*“ .

mal.
1.3 Q '\(: F : g T ‘umme;c,s;auc t o'e en . . . . . . . .
i D csamimen Sas st Al Deine Marke ist inmitten des Bundesliga Umfelds platziert — von Freitag bis Montag.
gegen Schalke —

)
. Nar

Oder direkt zum Spiel im Liveticker am Spieltag mit unserem Paket "Alle Spiele, alle

Tore".

Aufmerksamkeitsstarke Presenting-Werbemittel mit garantierter 100/1 Viewability.

Klick-Booster uber Media- &

PRESENTING ADVANCED KOO pe rat|O N Sﬂ aC h e
BRANDING = e

\ T Wording ist mit Media Impact und BILD vorab abzustimmen z.B. ,, Bundesliga bei BILD wird Ihnen prasentiert von..."

media impact



PRESENTING ADVANCED

PERFORMANCE INTEGRATIONEN

EPAPER KONTAKT ZEITUNGSABO BILD SHOP MEIN KONTO SZUBLDPLUS warTER EPAPER KONTAKT ZEITUNGSABO BILD SHOP LOGIN
1 - + ] 9°C L 1= 5
# BiLDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT BUNDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDED Q POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEO Q
16.04.2019- 1738 UHA  HOME » SPORT » FUSSBALL » CHAMPIONS LEAGUE » CRISTIANO RONALDO: DER JUVE-STAR JAGT DEN GENTO-REKDRD
JUVE GEGEN AJAX

Ronaldo jagt den Diese 6 Lander sin¢
Gento-Rekord als wir [

AKTIVES ABO WETTER

Marke wahlen v | Modell wahlen v

Jetzt bewerten

Mit dem Click Booster garantieren wir zusatzlich zum
Branding Baustein einen fixen Wert an Klicks.

Zuletzt fiel Cristiano Ronaldo (34) mit einer Oberschenkelverletzung aus, rechtzeitig zum [18.11.2019 - 13:58 Uhr Marke wahlen v Modell wahlen v

Der Click Booster wird in affinen Umfeldern sowie RoS mit AUCH INTERESSANT
den Formaten AdBundle, Mobile Content Ad 4:1 und w ﬁ"é’ﬂ'ﬁé‘?h fn,‘de,,achste
Mobile Medium Rectangle ausgespielt — alles samt -f,.“;f;;ﬁ;jgr;;f;ﬁ?jﬁ%ﬁﬁﬁ;ﬁ;ﬁ;ﬁﬂg Sosehen sie das
Stream.
Optimieru ng. % , B re—— .

Viertelfinal-Hinspiel gegen Ajax war der Juve-Star aber wieder fit. Und traf beim 1:1 gleich. Jogi Low (59) zahlt uns nicht zu den Favoriten bei der EM im

Sein 125. Tor in der Konigsklasse - Rekord!
er

AUCH INTERESSANT

Als zweite Performance Komponente generieren wir
Klicks durch Tiefenintegrationen wie bspw.
Landingpage / Channelizer fur deine Marke, Textlinks und

sssss

PRESENTING ADVANCED
Kooperationsflachen zur Trafficgenerierung samt |

Optimierung. + PERFORMANCE

46 Anmerkung: Die Abrechnung der Performance Bestandteile (Tiefenintegration und CPC Click Booster) erfolgt auf Basis der erzielten Klicks. Die Leistung stoppt bei Erreichung der verkauften Menge an Kilicks. :F . M ed | e impact
Die Performance Bestandteile (Tiefenintegration und CPC Click Booster) sind nicht Sonderrabatt-, jedoch Rabatt- und AE-fahig.



SPORT1
HOMERUN
DELUXE+



sporif1

DER NEUE SPORT1
HOMERUN DELUXE+

Erhalte zusatzlich zum garantierten Branding-Effekt der
Tagesfestplatzierung eine Performance-Garantie.

Als klassischer Inszenierungsansatz fUr deine Kampagne, z.B. am
Bundesliga-Spieltag deiner Wanhl.

Garantierte 4.000.000 Ad Impressions innerhalb von 24h' auf
der SPORT1 Homepage

Zusatzlich garantierte 10.000 Klicks durch eine
performancestarke Werbemittelkombination?

Bruttopreis: 100.000 €

1 Bei Unterlieferung behalt sich Media Impact vor, Inventar in einem affinen SPORT1-Channel oder in ROS SPORT1 (Stationar

und/oder Mobil) als Nachlieferung zu nutzen.
48 2 Voraussetzung fur die Klickgarantie ist die Werbemittelkombination aus: Double Dynamic Sitebar / Video Wall / Curtain Dropper
(Desktop), Lead Ad 2:1 + Interscroller / Mobile Medium Rectangle (MEW) und Lead Ad 2:1 + Mobile Medium Rectangle (App)

#EinProduktZweiGarantien

Aktuelles Programm |
« 4 o w < PlayStation.
. sor =

Effenberg: Werner ldsst seine
Kollegen im Stich
Bundesliga - vor 11 Std

medio impact



