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WELT umfasst alle journalistischen Formate — von
Nachrichten, GUber Meinungen bis hin zu
Dokumentationen.

WELT steht fur ein breites publizistisches Angebot in TV, Print und
Digital.

Mit Online, Mobile und den Apps ist WELT eine etablierte und starke
multimediale Marke, die fUr progressive, hochwertige und dynamische
Themen auf allen Kanalen steht.

WeEeLT

DAILY ACTIVE USER!

WELT steht fur die Kernthemen: Politik, Wirtschaft & Debatte und zu
den fiUhrenden Nachrichtenseiten in Deutschland.

MILLIONEN
UNIQUE USER!

Jede Geschichte — egal ob als Text, Video, Foto oder
Liveberichterstattung — folgt dem Anspruch, verlasslich und
nutzerorientiert zu informieren und unser Publikum gleicher-malien mit
leidenschaftlichem Journalismus, innovativen Produkten und
Experimentierfreude zu begeistern.

N o

53% 53% 44% 28% 69%

mannlich 20 -49 Jahre mit mind. Abitur HHNE > 4.000 € berufstatig  Quelle:

MILLIONEN
PAGE IMPRESSIONS?

TAGOF daily digital facts; Basis: 16+ Jahre; Einzelmonat Juni 2020; abgerufen am 03.07.2020
2 IVW Juni 2020
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WELT VERTICALS

WELT DOMINIERT IM WEITEREN
WETTBEWERBERUMFELD KLAR

@ DAILY ACTIVE UNIQUE USER 2020 @ MONATLICHE UNIQUE USER 2020 @ MONATLICHE VISITS 2020
(IN MIO) (IN MIO) (IN MIO)

SZ 1,91 Sz 18 SZ 104
ZEIT 1,73 FAZ 15,8 ZEIT 102
FAZ 1,72 ZEIT 15,7 FAZ 97
HANDELSBLATT 0,54 HANDELSBLATT 7,7 HANDELSBLATT 28
Quelle: : -
AGOF daily digital facts; Basis: 16+ Jahre; Einzelmonat Januar 2020 - Juni 2020; Durchschnittstag pro Monat Januar 2020 — Juni 2020 weLT ‘ m ed 1@ Impuct —

VW Januar 2020 - Juni 2020



WELT startet neue redaktionelle, digitale Verticals zu verschiedenen

EXECUTIVE SUMMARY

Kompetenzthemen von WELT. Die Verticals werden fester Bestandteil

von WELT.de ur

d drehensich z

ukur

jewellige Branch

ftig um al

e mit sich brir

e Themen, die die
ot.

Sie kdnnen exklusiver, strategischer Partner des neuen Verticals
werden unddber eigenen Content und Media stark integriert werden.

Ein individueller Mix der Integration, abgestimmt auf die Bedurfnisse,

st moglich.

WeLT medio impact



VERTICAL
ERKLART

Ein Vertical ist ein 100% redaktioneller neuer Channel
auf WELT.de (Online & Mobile).

Die Channel werden multimedial mit Video,
Storytelling und Datenjournalismus stark dargestellit.

Der Launch findet statt, sobald ein strategischer
Partner gefunden ist.

Die Einbindung des Partners kann individuell und
flexibel stattfinden.

Die strategische Partnerschatft ist auf einen
langerfristigen Zeitraum ausgerichtet.

WEeLT medioimpact_—_




DIE WELT VERTICALS

weLr weLtr weLr

NEW MOBILITY MITTELSTAND GESUNDHEIT

WeLTr WeLT

FINANCE SMART LIVING

WeLT medic impact_



WELT VERTICALS

DAS VERTICAL IST VON BEGINN AN WELT BESTANDTEIL

ZULEITUNG
AUS DEM DIREKT- WELT-
AXEL SPRINGER EINSTIEGE ZULEITUNG

NETZWERK
/

WELT Vertical

ZULEITUNG AUS
BESTEHENDEN
VERTICALS

SEO- SOCIAL-
TRAFFIC TRAFFIC

WEeLT mediaimpact_—_



DIE VORTEILE
EINES
VERTICALS

So sichern Sie |hr
Geld vor dem
Abschwung

Nach zehn Jahren Daueraufschwung verdichten sie

'] L]
| H O h e r N utzwe rt fu r d |e Lese r die Hinweise, dass die Konjunktur abflaut. Erstmals
seit 2015 ist die Wirtschaft im dritten Quartal
geschrumpft. Neun Strategien helfen Sparern, sich
gegen ddrohende Verluste zu wappnen.

VON DANIEL ECKERT

= Starke Fokussierung inhaltlicher Themen

= Komplexe Themen werden verstandlich erklart

= Einfache und praktische Tipps fur den privaten Nutzer

IMMOBILIEN KONJUNKTUR l!MOFIuiﬂ WOHNKOSTEN GELDANLAGE
Immobilienboom wird zum Neue Grundsteuer wird Das ist die beste Sparidee
. . . Risiko fUr Deutschland ungerecht oder teuer. fUr den Rest |hres Lebens
- Sta rke S E O - S | C h t b a r ke It h e bt S | C h VO n d e r KO n k u rre n Z a b Die Bundesbonk schaut mit zunehmender OdEf beides. Viele glouben, dass sich langfristige

Sorge auf den Immobilienmarkt. Denndie  pge Bundesverfassungsgericht hat dem Geldanlage nicht mehr lohnt, Doch das
Preise sind Uberbewertet und die Zinsen Gesetzgeber eine Reform der ist ein Irrtum. Ein schlaves Produkt-Duo
niedrig. Sie warnt vor der Verwundbarkeit  Gryndstever vorgeschrieben, Die Aufgabe  kann jedem Anleger ein Verméogen
des Finanzsystems - und skizziert einen ist ziemlich komplex. Ganz klar ist aber, sichern, Der Einstieg ist kinderleicht, Und
Teufelskreis, egal welche Reform der Gesetzgeber eine Spar-Variante bietet sich besonders
vorschiagt: Viele Birger werden mehr oy
zahlen.

WeLT media impact
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WELT VERTICALS

BESTANDTEILE DER STRATEGISCHEN PARTNERSCHAFT

Eine langfristig ausgelegte Partnerschaft von mind. 6-12 Monaten. Der Partner wird im Vertical auf WELT.de platziert und
prominent in kreativen Integrationsmaéglichkeiten prasentiert. Branchenexklusivitat.

MEDIA, SPONSORING &
TIEFEN-INTEGRATION

Sponsoring

Feste Logo-Platzierung uber alle
Channel- und Artikelseiten (Free &
WELT+) der Rubrik

Media
Media-Mix mit Branchenexklusivitat

Tiefenintegration

Individuell konzipierte Partner-
Integration

CONTENT-HUB

Feste Subdomain

Partner-Inhalte

Advertorials: Partnerinhalte mit
starkem Produktbezug.

Brand Stories: Axel Springer In-
house Agentur Brand Studio
erstellt Content

Themenspecials

Redaktionelle Inhalte, klare
Sponsor-Absenderschaft vom
Partner

DATENKONZEPT

Daten-Nutzung

Gemeinsame Erarbeitung
eines Datenkonzeptes, nur
Im Rahmen der
Partnerschaft mdglich

AB 12
MONATEN

LEUCHTTURM-AKTIONEN
(Optional)

Leuchtturm-Aktionen

Gemeinsame Events (B2C und B2B)
PR-MalRnahmen (Gemeinsame
Marktforschung, Studien)
Gewinnspiele

AB 12
MONATEN

WEeLT mediaimpact_—_



WeEeLT

Axel Springer SE

Axel-Springer-Stralle 65
10888 Berlin



