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BAMS MACHT DIESEN 

SOMMER SCHÖN

DIE GROSSE SOMMERAKTION
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DIESER SOMMER WIRD ANDERS!

Jedes  Jahr  s tehen  d ie  „g roßen  Fer ien“  fü r  Ver re isen ,  

Erho lung ,  Spaß mi t  der  Fami l ie  und Freunden  – doch  2020  

wird  der  Sommer  au fg rund von  Corona  anders .  

Aber  er  kann  dennoch  unvergess l ich  werden !

BAMS MACHT DIESEN SOMMER SCHÖN!

Gemeinsam mi t  Ihnen  scha f f t  B ILD am SONNTAG e in  

unvergess l iches  Sommerer lebn is  fü r  d ie  ganze  Fami l ie ,

fü r  Paare  und fü r  S ing les !

2
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Eigentlich wäre Deutschland jetzt im Reisefieber … doch in diesem Jahr ist 

alles anders. Auch wenn wir zu Hause bleiben müssen, das Sommerfeeling 

kann trotzdem kommen! 

So schön ist Deutschland! Ob Ostsee, Kurpfalz oder Sächsische Schweiz –

im Rahmen der großen Sommeraktion zeigt BILD am SONNTAG 10 Wochen 

lang die schönsten Regionen des Landes und was sie zu bieten haben! 

Mit Bildervergleichen und interessanten Tipps erhalten die Leser Inspirationen 

für diesen Sommer. Miami Beach war gestern – dieses Jahr entspannen wir im 

Strandkorb in Schleswig-Holstein, beim Grillfest im heimischen Garten oder 

einfach auf dem Balkon.

Begleitet wird die redaktionelle Serie durch eine große Gewinnspielaktion, 

bei der die Leser sich auf viele tolle Gewinne für den perfekten Sommer freuen 

dürfen. Die Highlights werden Woche für Woche in BILD am SONNTAG und 

auf BILD.de gezeigt.

Werden Sie Teil unserer großen Sommeraktion - volle Aufmerksamkeit für 

Ihren Image- und Sales-Push garantiert!

MIT BAMS WIRD 

DIESER SOMMER 

UNVERGESSLICH!

#GEMEINSAMFÜRALLE

WERDEN SIE AKTIONSPARTNER – CROSSMEDIAL 

UND AUFMERKSAMKEITSSTARK!
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DIE GROSSE SOMMERAKTION IM ÜBERBLICK

4

REDAKTIONELLES 

KONZEPT

PARTNER-

INTEGRATION

GEWINNSPIEL
MEDIA-

BESTANDTEILE

Parallel startet BILD am SONNTAG mit 

Partnern aus den verschiedensten 

Branchen das große Sommer-Gewinnspiel 

und schafft so die unvergesslichsten 

Sommermomente 2020.

+
Die unterschiedlichen Mediapakete beinhalten 

klassische Print- und Digitalflächen und bieten 

attraktive Preisvorteile. Zusätzlich profitieren 

die Partner von unserem Aktionslogo in ihrer 

eigenen Kommunikation.

+

Die Partner stellen attraktive Gewinne zur 

Verfügung und werden je nach Paket

prominent in die Aktion eingebunden.
+

Von Juni bis August berichtet 

BILD am SONNTAG unter einem 

Aktionslogo 10 Wochen lang über die 

schönsten Regionen des Landes und macht 

Lust auf den Sommer in Deutschland. 

+

ZEITRAUM:  21. JUNI BIS 30. AUGUST 2020

#GEMEINSAMFÜRALLE | DIE GROSSE SOMMERAKTION
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GEWINNIDEEN

Wohnmobil 
Cabriolet für den Sommer

Zelte 

E-Roller / E-Bikes

Eis ohne Ende

Alles für den Frühstückstisch

Fahrräder 

Sandkasten Schaukeln

Spielplätze im Garten

Baumhaus

Pool

Gutschein Gartencenter

Grills

Spielekonsolen

Smartphone

Fotoequipment

Fernseher

Beamer

Car-Sharing Freiminuten Tankgutscheine

Bahn-TicketsAutoreparatur

Last Minute Reisen

Traumreise in den kommenden Ferien

Angelausrüstung  

Grillparty

Picknickkörbe

Spielzeug

Wir freuen uns auf viele weitere Gewinnspielideen. Sprechen Sie uns gerne an!

Museumskarten
Freizeitpark Wochenende

Sonnencreme ohne Ende

#GEMEINSAMFÜRALLE | DIE GROSSE SOMMERAKTION
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SO KANN ES AUSSEHEN!

AKTIONSLOGO LOGOINTEGRATION PARTNERGEWINNER

Beispielvisualisierung; finales Layout obliegt der Redaktion

#GEMEINSAMFÜRALLE | DIE GROSSE SOMMERAKTION

wird unterstützt von
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Gewinnspiel:

Das S-Paket beinhaltet die Abbildung der Gewinne auf der 

redaktionellen Gewinnspielseite sowie zusätzlich eine Produkt-/

Logointegration auf BILD.de.

Zudem umfasst das Paket die optionale Nutzung des 

Aktionslogos auf den Mediaflächen im Aktionszeitraum.

Media:

4x 1/4 Seite in der BILD am SONNTAG

PARTNERPAKET S

Produktabbildung BILD am SONNTAG

Produkt-/ Logointegration Gewinnspielseite

Die genannten Netto2-Preise sind nicht weiter rabattnehmend aber rabattbildend für eine bestehende Jahresvereinbarung. Das Mediavolumen muss bis 30.08.2020 abgenommen werden.

15 % AE-Provision wird bei Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der 

Veröffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschließlich der allgemeinen und zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages.

Quelle: b4p 2019 III, Basis (GG) 70,60 Mio., Print: Lpa; Digital NpM, NpT; Einige Angebotsbestandteile können nur näherungsweise abgebildet werden. 

Paketpreis: 57.222 € netto2

Netto-Reichweite: 10,56 Mio.

Aktionslogonutzung 

DIGITAL:

#GEMEINSAMFÜRALLE PRINT:
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Gewinnspiel:

Das M-Paket beinhaltet die Vorstellung und Abbildung der 

Gewinne sowie eine Einbindung des Partnerlogos auf den 

redaktionellen Seiten von BILD am SONNTAG und auf BILD.de. 

Zusätzlich erfolgt eine Teaserintegration auf BILDplus.  

Zudem umfasst das Paket die optionale Nutzung des 

Aktionslogos auf den Mediaflächen im Aktionszeitraum.

Media:

2x 9/16 Seite BILD am SONNTAG

2x 1/4 Seite BILD am SONNTAG

Second Home BILD.de (2,5 Mio. AIs)

ROS: Billboard / Mobile Medium Rectangle (500.000 AIs)

PARTNERPAKET M

Logointegration redaktionelle Seite 

BILD am SONNTAG 

Teaser BILDplus Produkt-/ Logointegration Gewinnspielseite

Aktionslogo-

nutzung 

Die genannten Netto2-Preise sind nicht weiter rabattnehmend aber rabattbildend für eine bestehende Jahresvereinbarung. Das Mediavolumen muss bis 30.08.2020 abgenommen werden.

15 % AE-Provision wird bei Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der 

Veröffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschließlich der allgemeinen und zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages.

Quelle: b4p 2019 III, Basis (GG) 70,60 Mio., Print: Lpa; Digital NpM, NpT; Einige Angebotsbestandteile können nur näherungsweise abgebildet werden. 

Produktabbildung/ -vorstellung 

BILD am SONNTAG

Paketpreis: 124.564 € netto2

Netto-Reichweite: 12,14 Mio. 

DIGITAL:

#GEMEINSAMFÜRALLE PRINT:
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1BILD Run Max: News, Politik, Geld, Unterhaltung, Lifestyle, Ratgeber, Reise, Auto, Digital

Die genannten Netto2-Preise sind nicht weiter rabattnehmend aber rabattbildend für eine bestehende Jahresvereinbarung. Das Mediavolumen muss bis 30.08.2020 abgenommen werden.

15 % AE-Provision wird bei Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der 

Veröffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschließlich der allgemeinen und zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages.

Quelle: b4p 2019 III, Basis (GG) 70,60 Mio., Print: Lpa; Digital NpM, NpT; Einige Angebotsbestandteile können nur näherungsweise abgebildet werden. 

Gewinnspiel:

Das L-Paket beinhaltet die prominente Einbindung der 

Gewinne sowie des Partnerlogos auf den redaktionellen Seiten. 

Neben der Teaserintegration auf BILDplus erfolgt eine 

Einbindung im BILD Deals-Newsletter. Darüber hinaus wird es 

eine Partnererwähnung in der Gewinnerkommunikation geben.

Zudem umfasst das Paket die optionale Nutzung des 

Aktionslogos auf den Mediaflächen im Aktionszeitraum.

Media:

2x 1/1 Seite BILD am SONNTAG

3x 9/16 Seite BILD am SONNTAG

BILD Run Max1 auf BILD.de (8 Mio. AIs)

ROS: Billboard / Mobile Medium Rectangle (500.000 AIs)

PARTNERPAKET L

BILD Deals-Newsletter mit über 

1 Mio. Kontakte

Teaser BILDplus + Produkt-/ Logointegration Gewinnspielseite

prominente Einbindung BILD am SONNTAGAktionslogo-

nutzung 

Paketpreis: 223.880 € netto2

Netto-Reichweite: 14,40 Mio.

Logointegration redaktionelle Seite 

BILD am SONNTAG – 10 Wochen

DIGITAL:

PRINT:#GEMEINSAMFÜRALLE
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Quelle: Deutschlands Krisen-Kompass 2020. Frage: Wie sehr treffen die folgenden Aussagen auf Sie zu?, Darstellung Top 2 (trifft voll und ganz/eher zu),

repräsentative Online-Befragung ab 16 Jahren, Institut: forsa, 24.-27. März 2020 (n= 1.326) sowie 17.-21. April 2020 (n= 1.298).

Frage: Aktuell nehmen erste Unternehmen in ihrer Werbung Bezug auf die Corona-Pandemie. Wie bewerten Sie dieses Verhalten und die Funktion von Werbung in dieser Situation für Sie persönlich? Wie sehr stimmen Sie den folgenden 

Aussagen zu? Darstellung Top 2 (stimme voll und ganz/eher zu), repräsentative Online-Befragung ab 16 Jahren, Institut: forsa, 17.-21. April 2020 (n= 1.298).

#GEMEINSAMFÜRALLE | DIE GROSSE BAMS SOMMERAKTION

WIR BRINGEN GEMEINSAM EIN STÜCK NORMALITÄT 

ZURÜCK IN DEN ALLTAG DER MENSCHEN

finden es richtig, dass das 

normale Leben wieder 

hochgefahren wird.

82%

Dank attraktiver Gewinne unserer starken Partner geben wir den Sommer 

nicht verloren und bringen mit der Sommeraktion ein Stück Lebensfreude zurück!

61%
empfinden Werbekampagnen 

auch als glaubwürdig, wenn sie 

keinen Corona-Bezug haben.

empfinden Werbung als 

positiven Beitrag zur 

Normalität.

56%

10
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WIR FREUEN UNS AUF DEN SOMMER MIT IHNEN!

#GEMEINSAMFÜRALLE

Senior Director Crossmedia
Media Impact GmbH & Co.KG

Stephan Madel

Theresienhöhe 26

80339 München

Tel.: +49 (0) 171 761 41 43

stephan.madel@axelspringer.de 

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co.KG

Christoph Schulze

Neuer Zollhof 1

40221 Düsseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04 

christoph.schulze@axelspringer.de 

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co.KG

Knut G. Müller

Theresienhöhe 26

80339 München

Tel.: +49 (0) 151 161 570 08

knut.mueller@axelspringer.de

Director Finance, Tourism & Services
Media Impact GmbH & Co.KG

Marcus Brendel

Neuer Zollhof 1

40221 Düsseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94 

marcus.brendel@axelspringer.de 

Head of Healthcare
Media Impact GmbH & Co.KG

Elmar Tentesch

Münchener Straße 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 775 91 27 

elmar.tentesch@axelspringer.de 

NATIONAL SALES

Director Luxury & Lifestyle
Media Impact GmbH & Co.KG

Kathleen Schwiezke

Theresienhöhe 26

80339 München

Tel.: +49 (0) 151 440 478 34

kathleen.schwiezke@axelspringer.de

Director Retail
Media Impact GmbH & Co.KG

Birgit Santoro

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43 

birgit.santoro@axelspringer.de

Senior Manager Brand Partnerships

Sports Betting
Media Impact GmbH & Co.KG

Lena Sachse

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 476 75 

lena.sachse@axelspringer.de

Director Telecommunications & Electronics
Media Impact GmbH & Co.KG

Ingo Kölbl

Gerbermühlstraße 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05 

ingo.koelbl@axelspringer.de

INTERNATIONAL SALES

Head of International Sales
Media Impact GmbH & Co.KG

Fellin Wolter 

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 470 64 

fellin.wolter@axelspringer.de 

UK/US France
Media Impact GmbH & Co.KG

Patricia Meier Woster

9 Wimpole Street

3rd Floor London W1G 9SG

United Kingdom

Tel.: +44 (0) 207 836 43 13 

adsales.uk@axelspringer.de 

Italy
Axel Springer Media Italia S.r.l.

Christiano Merlo

Via Leopardi No 21

IT-20123 Milan

Tel.: +39 (0) 2 43 98 18 65

info@axelspringer.it

Benelux
Mediawire International

Anita Rodwell

Plein 1945, nr 27

NL-1251 MA Laren

Tel.: +31 (0) 651 48 01 08 

rodwell@mediawire.nl

DIGITAL SALES

Senior Director Digital Sales
Media Impact GmbH & Co.KG

Benedikt Faerber

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34 

benedikt.faerber@mediaimpact.de

Director Digital Sales West
Media Impact GmbH & Co.KG

Sven Heintges

Neuer Zollhof 1

40221 Düsseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106

sven.heintges@mediaimpact.de

Director Digital Sales Mitte/Südwest
Media Impact GmbH & Co.KG

Philipp Matschoss

Gerbermühlstraße 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 44619898

philipp.matschoss@mediaimpact.de 

Unit Manager Digital Sales Südwest
Media Impact GmbH & Co.KG

Daniel Seiler

Zeppelinstraße 116

73730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 151 16157006

daniel.seiler@mediaimpact.de

Director Digital Sales Süd
Media Impact GmbH & Co.KG

Daniel Maubach

Theresienhöhe 26

80339 München

Tel.: +49 (0) 151 12446577

daniel.maubach@mediaimpact.de 

Director Digital Sales Nord/Ost
Media Impact GmbH & Co.KG

Alexander Wieghard

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 90455837

alexander.wieghard@mediaimpact.de

Stellv. Director Digital Sales Nord
Media Impact GmbH & Co.KG

Jörn Brauner

Axel-Springer-Platz 1 

20350 Hamburg

Tel.: +49 (0) 151 44047716

joern.brauner@mediaimpact.de

Head of Digital Sales Retail
Media Impact GmbH & Co.KG

Emily Mierendorff

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127

emily.mierendorff@mediaimpact.de


