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Upcycling Special Sponsoring

NÄH DIR WAS
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STYLEBOOK.de erreicht mit seinen Storys rund um Fashion, 

Beauty, Body und Love jeden Monat bis zu vier Millionen Visits 

und gehört damit seit über acht Jahren zu den führenden 

Online-Magazinen für Frauen.

Dabei verknüpft das Portal hochwertig redaktionelle Inhalte mit 

eCommerce und bietet so die perfekte Plattform, um gezielt 

Shopping-Highlights zu bewerben.

Facts & Figures

Unique Users: 1,94 Mio.1

Visits: 3,74 Mio.2

L i fes t y le  kann  so  e in fach  se in

STYLEBOOK.DE

73%2

27%2

1) AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (60,04 Mio.); Einzelmonat Februar 2020        2) IVW Februar 2020
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43% bummeln gerne durch die 

Geschäfte und kaufen spontan wenn 

ihnen etwas gefällt (Affinitätsindex: 

119)

35% informieren sich im Geschäft 

kaufen dann aber im Internet 

(Affinitätsindex: 158)

66% probieren gerne 

neue Produkte aus 

(Affinitätsindex: 125) 

61% lesen vor größeren 

Anschaffungen möglichst 

Testberichte 

(Affinitätsindex:125)

47% machen sich mit ihrem Geld lieber 

ein schönes Leben als zu sparen           

(Affinitätsindex: 113)

39% leisten sich gerne teure Sachen 

(Affinitätsindex: 134)

24% kaufen oft Dinge, ohne 

lange darüber 

nachzudenken, ob sie sich 

das überhaupt leisten können 

(Affinitätsindex: 123)

63% nutzen vor größeren 

Anschaffungen 

Preisvergleichsplattformen im 

Internet (Affinitätsindex: 139) 

✓ 27% wissen immer über die neuesten 

Modetrends Bescheid 

✓ 32% Basteln, Heimwerkern oder gehen 

mind. einmal im Monat DIY Projekten 

nach

✓ Geschlecht: weiblich

(68% Frauen)

✓ Ø-Alter: 41,9 Jahre

(41% zw. 20-39 Jahre)

✓ Ø-HHNE: 3.229,4 EUR 
(71% > 2.000 EUR)

✓ Bildungsniveau: hoch
(48% mind. Fachabitur)

✓ 47% machen sich mit ihrem Geld 

lieber ein schönes Leben als zu 

sparen

✓ ist Individualität besonders wichtig
(Index 110)

✓ überdurchschnittlich viele 

Stylebook-Nutzer nähen oder 

schneidern mind. 1 im Monat
(Index 135)

Soz iodemograph ie  &  A f f in i tä ten

STYLEBOOK USER

Quelle: best for planning 2019 II ; AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (60,04 Mio.); Einzelmonat Februar 2020
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NÄH DIR WAS 

UPCYLING IST IN – UND STYLEBOOK GANZ VORNE MIT DABEI!
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Näh dir was!

Upcycling ist in – und STYLEBOOK ganz vorne mit dabei!

Unsere Autorin und gelernte Näherin Anna-Lena Osterburg

zeigt in der großen STYLEBOOK-Näh-Serie Schritt für Schritt,

wie aus abgelegten Kleidungsstücken neue Fashion-Pieces

werden.

Das alte Karohemd wird zur Baskenmütze, die ausgebeulte

Jeans zum stylischen Minirock – wie das geht, wird in kurzen

Videosequenzen und cooler Optik erklärt. Einzige

Voraussetzungen: eine Nähmaschine, alte Stoffe und die Lust

am Ausprobieren!

i nd iv idue l l  &  nachha l t ig

TREND UPCYCLING

https://www.stylebook.de/fashion/jeans-zu-minirock

https://www.stylebook.de/fashion/jeans-zu-minirock
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1 Video im Monat  (Länge ca. 4:30min)

12 Monate lang

• Die wichtigsten Basics rund um die Nähmaschine

• So wird die alte Jeans zum Minirock

• Wie aus einem Herrenhemd ein trendiges Top wird

• Die ausgediente Jeanshose wird zu einem Kleid

• Wie aus einem Herrenhemd ein praktischer Beutel wird

• So wird ein altes Hemd zur stylischen Baskenmütze

ST YLEBOOK-Näh-Ser ie

DAS KONZEPT

*) auf die gesamte Laufzeit von 12 Monaten 

60.000 View-Garantie*
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NÄH DIR WAS 

IHRE BOTSCHAFT – EIN EFFEKT 
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STYLEBOOK.de inszeniert eine aufwändig gestaltete 

Themenbühne, die vom Kunden exklusiv präsentiert wird. Die 

Bühne besteht aus einem Presenting Header und Media, 

sowie redaktionellen Artikeln passend zum Thema. 

Homepage-Teaser, Run-of-Site Platzierungen und eine Navi-

Integration verlinken u.a. auf die Bühne. 

Zusätzlich besteht die Möglichkeit, Kundeninhalte 

beispielsweise in Form eines Advertorials zu präsentieren. 

Dieses wird auf einem prominenten Platz im Special 

angeteasert.

D ie  per fek te  Bühne  fü r  Ih re  Marke

THEMENSPECIAL

Beispielhafte VIsualisierung
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Bewegtbild

Pre-Roll: Einbindung vor dem „Näh Dir Was!“ Video

Outstream Ad: Innerhalb der themenspezifischen redaktionellen Artikel

I h re  Botscha f t ,  e in  Ef fek t

BESTANDTEILE

Brand Story Paket S

22.500 €1 50.000 €1

Brand Story Paket L

62.500 €1

Mindestens 

1500 Views

Mindestens 

20.000 Views

Trafficdriver

Die Trafficzufuhr erfolgt nativ und über verschiedene Kanäle (bspw. native Teaser auf 

STYLEBOOK.de, Social Sponsored Posts, etc.).

Einbindung auf STYLEBOOK.DE

Exklusives Sponsoring des digitalen redaktionellen Upcycling Specials mit 

festplatzierter Sponsoringfl̈äche und Presentership
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Upcyc l ing  Spec ia l

PREISKALKULATION

BASIC PAKET

Bestandteile Quantifizierung Paketpreis

1 Monat 3 Monate 6 Monate 12 Monate

Themenspecial (300.000 AIs / Monat) Durchgehend 13.000 € 39.000 € 78.000 € 156.000 €

VideoRoll1 (80€ TKP) 100.000 AIs / Monat 8.000 € 24.000 € 48.000 € 96.000 €

Preis vor Rabatt 21.000 € 63.000 € 126.000 € 252.000 €

Preis nach Rabatt2 14.000 € 36.000 € 60.000 € 96.000 €

Rabatt -33% -43% -52% -62%

ADVANCED PAKET

Bestandteile Quantifizierung Paketpreis

1 Monat 3 Monate 6 Monate 12 Monate

Themenspecial (600.000 AIs / Monat) Durchgehend 23.000 € 69.000 € 138.000 € 276.000 €

VideoRoll1 (80€ TKP) 200.000 AIs / Monat 16.000 € 48.000 € 96.000 € 192.000 €

Preis vor Rabatt 39.000 € 117.000 € 234.000 € 468.000 €

Preis nach Rabatt2 24.000 € 55.000 € 85.000 € 120.000 €

Rabatt -38% -53% -64% -74%

PREMIUM PAKET (tbd)

WEITERE MÖGLICHKEITE BESTANDTEILE Preis Quantifizierung

Advertorial Integration ab 10.000 € ab 500.000 AIs / Monat 

Brand Story Integration ab 17.500 € ab 5.000 Views / Monat

Facebook Sponsored Posts 14.800 € 4 Posts 

Textlinks & Widgets* - In-Article-Einbindung (Upcycling Themen) 7.500 € 20 Einbindungen p.m.

Sonstige Weiterentwicklungen 

1) Pre-Roll Integration im „Näh dir was!“ Video sowie Outstream Ad innerhalb themenrelevanter Artikel (bis inkl. 20 Sek.). 

2) Netto1 Preise (AE & AR fähig; zzgl. MwSt.)

Hierbei handelt es sich um eine unverbindliche Preiskalkulation. Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot.  
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GERNE SPRECHEN WIR MIT  IHNEN ÜBER INDIV IDUELLE K AMPAGNENIDEEN

ANSPRECHPARTNER

Für Produktkooperationen

Sabrina Keskowski

SPRING GmbH & Co. KG

Product & Business Manager STYLEBOOK 

Tel:  +49 (0)30 2591 - 79295

sabrina.keskowski@stylebook.de

Für individuelle Konzepte

Paul Spiegel

Media Impact / Brand Management Publisher

Junior Marketing Manager

Tel:  +49 170 3753181

paul.spiegel@axelspringer.de


