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MEDIA IMPACT

PORTFOLIO

Best Cases 2019: All Germans Roadblock, Quizz Ad, Interscroller
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Video startet automatisch.

BEST CASE: FERRERO ALL GERMANS ROADBLOCK

GANZ DEUTSCHLAND MIT  EINER BUCHUNG
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BEST CASE: MALTA QUIZ AD

HOHES ENGAGEMENT

PRODUKT: 

Quiz Ad

FORMAT:

Sitebar, 

InterscrollerAd 

KAMPAGNENZIEL: 

Awareness & Engagement

LAUFZEIT: 

07.09.2019 - 30.09.2019

ENGAGEMENT RATE:

1,43%

CLICKS: 

98,062

AD IMPRESSIONS:

199.960
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BESTCASE: SPORT1

ÜBERDURCHSCHNIT TLICHE CTR & V IEWABIL IT Y

CTR:

1,131 %

PRODUKT:

Channel Auto

FORMAT:

Interscroller Ad

KAMPAGNENZIEL:

Awareness für die neue App / App Download

LAUFZEIT:

04.12.2019 ²22.12.2019

VIEWABILITY:

78,23 %
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BILD.DE

Best Cases 2019: Skoda, Visa, Ergo, Opel, 1&1, Lidl
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BEST CASE: SKODA KAMIQ PICTURE WALL

GROßFLÄCHIGE AUFMERKSAMKEIT

PRODUKT: 

BILD HomeRunDeluxe

FORMAT: 

Picture Wall, 

Mobile Medium Rectangle

KAMPAGNENZIEL: 

Awareness & Reach

LAUFZEIT: 

16.10.2019

CLICKS: 

68.159

Ø CTR: 

0,3 %

Video ²bitte klicken zum Start.


