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DAS INFORMATIONSBEDURFNIS WAR IN DEUTSCHLAND NIE STARKER ALS JETZT!

Die Menschen sind verunsichert, sie haben Fragen.
Sie sehnen sich nach Sicherheit, Orientierung und Einordnung.
Sie wollen sich informieren und aufgeklart werden.

.

WIR GEBEN IHNEN ANTWORTEN - JETZT ERST RECHT!

Wir als Deutschlands reichweitenstarkstes Medienhaus splren gerade jetzt
unsere Verantwortung und zeigen Haltung in dieser herausfordernden Zeit.

@ B ' media impact_



UNSERE BOTSCHAFT

WIR FUR EUCH!

Wir far klare Informationen.
Wir gegen Fake News.
Wir fur gesellschafttliches Engagement.




] weur

UNSERE MARKEN INFORMIEREN DEUTSCHLAND -
MEHR DENN JE!

Die Suche nach glaubwdrdigen Informationen und aktuellen News,
das Bedurfnis nach Einordnung und Bewertung des aktuellen Geschehens
zleht ganz Deutschland auf unsere Medienmarken.




BILD

WIR VERZEICHNEN REKORD-REICHWEITEN!

+95%

Vergleich Garantierte RW
0

+47 %

Vergleich 15.-17.02. BILD ist in der Corona-Krise mehr
Leitmedium denn je und die grolite
Home Deutschlands! Mit eigenem

- - taglichen TV Sendeslot auf Sat1
, M 10 > M | Q informiert BILD die Nation!
Al's daily BILD.de Home der 2. Marzwoche UU’s| daily BILD.de Gesamt 15.-17.03.
fild fild

Trotz der situationsbedingten Auflagen-Schwankung (OPNV nahegelegene Verkaufsstellen, Fluggesellschaften, Ausland)
bleiben die Print Verkaufe dank Mehrverkaute im Lebensmittel und Discounter stabil.

Quelle: AGOF Digital Daily Facts, AppNexus Ad Server Q Q l medid imPGCt



WELT

WIR VERZEICHNEN REKORD-REICHWEITEN!

+147 %

Vergleich 15.-17.02.

+105%

Vergleich Garantierte RW
6 ; \ 3 I Mio
UU’'s daily WELT.de Gesamt 15.-17.03. Al‘s daily WELT.de Home der 2. Marzwoche
WeLr WeEeLr

WELT ist das Informationsportal zur
wirtschaftlichen Lage rund um die
Corona-Krise! Mit dem eigenen TV-
Sender WELT, seinen
Sondersendungen und Online-
Nachrichtenvideos informiert und
unterstutzt WELT ganz Deutschland.

Trotz der situationsbedingten Auflagen-Schwankung (OPNV nahegelegene Verkaufsstellen, Fluggesellschaften, Ausland)
bleiben die Print Verkaufe dank Mehrverkaufe im Lebensmittel und Discounter stabil.

Quelle: AGOF Digital Daily Facts, AppNexus Ad Server
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DER AUFRUF VON MEDIA IMPACT

#WIRFUREUCH

Wir wollen auch in Krisenzeiten die beste Kommunikation fur unsere Kunden erreichen:

Wir informieren gemeinsam mit Ihnen und klaren auf.
Wir holen die Menschen ab.
Und das ganzheitlich auf allen Kanalen — crossmedial!

#wirfUreuch



DER EINSATZ VON MEDIA IMPACT

UNSERE INITIATIVE

Wir als kundenfokussierter Vermarkter stellen im

Rahmen von #wirfUreuch folgendes zur Verfligung: Z E I T | ' I\/I

- Leidenschatftliche Umsetzung lhrer Kampagne
- Effiziente Mediaplanung
- Verdoppelung des Mediawerts fUr Crossmedia

- ZUSAMMEN
' ZU STEHEN

Zudem stellen wir einen signifikanten Mediabetrag fur
die Kommunikation von gemeinnitzigen Organisationen
im Rahmen der Corona-Krise zur Verfligung.

leigene Kampagnen-Kreationen in diesem Kontext erhalten einen Reichweitenboost von 30% on top. Reichweitenboost ist nicht Q Q med iQ impact
rabattbildend




BEISPIELHAFTE PLATZIERUNGEN

UNSER REICHWEITEN-BOOSTER

WIR VERDOPPELN IHREN MEDIAWERT

» er sorge
da fur dass Dgt ] i; 0 #WIRFOREUCH | EINZELHANI
¢« =034 - «Wir halten Deutschland am Laufen”
versorgt b’e' \ ! ' . § Von Lorem Ipsum | Veréffentlicht am 02.07.2018 | Lesedauer: 5 Minuten
S ie Laden bleiben offen, da: nd wird versorgt, si

unsem 45.321 ’ »Wir halten Deutschland
"
verkallfel Sllld = p am Laufen
echte “elden! | 7 Die Laden bleiben offen, das Land wird
- -

versorgt, sagt der CEO des Konzerns. Die
MaBnahmen: Mehr Mitarbeiter, mehr

SIE BUCHEN: 1/1 Anzeige in BILD 1 BILD.de Home Run 1 WELT.de Brand Story 1 WELT.de Advertorial
mit 50.000 Views mit 4 Mio. Als
MEDIAWERT: 535.000€ 160.000€ 125.000€ 25.000€
SIE BEKOMMEN: 2x 1/1 Anzeigen 1 BILD.de Home Run 1 WELT.de Brand Story mit 1 WELT.de Advertorial mit
+ BILD.de Volumenpaket 100.000 Views 38 Mio. Als
MEDIAWERT: 1.070.000€ 320.000€ 250.000€ 50.000€

Diese Mechanik wird auf alle Marken angewendet: BILD.de, BILD am SONNTAG, DIE WELT, WELT AM SONNTAG, WELT.de

Beispielhafte Formate, weitere Formate maglich; ‘ i H
ab einem Crossmedia Netto2-Mediavolumen von 250.000€ (BILD-Gruppe) bzw. 100.000 € (WELT-Gruppe) bekommen Sie 100% auf die gebuchten Formate. Reichweitenboost ist nicht @ B med 1d |mp00t -
rabattbildend



KAMPAGNENSTRATEGIE

#WIRFUREUCH BAUSTEINE

1 2
HwirfUreuch MI' REICHWEITENBOOST
CROSSMEDIA KAMPAGNE FUR IHRE KAMPAGNE
Wir kreieren fUr Sie eine auf Ihre Kommunikations- Sie haben bereits eine Image-Kampagne im Kontext der
bedurfnisse abgestimmte #wirfureuch-Kampagne im aktuellen Lage? Gern kénnen Sie das #wirflreuch Logo
Look & Feel unserer reichweitenstarken Medienmarken. fur Ihre Kommunikation auf unseren Medien nutzen.

Sie erhalten 30 % Mediawert

Wir verdoppeln Ihren Mediawert, wenn: |
on top, wenn:

— |hr Kommunikationsansatz im Kontext der Corona-Krise — |hr Kommunikationsansatz im Kontext der Corona-Krise
stattfindet. stattfindet.

— Image Bildung und gesellschaftliche Solidaritat auch im — Image Bildung und gesellschatftliche Solidaritat auch im
Fokus stehen. Fokus stehen und Kampagnenmotive um das

#wirfureuch Logo erganzt werden.

@ B ' media impact_

1 ab einem Netto2-Mediavolumen von 250.000€ (BILD-Gruppe) bzw.100.000 € (WELT-Gruppe) bekommen Sie 100% 2 eigene Kampagnen-Kreationen in diesem Kontext erhalten einen Reichweitenboost von 30% on top
. Reichweitenboost ist nicht rabattbildend



Mmedia impact

KOMMUNIKATIONS-
ANSATZE
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ANZEIGE
B #wirfiireuch!

Unsere 45.
Verkdufer s

#WIRFUREUCH BAUSTEINE

#WIRFUREUCH
CROSSMEDIA
KAMPAGNE

NUTZEN SIE DIE POWER UNSERER REICHWEITE

Grofdflachige Inszenierung Uber prominente Werbemittel in Ihrem
Aktionszeitraum — von der BILD.de Startseite bis zur 1/1 Seite Print!

Hohe Glaubwurdigkeit und Kompetenz durch die gemeinsame
Absenderschaft mit uns. Leser vertrauen unseren Marken.

Wir kimmern uns um Sie — von der Kommunikationsidee bis zur
finalen Umsetzung.

Bauen Sie auf eine ausgezeichnete Marke, die bei Lesern und
Usern hdchstes Vertrauen genieldt.

@ B ' media impact_



#WIRFUREUCH BAUSTEINE

CROSSMEDIA KAMPAGNE AUF BILD

werTeR
i 2R sTARTSEITE
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Unsere 45.321 Verkaufer echte He|den!

'j § ’ = EINZELHANDELSBOSS DANKT MITARBEITERN
e 1' Unsere 45.321 Verkaufer
e e sind echte Helden!
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WERBEMITTEL NATIVE TEASER BRAND STORY SOCIAL MEDIA HOMERUN
Medium Rectangle & BILD.de Startseite Print & Digital Facebook Sponsored Posts stationar & mobill
Contentbar

OPTIONALE BESTANDTEILE, DIE IM BAUKASTEN-SYSTEM ZUSAMMENGESTELLT WERDEN KONNEN.

@B ' media impact_



DIGITALE REKORDREICHWEITEN

80% MEHR NUTZER ALS SONST

@ BILDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT BUNDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEO Q

" INSGESAMT 85 MILLIONEN! _ ', “'"'

&% < Soviel Geld 4

:5- Ny) ver rannte .-

sz >IHR, Klub
o i Tramer-Rauswurfe

Bradley Cooper

Mit dem Homerun,

Sie wollen Deutschland erreichen?
Auf unseren Newsseiten informiert
sich aktuell ganz Deutschland.

z.B. bestehend aus einem
mobile Understital und einer
Dynamic Sitebar, erreichen
Sie Ihre Zielgruppe mit

NEWS | POLITIK | SPORT | TV NEWS POLITIK | ANZEIGE | RATGEBER | AUTO | POLITIK

Mehr denn je

eyl N e klickstarken Werbemitteln!
45.32] : o [
}& A verEgUfer EINZLHANDELSBOSS DANKT MI'TAR;BEITERN
< } o DER'TEUEi!STE RAUBER,DER REPUBLIK Unsere 45.321 Verkaufer
’!'1' e mm ial Lk w If eChte sind echte Helden!
ner wo Helden!
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ANZEIGE

Ceped qui ut facesti con cum,
tem quis est, inulparum assim-
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#wirflureuch!
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ANZEIGE

HIER STEHT IHR KUNDEN-LOGO
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ANZEIGE

HIER STEHT IHR KUNDEN-LOGO

»WIR halten Deutschland

am Laufen«
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eum enihilita eos apiendit as vel
enis as rerfercia cumendicimi,
quiberovid modi deseque occus

debis ipsaepe rspella borehen-
imped quaepelique volor sint
eum, aspe nulpa nos sa qui
blam, con erspiet lanihillabor
atur? Quis nost, et, officil les-
tibus magnim eos illaut ad ut
hic tem que modiorpori cupta
num simporum sam est porerias
rehenia sit, etur?

Ferum et que perferf erciam in
eicim intiber umendam, conse-
quatur aut etur rest laut occup-
tate et eicabor umquam harum
sitat volupta in con re sitiae
voles sinte min consequo exce-
atquo omnis ide pero tectatem.
Nem repernatet dis repudigen-
dam quas as resequunt.

Facipit ectation repedia dolest,
es et veritio mos nisit odi ven-
dem ad et moloris ulluptate desti
qui reptaer spicabore volorio

magnatiaepe sequiam ne il mag-
nam rata volor mos sintus ea aut
accae volupta verumqu idusam,
si nectaest, que ipsumenis etusa-
perum, ipidus volum cone ditem
ratectia prem nobisqu aerovid
elliquis velest, iliatia ped esed
magnam qui id que earum intur
magnimin corrovi tatiberum
coreped explibu sciatur acipient
quamus.

Pitaepe lligentotate nobissit aut
abo. Itatibusa iur aut ut ventiur
sitatquo dolorer ionemperrum
inctatquibus as vit, corisciatem
nat fuga. Em et imi, ommodi
quasperae nia nos exped maxim
veleseque qui tem nus eosamus
mo qui od quos et porere cor
solupta demporrovit idit ut labo.
Ugit, alictatum la ne nonet aut
magnit restem fugitas nonse-

Die Liiden bleiben
offen, das Land
wird versorgt,
sagt der CEO des
Konzerns. Die
Mafsnahmen: Mehr
Mitarbeiter, mehr
Sicherheit, mehr
Hygiene. Und neue
Serviceangebote:
eine
Telefonhotline,
eine Bringdienst,
eine aktuelle
Angebotsiibersicht.
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ONTENTLOSUNGEN AUF BILD & WELT

PRINT

Unter der Aktion #wirfUreuch lassen wir die Unternehmen
jetzt auf einer ganzen BILD- oder WELT-Seite zu Wort
Kommen.

Gemeinsam mit unseren Kommunikationsexperten
entwickeln wir positive Geschichten, die jetzt die
Unternehmen in der Krise positiv konnotieren und
positionieren.

Wir geben ihnen das beste Forum, um die Menschen
aufzuklaren, zu informieren und ihnen jetzt wieder die
Sicherheit zu geben, nach der sie sich sehnen.

media impact —



CONTENTLOSUNGEN AUF BILD & WELT

IHRE BRAND STORY AUF BILD & WELT
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Unsere 45.321 Verkaufer
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EINZELHANDELSBOSS DANKT MITARBEITERN > - Aenes

Unsere 45.321
Verkaufer sind
echte Helden!

»
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Social Media
Posts

A Teaser
BILD.de Startseite! + ROS

INFORMATION

Wir schaffen in Zeiten der Krise konkrete
Fakten fur Ihr Unternehmen, wir informieren,
wir klaren auf. Ihre Botschaft auf
Deutschlands Newsplattformen Nummer1.

lhre Brand Story
Digital & Print

/
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» WIF sorgen gemei, "s*am‘
dafiir, dass Deutschland
versorgt bleibt. «
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#WIRFOREUCH

#Wir halten Deutschland
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Native Teaser
WELT.de Startseite + ROS

EMOTION

In starken, emotionalen Geschichten
sorgen wir dafur, dass |hre Botschaft
auch in Krisenzeiten bel den
Menschen im Herzen landet.

lhre Brand Story
Digital & Print

Social Media
Posts

AKTIVIERUNG

Moglichkeit einer effizienten
Integration eines Lead-
Generation-Tools oder
nachgelagertes Retargeting.

"Nur in Paket M & L sowie dem Brand Hub enthalten

@B ' media impact_



CONTENTLOSUNGEN AUF BILD & WELT

AUF BILD.DE UND
Klickstarke Werbemittel in Rotation auf Beispielhaftes Advertorial
BILD.DE und WELT.DE: N S 00 SN S S
Mit Display Ads und Social Media Posts leiten wir i = W E LT D E
die BILD Leser auf Ihr Advertorial i o AT T R T A AT ST R n

EINZELHANDELSBOSS DANKT MITARBEITERN

Unsere 45.321 Verkaufer
sind echte Helden!

Markenzentrische Inhalte werden im Look & Feel der

EINZELI—TELIQ‘O;S DANKT MITARBEITERN - g — / M _ . .
Unsere 45.321 Verkaufer AL e Medienmarke aufbereitet:

sind echte Helden!

Vortelle des Advertorials:

#wirflureuch!

— Reilne Partner-Inhalte

EINZELHANDELSBOSS DANKT MITARBEITERN

Unsere 45.321 Verkaufer — Individuelle Gestaltung von Standardwerbemitteln &
sind echte Helden! . .
Garantierte Ad Impressions

— Awareness und Performance stehen im Fokus

@ B ' media impact_




PRICING

EXEMPLARISCHE MEDIAPLANE

REICHWEITEN-
BOOSTER?

SIE BEKOMMEN

1/1 Seite (max Format) 535.000 € 535.000 € 1.070.000 €

1/1 Seite (max Format) 98.000 € 98.000 € 196.000 €

HomeRun + Brand Story
+ Advertorial 1.190.000 €

595.000 €
1.228.000 € | 2.456.000 €

595.000 €

79.622 € 79.622 € 159.245 €
794.000 €

397.000 €

397.000 €
476.622 € 953.245 €

Summe BILD / WELT zzgl. Produktionskosten 1.704.622 € 1.704.622 € 3.409.245 €

BILD + WELT

Bruttopreise 2020; die Preise sind rabattbildend und -nehmend. 15 % AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt

2 Reichweitenbooster mit Schieberecht innerhalb einer Woche. Reichweitenbooster ist nicht rabattbildend.
Angebot nach Verfugbarkeit und gultig bis 30. April 2020

Beispielhafte Formate, weitere Formate auf Anfrage moglich; - =
*ab einem Crossmedia Netto2-Mediavolumen von 250.000€ (BILD-Gruppe) bzw. 100.000 € (WELT-Gruppe) bekommen Sie 100% auf die gebuchten Formate. @ @ med 1@ ImPGCt e



#WIRFUREUCH

CROSSMEDIA REICHWEITENBOOST EXTENDED

Diese Kampagne kann um weitere Medien aus unserem Portfolio wie Funke
Tageszeitung und Magazine inklusive Digitalportfolio Tagesfestplatzierungen
erweitert werden.

FUNKE
G»?R)MPEPDEIE AR B A F““KE
o MMEDIEN
SIE BUCHEN: 1/1 Anzeige in @ GRU PPE
Funke Tageszeitungen

Mmedio impact —

MEDIAWERT: 421.990,51 €
SIE BEKOMMEN: 2x 1/1 Anzeigen

MEDIAWERT: 843.981,20 €

Ab einem Netto2-Mediavolumen von 55.000 € bei Funke TZ bekommen Sie 100% Reichweitenbooster auf die gebuchten Formate im Rahmen einer von Media Impact umgesetzten #wirflreuch Kampagne. Fur @ B ‘ med e impact —
Funke Magazine gibt es kein Mindestbuchungsvolumen, um den 100% Reichweitenbooster zu erhalten.
Reichweitenboost ist nicht rabattbildend.



EINZELHANDEL: ,,DIE VERSORGUNG
MIT LEBENSMITTELN IST GESICHERT*

AUSLAND WHO

n»Noch gibt es eine echte Chance, die
Kurve zu kippen”

Europa stehe erst om Anfong der Krise, sogt der WHO-
Beouftrogte fir den Kaompf gegen das Coronavirus. Die
Menschen mussten sich ouf Monate mit der Krankheit
einstellen, .mit Sicherheit™ bis Ende Juni, Einige

MaRBnohmen aber konnten die Kurve kippen.

Poblo Linde & 66

Sie haben lhre eigene Kampagne mit solidarischem Kontext zur Corona Krise?
Gerne kdbnnen Sie dafur unser Aktionslogo #wirfireuch
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#WIRFUREUCH BAUSTEINE

MI REICHWEITENBOOST

Reichweitenboost in Hohe von 30%

Hwirfureuch
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LUFTBRUCKE

Wik Lnder

srtesbinden,

den Flugeerkehr
etat

e v iy i

et 90{)0 deutsche Reisebiiros kiimpfen um E

uerungen und Rckholdnnen bestimemen don Allag,

o e

Hrie Etnnshimen gefhedon dha 74

o e i e

o o e T Do -

Die Versorgung mit
Lebensmitteln ist gesichert

Liebe Mitbirgerinnen und Mitblrger,

auch wenn die Verbreitung des Coronavirus uns alle besorgt und
auBergewdhnliche MaBnahmen erfordert, um sie zu verlangsamen,
wersichern wir lhnen, dass wir, die Lebensmittelhandler in Deutsch-
land, unsere Kaufleute und unsere Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
alles tun, um Sie und lhre Familien auch weiterhin mit Lebensmit-
teln und Waren des taglichen Bedarfs zu versorgen.

Aber wir brauchen auch Ihre Hilfe.

Wir bitten Sie um Ricksicht und Solidaritat. Bitte kaufen Sie még-
lichst bedarfsgerecht und entsprechend ihrer jeweiligen Haushalts-
gréBe ein. Damit tragen Sie dazu bei, dass die Lieferstrukturen der
Lebensmittelindustrie und des Handels nicht Gberfordert werden

und dass auch fur lhre Mitburgerinnen und Mitblrger Lebensmit-

telprodukte in ausreichender Menge zur Verfigung stehen. Es gibt
keinen Grund zur Sorge, dass es zu dauerhafter Knappheit kommt.

Wir arbeiten eng mit der Bundesregierung, den Landesregierun-
gen und unseren Lieferanten zusammen, um die schnelle Lieferung
wvon Lebensmitteln weiter sicherzustellen und daftr zu sorgen,
dass unsere Regale gut geflllt sind.

Wir danken unseren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, die mit
groBem Engagement rund um die Uhr im Einsatz sind, um die Be-
lieferung unserer Markte, die Beflllung der Regale und den Ver-
kauf sicherzustellen.

Gemeinsam kénnen wir so eine jederzeit ausreichende Versorgung
mit Lebensmitteln sicherstellen.

Vielen Dank!

Crossmediale Kampagne fur den Kunden HDE mit HomeRuns auf BILD, WELT, 1/1 Anzeigen in BILD, WELT und BZ
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Teigene Kampagnen-Kreationen im Kontext der Corona-Krise erhalten einen Reichweitenboost von 30% on top. Reichweitenbooster ist nicht rabattbildend.

Hwirfur

Die Versorgung mit
Lebensmitteln ist gesichert

Liebe Mitbargerinnen und Mitbirger,

auch wenn die Verbreitung des Coronavirus uns alle besorgt und
auBergewdhnliche MaBnahmen erfordert, um sie zu verlangsamen,
wversichern wir lhnen, dass wir, die Lebensmittelhindler in Deutsch-
land, unsere Kaufleute und unsere Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
alles tun, um Sie und lhre Familien auch weiterhin mit Lebensmit-
teln und Waren des taglichen Bedarfs zu versorgen.

Aber wir brauchen auch Ihre Hilfe.

Wir bitten Sie um Racksicht und Solidaritat. Bitte kaufen Sie mog-
lichst bedarfsgerecht und entsprechend ihrer jeweiligen Haushalts-
gréRe ein. Damit tragen Sie dazu bei, dass die Lieferstrukturen der
Lebensmittelindustrie und des Handels nicht Uberfordert werden

und dass auch fir Ihre MitbUrgerinnen und Mitblrger Lebensmit-

telprodukte in ausreichender Menge zur Verfligung stehen. Es gibt
keinen Grund zur Sorge, dass es zu dauerhafter Knappheit kommt.

Wir arbeiten eng mit der Bundesregierung, den Landesregierun-
gen und unseren Lieferanten zusammen, um die schnelle Lieferung
wvon Lebensmitteln weiter sicherzustellen und dafir zu sorgen,
dass unsere Regale gut gefillt sind.

‘Wir danken unseren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, die mit
groBRem Engagement rund um die Uhr im Einsatz sind, um die Be-
lieferung unserer Markte, die Befullung der Regale und den Ver-
kauf sicherzustellen.

Gemeinsam kénnen wir so eine jederzeit ausreichende Versorgung
mit Lebensmitteln sicherstellen.

Vielen Dank!
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#WIrfureUCh WIR FREUEN UNS AUF DIE GESPRACHE MIT IHNEN.

NATIONAL SALES

©

Senior Director Crossmedia
Media Impact GmbH & Co.KG
Stephan Madel

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 171 761 41 43
stephan.madel@axelspringer.de

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co.KG
Christoph Schulze

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.de

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co.KG
Knut G. Muller

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 161 570 08
knut.mueller@axelspringer.de

Director Finance, Tourism & Services

Media Impact GmbH & Co.KG
Marcus Brendel

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.de

Head of Healthcare

Media Impact GmbH & Co.KG
Elmar Tentesch

Munchener StraRe 101/09
85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 77591 27
elmar.tentesch@axelspringer.de

©

©

Director Luxury & Lifestyle
Media Impact GmbH & Co.KG
Kathleen Schwiezke

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 440 478 34
kathleen.schwiezke@axelspringer.de

Director Retail

Media Impact GmbH & Co.KG
Birgit Santoro
Axel-Springer-Stralle 65
10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.de

Senior Manager Brand Partnerships

Sports Betting

Media Impact GmbH & Co.KG
Lena Sachse
Axel-Springer-Stralie 65
10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440476 75
lena.sachse@axelspringer.de

Director Telecommunications & Electronics
Media Impact GmbH & Co.KG

Ingo Kalbl

Gerbermuhlstralie 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
ingo.koelbl@axelspringer.de

INTERNATIONAL SALES
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Head of International Sales

Media Impact GmbH & Co.KG
Fellin Wolter
Axel-Springer-Strale 65
10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 470 64
fellin.wolter@axelspringer.de

UK/US France

Media Impact GmbH & Co.KG
Patricia Meier Woster

9 Wimpole Street

3rd Floor London W1G 9SG
United Kingdom

Tel.: +44 (0) 207 836 43 13
adsales.uk@axelspringer.de

Italy

Axel Springer Media lItalia S.r.l.

Christiano Merlo

Via Leopardi No 21
IT-20123 Milan

Tel.: +39 (0) 243 98 18 65
info@axelspringer.it

Benelux

Mediawire International
Anita Rodwell

Plein 1945, nr 27
NL-1251 MA Laren

Tel.: +31 (0) 651 48 01 08
rodwell@mediawire.nl

DIGITAL SALES

@ Senior Director Digital Sales

Media Impact GmbH & Co.KG
Benedikt Farber
Axel-Springer-Stralle 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 15164 17 30 34
benedikt.faerber@mediaimpact.de

@ Director Digital Sales West

Media Impact GmbH & Co.KG
Sven Heintges

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@mediaimpact.de

Media Impact GmbH & Co.KG
Philipp Matschoss
GerbermuhlstralRe 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 44619898
philipp.matschoss@mediaimpact.de

@ Director Digital Sales Mitte/Siidwest

Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Seiler

ZeppelinstralBe 116

73730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 151 16157006
daniel.seiler@mediaimpact.de

@ Unit Manager Digital Sales Stidwest

Media Impact GmbH & Co.KG
Daniel Maubach

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@mediaimpact.de

@ Director Digital Sales Sud

©

Director Digital Sales Nord/Ost
Media Impact GmbH & Co.KG
Alexander Wieghard
Axel-Springer-Stralle 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 90455837
alexander.wieghard@mediaimpact.de

Stellv. Director Digital Sales Nord
Media Impact GmbH & Co.KG

Jorn Brauner

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel.: +49 (0) 151 44047716
joern.brauner@mediaimpact.de

Head of Digital Sales Retail
Media Impact GmbH & Co.KG
Emily Mierendorff
Axel-Springer-Stralie 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@mediaimpact.de
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