
Rot ist das 
neue Grün!
Das grüne Wochenende am 4. & 5. April 
in BILD und BILD am SONNTAG



Das ökologische Bewusstsein wächst und immer 
mehr Leser von BILD und BILD am SONNTAG setzen 
auf Nachhaltigkeit. Deshalb greift die Redaktion am 
Wochenende vor Ostern dieses Thema über alle 
Branchen hinweg auf.

Mit einem Spezial in BILD am 4. April und einer 
Schwerpunktausgabe von BILD am SONNTAG am    
5. April bieten wir Ihnen das perfekte Umfeld für Ihre 
„grüne“ Kommunikation.

Geben Sie grünes Licht für Ihre Anzeige: 
13,19 Mio. Leser versprechen nachhaltigen Erfolg!

Quelle: ma 2020 Presse I
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Wir schreiben 
NACHHALTIGKEIT groß!



Nachhaltigkeit in 

der Industrie

Natur- und 

Umweltschutz 

Nachhaltigkeit 

im Alltag  

E-Mobility

Klimaschutz

Gesunde 

Ernährung 

Energiesparen 

Nachhaltig

reisen
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Themen

Nachhaltig bauen

Haus und Garten    

Regionale Produkte

Grün leben



Nachhaltiger Erfolg garantiert

der Leser von BILD und 

BILD am SONNTAG bevorzugen 

nach Möglichkeit Produkte aus 

der Region. Das sind insgesamt 

8,62 Mio. Leser.

der BILD- und BILD am SONNTAG-

Leser achten beim Kauf auf die 

Nachhaltigkeit der Produkte 

(Umweltverträglichkeit, 

keine Kinderarbeit etc.).

der Leser von BILD und 

BILD am SONNTAG achten ganz 

bewusst auf gesunde und 

ausgewogene Ernährung.

64 % 37 %57 %

Quelle: b4p 2019 II / Statements zum Thema Ernährung und Umwelt bzw. Konsum (voll und ganz / eher)
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Verkauft, verkauft, verkauft!
Ihre Platzierung im perfekten Umfeld!

Höchste Werbeerinnerung in gedruckten und 

digitalen News-Medien.

Werbung in BILD bleibt im Kopf. Die 

Werbeerinnerung ist bei BILD am höchsten.

Print und Digital mit stärkster 

Kaufaktivierung.

Werbung in BILD-Medien aktiviert fast drei 

Mal so stark wie TV und Radio.

Werbung beeinflusst maßgeblich die 

Kaufentscheidung!

Mit Werbung in BILD ist die 

Kaufwahrscheinlichkeit am höchsten.

In Print wird Werbung gemocht, 

bei BILD geliebt.

Bei keinem anderen Medium ist die 

Werbebewertung so positiv wie bei BILD.

Quelle: News Impact 2, 2018; BILD = BILD-Marke (BILD-Zeitung, BILD am SONNTAG und BILD Digital)
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Und so kann es aussehen …
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Und so kann es aussehen …
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Erscheinungstermin: 05.04.2020

Anzeigenschluss: 25.03.2020

DU-Schluss: 27.03.2020

Erscheinungstermin: 04.04.2020

Anzeigenschluss: 31.03.2020

DU-Schluss: 01.04.2020
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Termine

Veröffentlichung, Terminverschiebungen und Änderungen behält sich der Verlag vor.



Beispielformate und Preise

1/1 Seite
257 x 369 mm
98.000 €

9/16 Seite
191 x 276 mm
75.500 €

1/2 Seite
257 x 183 mm
67.800 €

1/1 Seite
8 Sp., 376 x 528 mm
535.000 €

1.000er-Format
4 Sp., 187 x 250 mm
154.500 €

Titelseitenfuß
2 Sp., 92 x 135 mm
76.500 €

Weitere Formate auf Anfrage. Bruttopreise 2020; die Preise sind rabattbildend und -nehmend. 15 % AE-Provision wird bei Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. 

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veröffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschließlich der allgemeinen und 

zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages.
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8,63 Mio. Leser 

gesamt

6,84 Mio. Leser 

gesamt

6,35 Mio. 
Exklusivleser

4,56 Mio.
Exklusivleser

Quelle: ma 2020 Presse I, Überschneidungen BILD & BILD am SONNTAG: 2,28 Mio.

Erreichen Sie 13,19 Mio. Leser



Buchen Sie eine Anzeige (Mindestformat 9/16 Seite) in BILD am SONNTAG am 05.04. 

und profitieren Sie von einem 50 %-Vorteil bei den zusätzlichen Optionen.

Unser nachhaltiges Angebot

Option 2:

9/16 Seite an einem 

weiteren Termin im April

für 37.750 € brutto

Option 1:

1.000er-Format im 

BILD-Spezial am 04.04.

für 77.250 € brutto
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Die genannten Bruttopreise für die Zusatzschaltungen in BILD und BILD am SONNTAG sind zu 50 % vorrabattiert und nur gültig bei einer Basisschaltung in BILD am SONNTAG am 05.04. (Mindestformat 9/16 Seite). 

Die Preise sind rabattbildend und -nehmend. 15 % AE-Provision wird bei Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. 

Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veröffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschließlich der allgemeinen und zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages.

statt 154.500 € statt 75.500 €



Ihre Ansprechpartner

Automotive & Mobility 

Media Impact GmbH & Co. KG

Christoph Schulze

Neuer Zollhof 1

40221 Düsseldorf

Tel.: +49 (0) 211 159268 16

christoph.schulze@mediaimpact.de

Finance, Services & Tourism

Media Impact GmbH & Co. KG

Marcus Brendel

Neuer Zollhof 1

40221 Düsseldorf

Tel.: +49 (0) 211 159268 22

marcus.brendel@mediaimpact.de

BILD am SONNTAG

Media Impact GmbH & Co. KG

Felix Becker

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 2591 768 28

felix.becker@mediaimpact.de

Retail

Media Impact GmbH & Co. KG

Birgit Santoro

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 2591 712 32

birgit.santoro@mediaimpact.de

Consumer Goods

Media Impact GmbH & Co. KG

Knut Müller

Theresienhöhe 26

80339 München

Tel.: +49 (0) 89 7 432 596 487

knut.mueller@mediaimpact.de

BILD

Media Impact GmbH & Co. KG

Edda Feldkamp

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 2591 768 43

edda.feldkamp@mediaimpact.de

Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG

Elmar Tentesch

Münchener Straße 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 89 7 432 596 615

elmar.tentesch@mediaimpact.de

Telecommunications & Electronics 

Media Impact GmbH & Co. KG

Ingo Kölbl

Gerbermühlstraße 7-11

60594 Frankfurt

Tel.: +49 (0) 69 962385 20

ingo.koelbl@mediaimpact.de

Luxury & Lifestyle

Media Impact GmbH & Co. KG

Kathleen Schwiezke

Theresienhöhe 26

80339 München

Tel.: +49 (0) 89 7 432 596 473

kathleen.schwiezke@mediaimpact.de
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