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BILD & BILD am SONNTAG

ERKLÄRT IN …
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Geben Sie den Lesern hier sowohl den praktischen

Nutzwert der Orientierung als auch eine direkte

Bindung an Ihre Marke – mit prominenter Logo-

Integration von BILD und BILD am SONNTAG.

BILD  und BILD am SONNTAG sind Agendasetter und die passenden Medien, um komplexe 

Themen reichweitenstark zu verbreiten. Mit einer lesernahen und erklärenden 

Advertorialanzeige bietet „Erklärt in …“ die perfekte werbliche Lösung um relevante Themen 

einfach und anschaulich zu vermitteln.

DIE  MEDIEN FÜR WESENTLICHE THEMEN

BILD UND BILD AM SONNTAG
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Sie möchten Ihrer Zielgruppe ein Thema oder 

einen komplexen Sachverhalt einfach und 

bildhaft erklären?

Mit „Erklärt in …“ wird Ihnen das 

perfekte Konzept für Advertorialanzeigen

– und das ist neu – mit prominenter 

Logo-Integration von BILD und 

BILD am SONNTAG geboten. Das neue 

Gestaltungsformat gibt Ihnen viel Platz für eine 

detaillierte Content-Inszenierung.

DAS KONZEPT

„ERKLÄRT IN…“
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Komplexe Themen werden 

einfach, verständlich und 

spannend aufbereitet

DIE  UMSETZUNG

„ERKLÄRT IN…“

*zzgl. Gestaltungskosten

Komprimierte Darstellung der 

Key-Facts als wiederkehrendes 

Element im unteren Bereich 

des Advertorials

Prominente Logo-Integration: 

das neu entwickelte Logo von 

„Erklärt in …“ sorgt für einen 

hohen Wiedererkennungswert, 

weckt Vertrauen beim Leser 

und ist ein markantes 

Gestaltungsmerkmal der 

Anzeige.

Prominente Anzeigenformate, 

gestaltet im typischen look&feel

von BILD und 

BILD am SONNTAG, werden 

von Creative Services* 

perfekt inszeniert.
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DIE BEST CASES -

KUNDE VODAFONE

Eye Tracking und Campaign Check 

dieser Kampagne bestätigen das 

große Potenzial des neuen „Erklär-

Ansatzes“! 

Die Kreation in Verbindung mit der 

inhaltlichen Vertiefung des Themas 

erzielte sehr gute 

Aufmerksamkeitswerte.*

*Analyse der Werbewirkung der Anzeigenflights in BILD/BamS (Methode u.a. Eye-

Tracking), Januar 2017.

Gibt es hier etwas 

Aktuelles?

1/2 Seite, erschienen in BILD, Januar 2017 1/1 Seite, erschienen in BILD am SONNTAG, Januar 

2017
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DIE BEST CASES -

DEUTSCHE POST

Die Anzeigen 

funktionierten im 

Branding sehr gut und 

liegen über den 

Advertorial-Benchmarks. 

Die Aussagen passen 

hervorragend zur Marke 

und haben hohe 

Zustimmungswerte.*

*b4t-Kreativtracking beider Motive der Deutschen Post, Januar 2017.

1/2 Seite, erschienen in BILD, November 2016 1/2 Seite, erschienen in BILD, November 2016
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CROSSMEDIALE UMSETZUNG IN PRINT UND ONLINE



8 zzgl. Gestaltungskosten; zzgl. MwSt. Belegungseinheit BILD besteht aus BILD DEUTSCHLAND, B.Z., B.Z. ist auch einzeln buchbar.

auch einzeln in BILD oder BILD am SONNTAG umsetzbar; Individuelle Angebotserstellung auf Anfrage.

CROSSMEDIALE UMSETZUNG IN PRINT UND ONLINE

Format Frequenz Einzelpreis Paket L

BILD 1.000er Format 3 151.500 € 454.500 € 

BILD am SONNTAG 9/16 Format 2 74.000 € 148.000 € 

BILD.de - - - -

Format Frequenz Einzelpreis Paket XL

BILD 1.000er Format 3 151.500 € 454.500 € 

BILD am SONNTAG 9/16 Format 3 74.000 € 222.000 €  

BILD.de
Aktionsbühne 40 Mio. AIs 75.000 € 75.000 € 

Homerun 2 5 Mio. AIs 60.000 € 60.000 €

Bruttopreis Paket L

602.500 €

Bruttopreis Paket XL

792.000 €
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BEISPIELHAFTER MEDIAPLAN:

PAKET XL

*zzgl. Gestaltungskosten; auch einzeln in BILD oder BILD am SONNTAG umsetzbar

KW 
KW 2

KW KW KW 

1.000er Format1.000er Format 1.000er Format

9/16 Seite 9/16 Seite 9/16 Seite

Aktionsbühne inkl. 40 Mio. AIs MR & Contenbars Home/ ROS )

+ Wallpaper HomeRun 2 (5,0 Mio AIs)
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IHRE ANSPRECHPARTNER

Region Nord

Media Impact GmbH & Co. KG

Stephanie Huth

Tel.: +49 (0) 40 347 28157

Mail: stephanie.huth@mediaimpact.de 

Region Mitte

Media Impact GmbH & Co. KG

Jens Spengler

Tel.: +49 (0) 69 962385 20 

Mail: jens.spengler@mediaimpact.de

Region Ost

Media Impact GmbH & Co. KG

Felix Kemna

Tel.: +49 (0) 30 2591 72574

Mail: felix.kemna@mediaimpact.de

Region Süd-West

Media Impact GmbH & Co. KG

Martin Baumgardt

Tel.: +49 (0) 711 3199 156

Mail: martin.baumgardt@mediaimpact.de

BILD

Media Impact GmbH & Co. KG

Edda Feldkamp

Tel.: +49 (0) 30 2591 76843

Mail: edda.feldkamp@mediaimpact.de

BILD am SONNTAG

Media Impact GmbH & Co. KG

Felix Becker

Tel.: +49 (0) 30 2591 71238

Mail: felix.becker@mediaimpact.de

Nationaler Handel

Media Impact GmbH & Co. KG

Birgit Santoro

Tel.: +49 (0) 30 2591 71232

Mail: birgit.santoro@mediaimpact.de

International Sales

Media Impact GmbH & Co. KG

Benedikt Faerber

Tel: +49 (0) 30 2591 72569

Mail: benedikt.faerber@mediaimpact.de

Region Süd

Media Impact GmbH & Co. KG

Knut G. Müller

Tel.:+49 (0) 89 743 2596 487

Mail: knut.mueller@mediaimpact.de

Region West

Media Impact GmbH & Co. KG

Ingo Kölbl

Tel.: +49 (0) 211 159 268 14

Mail: ingo.koelbl@mediaimpact.de


