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Editors Quote

1| Vorstellung ICONIS

owir machendie Geschichtendie uns selbst interessieren
beschéaftigen begeistern Weil dann der Funke Uberspringt
Immer mit Herz immer mit Sorgfalt Und dem einen
besonderen  Twist, dem ExtraGedanken dem
AugenzwinkernUnd wir bekommentaglich Feedbackdas
unsbeweist

Unsere Commuity weiRdaszuschatzem

NicolaErdmann,
Digital Editorial Director




Positionierung

1| Vorstellung ICONIS
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ICONIST"

*|CONIS$tehtfir aktuellenOnlineJournalismus

rundumalle Luxus undLifestyleThemen

*|CONISTiefert aktuelle Inhaltemit einer

personlichenlebendigerNote. Immer gut
recherchiert, immernuf denPunktin einer
eleganten Optik.

*ICONIShietet eine besondereMischungausNews,

langen Lesestlckenxidusiven Inhalten und viralen
Storysc erganziwird diesesAngebot durch eigene,
hochwertigeVideoproduktionen




Markenfamilie

1| Vorstellung ICONIS

*|CONISeérreicht durch das breite Themenspektrum eine erweiterte Zielgruppe und
nutztdie Kraftder starkenmultimedialenMarkeWELT

"ICONISistintegralerBestandteides| CONNewsroomsin demalle LifestyleFormate
der WELEntstehen




Reichweite

1| Vorstellung ICONIS

1.)IVWApril 2019

Unique Userdigital:

1,24 Millionen?

Pagelmpressionsstationar:

1,46 Millionen®

Pagelmpressionsdigital :

3,40 Millionen”

Pagelmpressionsmobil:

1,94 Millionen®

2.)AGOHdaily digital facts Basis: digital®/NK 16+ Jahre (59,Mio.); Einzelmonat Mai 2019; abgerufen am: 04.06.2019
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Orientierung

1| Vorstellung ICONIST
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*|ICONISTietet Orientierung in seiner vielféaltigen Themenwelt durch individuelle Icons .

"ICONISGoesA Y USNY I GA2Yy | £ Y DigryaR ININRSYdzBES &
Lifestyle weltweit veroffentlicht. énglishread




Zielgruppe

1| Vorstellung ICONIS

Alter:
Geschlecht:
Einkommen:
Kaufverhalten:
’2.,‘7 User:
\ 7
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51 9% zwischen 2€49 Jahren.

50%’ méannlich

44911 b9 @2y nodnnn € dzyR
78 9% bereitfiur Qualitat mehr zu bezahlen

49 9% Markenartikel qualitativ hochwertiger

15 9% lifestyle-affin und kulturinteressient,
65 %' starkes Interesse an Fashion

55 9% Interesse an Parfums und Diifte

1) AGOHRailydigital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Mai 2019; abgerufen am 04.06.2019
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2 | Best Case: Patek Philippe

WELT oo TUNC »
ICONIST" e

1l it l( W‘
M= EA

ICONIST*

Streaming Billboard
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2 | Best Casdublot

CountdownT ool
Homepage
10 Tag vorder

WM

I Billboard

Mobile
Interscroller

os W

BLOT 9000506?6

Beim Runterscrollen wird das
Understitialsichtbar
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2 | Best Case: Rolex Tennis ChanRetsenting

Streaming Billboard
& Mobile Medium
Rectangle
Channelstartseit

Artikelebene

Streaming
HalfpageAd
Channelstartseit
Artikelebene

SPORT

fvOO
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2 | Best Case: RoleldlomeRunWimbledorKick-Off

Streaming
Bilboard &
. Mobie Medium
Rectangle
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2 | Best Case: TUDOR

Bilboard

TUDOR

ICONIST’

MOOE GESELLSCHAFT ORSION SERVICE BEAUTY MANNER ZUTISCH UNTERWEOS ICHMUCK UMEEN FRENOS ICOMSTA

i | I
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2 | Best Case: BVLGARI

Wallpaper &
Mobie Medium
Rectangle

ICONIST*

Ein Paar, das
wenigstens noch
etwas von Romantik
versteht
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2 | Best Case: SWATCH

PortalRun
(Billboard+Fire
placé Medium

Rectanglg

T T

SWATCH

3
R WIRTSCHAFT

Ein Paar, das
wenigstens noch
etwas von Romantik
versteht
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