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AUSBILDUNG IN BILD
10.  September 2019
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DIE HEIMWERKER SERIE 

57 Tsd.* Ausbildungsplätze blieben 

2018 in Deutschland unbesetzt!

*Quelle: Statistik der Bundesagentur für Arbeit, Stand September 2018

Der Frühling steht vor der Tür, star tet bei Ihnen jetzt 
die Heimwerkersaison?

SIE KONNTEN IM LETZTEN JAHR NICHT ALLE IHRE
OFFENEN AUSBILDUNGSPLÄTZE BESETZEN?
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DIE HEIMWERKER SERIE 
Der Frühling steht vor der Tür, star tet bei Ihnen jetzt 

die Heimwerkersaison?
SIE SUCHEN NEUE AUSZUBILDENE 

FÜR DAS KOMMENDE JAHR?

2,2 Mio. BILD Leser haben Kinder im Alter von 

14-17 Jahren und 1,9 Mio. junge BILD Leser 

gehören zur Altersgruppe 14-24-Jährigen

Quelle: Statistisches Bundesamt, Stand 2017 / b4p 2018 III, weitester Leserkreis
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Jedes Jahr erreichen ca. 900 Tsd. Schüler/innen in Deutschland ihren Schulabschluss und gleichzeitig wird es für

Unternehmen immer schwieriger, freie Ausbildungsplätze zu besetzen. Die Ausbildungssituation bleibt auch 2019/2020

angespannt.

Mit einem großenAusbildungs-Spezialwird sich BILD aktiv engagierenund am 10. September 2019 das Themain den Fokus

rücken. BILD will die Attraktivität der Ausbildungsberufeunterstreichen und zeigen, dass gut ausgebildetes Fachpersonal

gefragter ist denn je!

Nutzen Sie die Reichweitenkraftvon BILD und seien Sie mit Ihrem Ausbildungsmarketingsichtbar. Nur mit BILD erreichen Sie

2,2 Mio. BILD Leser, die Kinder im Alter von 14-17 Jahren haben und 1,9 Mio. junge BILD Leser in der Altersgruppe 14-24

Jahren.

Eltern und Freunde sind immer noch die KarriereberaterNr.1, sprechen Sie diese Multiplikatoren mit Ihrer Kommunikationin

BILDan.

BILD AUSBILDUNGS-THEMENSPEZIAL

MIT  B ILD ERFOLGREICH IN DIE  ZUKUNFT STARTEN

Quelle: Statistisches Bundesamt, Stand 2017 / b4p 2018 III, weitester Leserkreis
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BILD WIRKT NACHWEISBAR

NUTZEN S IE  DEN WERB EDRUCK UND DIE  AUFMERKSAMKEIT  VON B ILD

2. Mai 201925. April 2019

Der Bau-Unternehmer Thomas Hagedorn, beklagte sich am 25. April in

BILDüber die fehlendenBewerber.

Hagedorn: �e..wer führt in Zukunft unsere Bagger? Mittlerweile bewerben
wir uns als Unternehmer bei potenziellen Mitarbeitern und nicht
andersherum.�q

Drei von vier Schulabgängernwollen studieren, kaum noch jemand geht

auf den Bau. Hagedorn ist nicht allein: Trotz 2,3 Millionen Arbeitslosen

suchen viele ChefshänderingendFachkräfte.

Eine Woche nach seinem Aufruf berichtet Hagedorn in BILD von seinem

Werbeerfolg,mehr als 250 Bewerbungenhat er bereits erhalten.

Hagedorn: �e�6�H�L�W�G�H�Pstehen meine Telefonenicht mehr still. Das E-Mail-
Postfach ist mit Bewerbungenüberfüllt.�q

Profitierenauch Sie von der enormenReichweiteund sorgen Sie mit Ihrer

Werbebotschaftfür Aufmerksamkeitin BILD!


