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Titelseite: Umschlag

(1/2 Seite quer)

Umschlagseite 2 2. Titelseite Rückseite Umschlagseite 3 Rückseite: Umschlag

(1/1 Seite)
Umschlagseite 2 + 3: Panoramaanzeige über Bund (2/1 Seite)
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Dt. Telekom // 26.02.2017 OBI // 05.03.2017 Penny // 08.10.2017 BMW // 26.11. & 03.12.2017

Media Markt // 24.12.2017 Coca Cola // 23.12.2018
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Platzierung auf Seite 5 wenn der Opening Spread gebucht ist

Vodafone // 1/1 Seite // 17.12.2017

Facebook // 1/1 Seite // 27.08.2017
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Daimler // 1/2 Seite quer // 29.10.2017

ARD // 1/2 Seite hoch // 31.12.2017

Platzierung auf Seite 5 wenn der Opening Spread gebucht ist
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Finnern // 1/4 Seite // 14.05.2017

Renault // 9/16 Seite // 05.02.2017

Platzierung auf Seite 5 wenn der Opening Spread gebucht ist
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Vodafone // Coca Cola // 

29.01.2017 18.01.2015
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Deutsche Telekom // 21.06.2015 Triumph // 09.08.2015 
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Targobank // 10.12.2017 Verivox GmbH // 11.02.2018 
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Qualitätsgedämmt e.V. // 1/2 Seite Pano // 

01.04.2018

Volkswagen // 3/4 Seite Pano // 12.11.2017
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02.07.2017

08.07.2018
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AROSA // 18.01.2015

AIDA // 23.10.2016
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Klosterfrau // 27.11.2017 TUI // 27.08..2017 AIDA // 13.11.2016 Bayer Vital // 03.07.2016
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Facebook // 08.10.2017 NKD // 29.04.2018 
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KiK // 20.01.2019
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Qwant // 25.11.2018
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Sportstrom // 

Sporttitelseitenstreifen // 

10.06.2018

Lottohelden // Sport-

titelseitenstreifen XXL // 

01.05.2018

tipico // 

Sporttitelseitenstreifen // 

13.12.2015

Condor // 

Sporttitelseitenfuß XXL // 

04.01.2015
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Die Grüne BamS // 

27.03.2016

60 Jahre BamS // 

01.05.2016

Familien BamS // 

20.11.2016
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Die Grüne BamS // 

29.01.2017

Familien BamS // 

14.05.2017

Sommer BamS // 

02.07.2017

Die Grüne BamS // 

08.10.2017
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Die Grüne BamS // 

01.04.2018
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77%
der Leser von 

BILD am SONNTAG haben 

an Feiertagen (sehr) viel 

Zeit zum Zeitunglesen.

80%
der Leser von 

BILD am SONNTAG befürworten 

die Idee, weitere Ausgaben der

BILD am SONNTAG Feiertags-

Ausgabe zu veröffentlichen.

der Leser von 

BILD am SONNTAG finden 

es schade, dass an 

Feiertagen meistens keine 

Zeitungen erscheinen. 

58%

Quelle: Copytest BILD am SONNTAG Feiertags-Ausgabe, Basis: Leser von BILD am SONNTAG (n=409), Frage: Wie viel Zeit haben Sie normalerweise, um Zeitung zu lesen? 

Bitte unterscheiden Sie hier zwischen Werktagen (Mo.–Fr.), dem Samstag, dem Sonntag und Feiertagen. Bitte geben Sie Ihre Antworten auf einer Skala von 1 = „ich habe sehr viel Zeit“ 

bis 4 = „ich habe überhaupt keine Zeit“ an. Top2-Darstellung (sehr viel Zeit / viel Zeit)
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Quelle: Copytest BILD am SONNTAG Feiertags-Ausgabe, Basis: Leser von BILD am SONNTAG (n=409). Frage: In den folgenden Aussagen geht es speziell um die Themen „Feiertag“ und 

„Zeitunglesen“. Bitte sagen Sie uns zu jeder Aussage, ob die Aussage für Sie voll und ganz zutrifft, weitgehend zutrifft, weniger zutrifft oder gar nicht zutrifft? 

Top2-Darstellung (trifft voll und ganz zu / trifft weitgehend zu)

86%
An Feiertagen kann ich 

richtig entspannen und 

abschalten.

Es macht einfach Spaß, 

an freien Tagen Zeitung 

zu lesen.

An Feiertagen habe ich mehr Zeit 

mich mit Werbebeilagen und 

Anzeigen zu beschäftigen als an 

anderen Wochentagen.

Ich habe nie verstanden, warum 

es keine Zeitungsausgabe an 

Feiertagen gibt, digitale Medien 

sind ja auch immer verfügbar, 

wenn man sie nutzen will.

75%

63%

56%
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BILD am SONNTAG 

Facebook Videobeitrag 

„11 Dinge, die du nur kennst, 

wenn du Azubi bist.“ 
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Bundesministerium f. Fam., Sen., 

Frauen und Jugend // 20.11.2016

Familiengeburtstagskalender
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Fitbit // 18.12.2016 Interwetten // 29.05.2016

Volks.Produkt-Beilage Spielplanposter
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Lentikularfolie (Wackelbild):
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Mars Petcare //

12.03.2017
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Beiersdorf //

25.12.2016

K-Mail Order //

01.05.2016

GlaxoSmithKline //

24.09.2017
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koakult GmbH // 23.04.2017 DFG Dt. Fondsgesellschaft SE Invest // 10.06.2018 
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AIDA Cruises // 05.08.2018 AIDA Cruises // 12.08.2018 
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Brillux // 09.09.2018
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BILD // 1.000er Format // 10.04.2017

BILD am SONNTAG // 9/16 Seite // 16.04.2017
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Vodafone // 14.05.2017 Uber B.V. // 02.07.2017 
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Grohe AG // 29.07.2018
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FVA Tunesien // Deutsche Telekom //

29.11.2015, 06.12.2015 30.10.2016

04.12.2016
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Bristol-Myers Squibb // 9/16 Seite //

04.02.2018

Vodafone // 1/1 Seite //

10.12.2017
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Mit einer großen Print-Kampagne machte der toom Baumarkt mit unterschiedlich 

gestalteten Advertorials ausschließlich in BILD am SONNTAG auf sich aufmerksam!

Die Kampagne lief über mehrere Wochen und wurde durch ein Eye-Tracking überprüft.

Beeindruckend: toom Baumarkt erzielte überdurchschnittlich hohe Aufmerksamkeitswerte 

und die Betrachtungsdauer übersteigt die Benchmarks um das Dreifache!*

* BamS-Benchmark für 1/1 Anzeigen: 5527ms, 14 Anzeigen, 451 Teilnehmer

eyesquare-Benchmark für 1/1 Anzeigen: 4343ms, 76 Anzeigen, 6430 Teilnehmer
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Der Resonanzcheck der Image-Kampagne von ratiopharm während der 

Fußball-EM 2016 aus Sicht von Apothekern und PTAs war eindeutig: 

Die Anzeigen, ausschließlich in BILD am SONNTAG und BILD, erzielen eine nachhaltige 

Wirkung, haben eine hohe Akzeptanz und Wahrnehmung! Apotheker und PTAs erlebten 

die Kampagne als unterstützend bei der Verkaufsberatung – selbst ohne ausführliche 

Produktbeschreibungen! 

geschaltete Formate: BamS Opening Spread Sport, BILD 1/1 Seite, BILD 1.000er Format, BILD Titel Fuß, BILD Rückseiten Fuß
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„Deutschland bewegt sich“ – die Gesundheitsinitiative der Barmer GEK und 

BILD am SONNTAG seit April 2003 (ursprünglich noch in Zusammenarbeit mit dem ZDF).

Ziel der Gesundheitsinitiative ist es, zu eigenverantwortlichem und gesundheitsförderndem 

Verhalten zu motivieren. Ob jung oder alt, Einsteiger oder Fortgeschrittener, ob man sich 

lieber allein oder in der Gruppe, im Freien oder zu Hause bewegen möchte –

"Deutschland bewegt sich!" bietet für jeden etwas.

gemeinsames 

Aktionslogo

wöchentlicher 

Aktionskasten

regelmäßige 

Anzeigenschaltungen
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Zeitrahmen: Oktober 2016 bis Januar 2017 

Ablauf:

Bewerbungsphase

▪ Importeure können sich für das Familienlenkrad bewerben

▪ Familien-BamS (ET: 20.11.2016): Vorstellung der Bewerber sowie 

Aufruf sich als Test-Familie zu bewerben

Testphase

▪ unter den Bewerbern ermittelt der TÜV Rheinland die Top 5 Modelle

▪ die Top 5 Modelle werden von den Test-Familien in Alltagssituationen getestet

Ergebnispräsentation

▪ BILD am SONNTAG berichtet 5 Wochen lang über die Familien und 

ihre Erlebnisse mit den getesteten Autos

▪ Preisverleihung am 17.01.2017 im Journalistenclub in Berlin, Berichterstattung zur 

Preisverleihung in BILD am SONNTAG am 22.01.2017



76

Bewerbungsphase Testphase Ergebnispräsentation



Autos sind Männersache? Von wegen! Frauen gelten als wichtigste Kundengruppe 

im Neuwagengeschäft. Aber was genau ist für Frauen beim Autokauf entscheidend? 

Und warum fahren so viele Frauen ein SUV? 

Zur Beantwortung dieser Fragen hat BILD am SONNTAG in 2017 erstmals zu 

Deutschlands größter Damenwahl eingeladen und das bei Frauen beliebteste SUV 

(Sport Utility Vehicle) ausgezeichnet.

Im April 2017 wurden über 4.000 Frauen zwischen 18 und 69 in einer repräsentativen 

Onlineumfrage zu allen 93 aktuell auf dem Markt erhältlichen SUV-Modellen befragt:

Wie gefällt Ihnen dieses Auto, das Design, das Aussehen? 

Finden Sie den Preis, zu dem das Auto angeboten wird, angemessen? 

Welche Eigenschaften (Sicherheit, Platzangebot, Funktionalität etc.) sind am wichtigsten? 

77



Die Auszeichnung wurde am 17. Mai 2017 von der BILD am SONNTAG-Chefredaktion 

im Axel Springer Journalisten-Club in Berlin in Gold, Silber und Bronze verliehen.

Gold: Audi Q2

Silber: Mitsubishi ASX

Bronze: BMW X1

Preis-Sieger: Dacia Duster
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BILD am SONNTAG // 21.05.2017
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Aufruf-Anzeigen am 10.09. und 17.09.2017

(Titelseitenstreifen und 9/16 Seite)

Egal ob Hund, Katze oder Nager –

die Leser von BILD am SONNTAG wurden 

aufgefordert, sich mit ihrem Haustier als 

Tester für Snacks der Fressnapf-Marke 

MultiFit zu bewerben.

Ergebnis-Anzeigen am 29.10. und 05.11.2017 

(2x 9/16 Seite)

Die neun getesteten Snacks haben rundum 

überzeugt: Durchschnittsnote 1,6.

94,8% der Tester empfehlen MultiFit-Snacks 

weiter!
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Teaser-Anzeige (9/16 Seite) am 05.11.2017

Hinweis auf den Aktionstag und 

Erklärung der Aktion:

zu jeder gekauften BILD am SONNTAG 

gibt es am 12.11.eine Probepackung 

Skittles und eine Lesertest-Karte

Titelseitenstreifen 

am Aktionstag (12.11.2017)

Ergebnis-Anzeige (9/16 Seite) am 17.12.2017

Über 30.000 BILD am SONNTAG-Leser 

haben Skittles Fruits getestet 

und geantwortet.

91% der Lesertester schmecken die 

fruchtigen Kaubonbons gut bis sehr gut.
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Am 01.05.2016, zum 60. Geburtstag von BILD am SONNTAG, schenkte Milka 

jedem Leser  eine 40g-Tafel Alpenmilch Schokolade. Gleichzeitig wurden die Leser 

aufgerufen, sich als Genussbotschafter zu bewerben. 


