Bl Produld-Tiop

lhr regionaler Vermarktungs-Turbo!

Das Markenprodukt fir Werbetreibende in Kooperation mit BILD




CROSSMEDIA ONLY!

Ab jetzt erreichen Sie Alle

6,26 wmio. 6,93 mio.

Exklusivleser 1,00 Mio. Exklusivnutzer DieBecker-Villa star-Pop
Print Online steht zum Verkauf | “gioiieiden

1,05 Mio.

1,15 Mio. 4,99 Mio.

Profitieren Sie von einer geringen
Nutzerliberschneidung in Deutschland!

7.46 mi : Insgesamt 35,73 Mio. (51%) Menschen

»¥C Mio. . nutzen entweder BILD Print, BILD.de oder

Exklusivnutzer BILD.de MOBIL im Monat - oder mehrere
Mobile : der Medien.

Durchschnittswert Leser pro Ausgabe verglichen mit Durchschnittswert User-Anzahl
im Monat. Quelle: best for planning 2018 I, Print: LpA (BILD Deutschland-Gesamt), Online,
Mobile: NpM (Vollbelegung), Basis: Deutschspr. Bev. ab 14 Jahre (70,45 Mio.)
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bid Produk-Tipp

DER BILD-TIPP — EIN ERFOLGSKONZEPT

Reichweite fiir Ilhre Produkte

BiLD
HAMBURG

EMPFEHLUNG
der BILD TIPP ist die starke Empfehlung fir Produkte oder
Services aus allen Bereichen

BERLIN-BRANDENBURG |

BILD
o SACHSEN-ANHALT
WESTFALEN

BiLD
LEPZIG |
Y

BILD DRESDEN |

BILD THORINGEN BiLo 1\
CHEMNITZ

ABVERKAUF/ABSCHLUSS

durch hohen Werbedruck in den Medienkanélen
von BILD und der Weiterfihrung des einpragsamen
Kooperations-Logos am PoS

BiLD
NORNBERG

BILD MUNCHEN

Axel Springer Regionalvermarktung

Aufmerksamkeitsstarke Gestaltung
schafft hohen Wiedererkennungswert fir die

Werbebotschaft des Kunden

MARKEN-KOOPERATION

mit gemeinsamer Absenderschaft des
Werbekunden und BILD-Anzeigen
schafft positiven Imagetransfer und
Glaubwirdigkeit

axel springer '



DAS KONZEPT MIT EMPFEHLUNGSCHARAKTER*

BILD empfiehlt — Wir iiberzeugen unsere Leser von lhrem Produkt

Der BILD-Tipp zeichnet sich besonders durch seinen ’
Empfehlungscharakter aus. |hr Produkt genief3t durch die /‘\:
namentliche Einbindung in unser Logo eine groRe Uberzeugungskraft \‘

bei unseren Lesern; das Logo kann fir alle Bereiche individualisiert | |
werden (z.B. Versicherungs-Tipp, Kfz-Tipp, Grill-Tipp). Die Gestaltung
des BILD-Tipps zeichnet sich durch ein grof3es Aufmacherbild und EINPRAGSAMES
ein klar strukturiertes Layout aus. LOGO

/

GEMEINSAMES EXKLUSIVE
PRESENTING GESTALTUNG

Innerhalb eines 1 - 4 wochigen Aktionszeitraumes schaffen wir eine
besonders hohe Aufmerksamkeit beim Leser durch:

(€
=

ATTRAKTIVES
PREIS-/LEISTUNGS-
VERHALTNIS

WIEDERHOLTE
WERBEANSTORE

CROSSMEDIA
ONLY

* Immer vorbehaltlich der Zustimmung von BILD
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bid Produld-Tiop

FULLSERVICE-PRODUKTION DES GESAMTEN CROSSMEDIA-MIX

Print, Online, Mobil, Video & Social aus einer Hand*

= aufmerksamkeitsstarke Print-Formate

il Geld-Tipp  ———
= im Look'n‘Feel von BILD Wir sagen lhren Koﬁgzggﬁ?em

Kontogebiihren

= integriertes K | t fU
integriertes Kampagnenlayout fiir den Kampf an

alle Medienkanale

" 4

=  Print-, Online-, Mobile-Gestaltung
aus einer Hand

= Facebook-Sponsored Posts

= auf Wunsch auch durch
Bewegtbild erweiterbar

= modularer Paketaufbau
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BILD-Tipp: ANGEBOTSVARIANTEN

Pakete mit Crossmedia-Bestandteilen

Paket S Paket M

LAUFZEIT: 2 WOCHEN LAUFZEIT: 3 WOCHEN

. 1 x 1/1 Seite = 1 x 1/1 Seite

- 2 x 1.000er Format - 2 x 1.000er Format

. 2 x 400er Format - 3 x 400er Format

- Multiscreen Advertorial mit 500.000 Al - Multiscreen Advertorial mit 1 Mio. Al

. Werbemittel/Bannerformat nach Wahl* - Werbemittel nach Wahl*

. A-Teaser auf Regiochannel Startseite . A-Teaser auf Regiochannel Startseite
= Facebook Posts

*Es gilt die Media Impact TKP-Preisliste 2019 fiir digitale Medien, gliltig ab
dem 01.01.2019; Preise gelten zzgl. gesetzlicher MwSt. Die Gewéahrung
weiterer Rabatte in diesem Angebot ist ausgeschlossen. Informationen zur
Werbemittelanlieferung unter: https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate
A-Teaser - siehe Notizfeld. zzgl. Gestaltungskosten nach Paketen.

Paket L

LAUFZEIT: 4 WOCHEN
L] 1 x 1/1 Seite

- 4 x 1.000er Format
= 3 x 400er Format

. Multiscreen Advertorial mit 2 Mio. Al

- Werbemittel nach Wahl*

= A-Teaser auf Regiochannel Startseite
= Facebook Posts

= Bewegtbild

+++ WAHLEN SIE IHR PAKET +++ MODULAR ERGANZBAR +++ WAHLEN SIE IHR PAKET +++ MODULAR ERGANZBAR +++ WAHLEN SIE IHR PAKET +++

Axel Springer Regionalvermarktung
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VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

Bitte kontaktieren Sie uns

KONTAKT:

Volker MieR
Leiter Digital Marketing

Axel Springer SE
Axel-Springer-Strale 65
10888 Berlin

Tel. +49 30 2591-76826
volker.miess@axelspringer.de

Axel Springer Regionalvermarktung axel springer '



