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WELT Markenfamilie

WeLT steht fur ein breites publizistisches
Angebot in TV, Print und Digital. WELT
umfasst alle journalistischen Formate i von
Nachrichten, Gber Meinungen bis hin zu
Dokumentationen.

Jede Geschichte i egal ob als Text, Video,
Foto oder Liveberichterstattung i folgt dem
Anspruch, verlasslich und nutzerorientiert
zu informieren und unser Publikum gleicher-
malf3en mit leidenschaftlichem
Journalismus, innovativen Produkten und
Experimentierfreude zu begeistern.
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WELT Digitalé

é bundelt die Auftritte von TV,
Online, Mobile und App unter einer
starken, multimedialen Marke, die

fir progressive, hochwertige und
dynamische Themen auf allen
Kanalen stent.
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Willkommen bei der neuen WELT!
Bleibt alles beim Neuesten i N24 wird WELT

WELT.de erzéhlt alle wichtigen Geschichten auch als Video und nutzt so die Kraft als Deutschlands
fuhrender TV-Nachrichtensender.

WELT.de ist immer live, sei es mit aktuellen Live-Tickern, Live-Streams zu Breaking News oder dem
aktuellen TV-Programm.

WELT.de bietet inhaltliche Orientierung, ist meinungsstark und auch vielfaltig. Unsere Inhalte werden
nach News und relevanten Interessenbereichen kuratiert.

Unsere Community ist Teil von WELT, da wir das Produkt gemeinsam mit unseren Nutzern entwickelt
haben.

Die schnellste App der WELT fur das Smartphone mit allen wichtigen Nachrichten, Analysen, Videos
und Livestream
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WELT Digital

20 131 380

MILLIONEN MILLIONEN MILLIONEN
UNIQUE USER? VISITS? PAGE IMPRESSIONS?

1) AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 02.08.2018; Unique User exklusive WELT Edition
2) VW Juni 2018
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Unsere Nutzer: hohe Bildung und hohes Einkommen
Zielgruppe

GESCHLECHT 55% MANNLICH
ALTER 57% SIND 20 BIS 49 J.
BILDUNG 44% MIND. (FACH)ABITUR
HENE=2=5-04=—"MI=ND==A-———0-0-0——0
BERUFSTATIG 70% SIND BERUFSTATIG

Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 02.08.2018

6 5. September 2018 media impactm



WeLr
WELT Edition (App)

Die digitale Abonnement Zeitung

7 . ~ So liest man Zeitung heute: Relevante News,
hervorragende Reportagen und eindrucksvolle
Bilder auf dem Tablet, Phablet und Smartphone.

o

© DIEZWeLr

A Biindelung der wichtigsten Nachrichten
24/7 mit hochwertiger Berichterstattung

A Zusatzliche Reportagen inklusive beeindruckender
Bilder

A Unter der Top 5 der umsatzstérksten Apps in der
Kategorie Nachrichten im iTunes Store.

A Zusatzliche Inhalte der neu aufbereiteten WELT AM
SONNTAG.

AWELT Edition
Tabl et Publ i
Awards

v Visits®: 1,26 Mio. PI%: 48,16 Mio.
LS
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WELT Edition (App)

Zielgruppe
a )
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GESCHEECHTS

ALTER?
NUTZUNGSHAUFIGKEIT?!
ZUFRIEDENHEIT (INHALT)!
BILDUNG?

HHNE?

BERUFSTATIG?

Quelle: 1) DIE WELT Tablet App Nutzerbefragung 2018 2) DIE WELT Tablet App Nutzerbefragung 2014
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84% MANNLICH

90% SIND 45 J. ODER ALTER
82% NUTZEN DIE APP TAGLICH
90% SIND ZUFRIEDEN

59% AKADEMIKER

76% MIND.3. 000 u

74% SIND BERUFSTATIG
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Kurzvorstellung Premium Channel ICONIST
WELT Digital

| CONI ST ¢é

e ist der Ubergreifende Luxus und Lifestyle
Channel auf WELT.de und in der News App. In
der WELT Edition findet man ICONIST als
festen Bestandteil des Misch-Ressorts
ASch°nes Lebenfi wieder.
sich als Inspirationsquelle fur stil- und
gualitatsbewusste Nutzer.

1)  AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 14+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat 1. ; 2. ;
Juli 2018; abgerufen am: 02.08.2018 UUs™ 0,7 Mio. PI%: 1,72 Mio.

2) VW Juni 2018
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