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COMPUTER BILD Digital bietet umfassende, unabhéngige und aktuelle
Informationen zu allen digitalen Trendthemen wie Smart Home,
Computer/Tablets, Drohnen, Smartphones, Games, Audio, Video, TV und
Fotografie auf hohem redaktionellem Niveau.

— - -

Quellen:
1) IVW Juni 2018 stationar & mobil;
2) AGOF daily digital facts - Einzelmonat Juli 2018 16 Jahre und alter (mit VuMA-Merkmalen) Nutzer mobiler und/oder stationarer Angebote (in den letzten 3 Monaten) (139.279 ungew. Félle, 141.261 gew. Falle, 59,14 Mio)
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COMPUTER BILD Digital
Starke Zielgruppe
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Jan (21), Student aus Hamburg

Ist leidenschaftlicher Gamer und probiert gerne
die neuesten Trends aus

Qualitat ist ihm wichtig und ist auch bereit dafiir
zu zahlen

Regelmafiger Sport halt ihn fit

Handytarife, die neuesten Smartphones und
kostenpflichtige Musik-Streams interessieren ihn
sehr

Philip (27), Programmierer aus Berlin

In seiner Freizeit hort er gerne Musik und schaut
lieber Filme auf seinem 4K-TV, als im Kino

Er achtet sehr auf ein gutes Preis-
/Leistungsverhéltnis und probiert auch gerne mal
was Neues aus

Neben ausgiebigen Online-Recherchen im
Internet, liest er auch die aktuellsten Tests in
Zeitschriften nach, um ein sicheres Gefihl beim
Kauf zu haben

Quelle: AGOF digital facts 2018-04 Basis 10+ Jahre, Einzelmonat
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Markus (40), Produktmanager aus Miinchen

A Dadurch, dass er sehr viel unterwegs ist,
muss es immer das neueste und leichteste
Notebook oder aber das neueste Smartphone
haben

A Erist leidenschaftlicher Fotograf, der die
Vorzige einer Spiegelreflexkamera zu

. . schéatzen weil
_ A Markus achtet sehr auf sich und shoppt gerne

in seiner Freizeit

GESCHLECHT 9,04 Mio. MANNER
ALTER 59% 20-49 JAHRE
BILDUNG 41% MIND. (FACH)ABITUR

TATIGKEIT 71% BERUFSTATIG
HHNE 43% MI ND. 0
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COMPUTER BILD Digital

Starke Interessen

Branchentypisch

Die User von COMPUTER BILD Digital sind sehr technikaffin
und haben die Absicht in den nédchsten 12 Monaten,
bestimmt/vielleicht folgende Produkte zu erwerben:

Index
A Action-Kamera 139
A Smartwatch 121
A Audio-Home-Systeme / Multi Room-System 119
A Stationare Spielekonsole 117
A Smart-TV 116
A Lautsprecher / WLAN- und Bluetooth -Boxen 116

A Videoprojektor / Beamer 115

Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat,
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Zielgruppenspezifisch

Neben den branchentypischen Interessen, haben die Manner
der COMPUTER BILD Digital auch ein tberdurchschnittliches

Interesse an den ménnertypischen Dingen des Lebens bzw.

planen Sie auch hier eine Investition in den nachsten 12

Monaten zu téatigen: Index
A Autozubehér 120
A Herrenkosmetik 120
A Sportgeréate 118
A Haus-Technologie 118
A Autos 116
A Soft- und Hardware 116
A Elektrische Heimwekergerate 115

media impact s
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Starke Channel
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MANNER 69% | Index 141 MANNER  66% | Index 134
ALTER 20-39 JAHRE 39% | Index 140 ALTER 20-39 JAHRE  39% | Index 139
MIND. FACH(ABITUR) 40% | Index 123 MIND. FACH(ABITUR)  42% | Index 131
BERUFSTATIG 70% | Index 122 BERUFSTATIG  73% | Index 128
HHNE G 3. @40 khdex 120 HHNE G 3.42% Pinidex 114

Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat, BE Channel Computer & BE Channel Spiele
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COMPUTER BILD Digital

Starke Channel

MILLIONEN
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MANNER

ALTER 20-39 JAHRE
MIND. FACH(ABITUR)
BERUFSTATIG
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70% | Index 143
38% | Index 138
44% | Index 135
74% | Index 130
D% Plrdex 119

Cputer

CHANNEL SPIELE

MILLIONEN

UNIQUE USER*

ol

MANNER 77% | Index 157

ALTER 20-39 JAHRE 47% | Index 169
MIND. FACH(ABITUR) 42% | Index 131
BERUFSTATIG 69% | Index 121

HHNE

Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat, BE Channel Mobil & BE Channel AUDIO VIDEO FOTO
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COMPUTER BILD Digital

Starke redaktionelle Events

LIVE-EVENTS

Limitiertes Huawer Mate 9 fur 1400€” Porsche-Edition im First Look!

TEST

UNBOXING TOP NEWS

Bei durchschnittlich 2.000 Tests pro
Jahr, werden Produkte auf Herz und
Nieren getestet.

COMPUTER BILD dient dabei als
beliebte Seite in der Phase vor dem
Kauf eines technischen Produkts.

Passendes Vermarktungskonzept:

A Premierentester
A User-Test

7. September 2018
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COMPUTER BILD ist bei den
wichtigsten Events der Branche immer
mit dabei und berichtet ausfuhrlich tber
alle Geschehnisse, die die User
interessieren.

Passendes Vermarktungskonzept:
A Presentership
A Facebook-Live-Event

Mit dem Video-Hi ghl i ght
entpackt COMPUTER BILD die
neuesten Produkte und durchleuchtet
alle Inhalte fur die User.

Passendes Vermarktungskonzept:
Videotorial

AF | RS Die Re@Riknfiefert taglich ausgewahlte

TOP NEWS, die die User uber
hochaktuelle Themen informiert.

Passendes Vermarktungskonzept:

A Kooperationskonzepte
A Brand Story (Native Advertising)
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COMPUTER BILD Digital

Stark in digitalen Trendthemen 1 die Connected World

Die Te
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Tests, Tipps & Tricks, rund um
das Thema Smart Home in
einer eigenen Rubrik auf
computerbild.de

E E-
fechnik unseres Lebens

v o2rd<nilll

Tests, Tipps & Tricks, rund um

dermsmlArten Gart en fiFitness Gadgets, E-Bikes und

Der typische Nutzer

A 58% Méanner

A 61% 20-49 Jahre

A Technikbegeisterte
Shopper

Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat,

7. September 2018
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get on track

Tests, Tipps & Tricks, rund um

vieles mehr

Der typische Nutzer

A 47 % Frauen

A 51% 20-49 Jahre

A News Interessierte, Film
Liebhaber & Shopper
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C w puter

Tests, Tipps & Tricks und

Rezepte - rund um die

Asmarte K¢chei

Der typische Nutzer

A 51% Frauen

A 56% 20-49 Jahre

A Shopper, Home Decor
Enthusiasts und
technikbegeisterte Film
Liebhaber
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COMPUTER BILD Digital

In der Top 20 der AGOF digital facts (Platz 12)

eBay.de

T-Online

FOCUS Online
WEB.de

BILD.de

DIE WELT
SPIEGEL ONLINE
CHEFKOCH.de
CHIP Online

GMX

Wetter.com
gutefrage.net
mobile.de

stern.de

n-tv.de

Immobilien Scout 24
ZEIT ONLINE

puler
Das Telefonbuch

Das Ortliche

Quelle: AGOF digital facts 2018-04 Basis 10+ Jahre, Einzelmonat
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COMPUTER BILD Digital

Platz 2 der deutschen Technik-Si t es | Kategorie AComputer, Tel ek

CHIP Online 18,28

Giga.de

heise
testberichte.de
Golem
pcwelt.de
PC-Magazin
t3n

computerbase.de

teltarif.de

Quelle: AGOF digital facts 2018-04 Basis 10+ Jahre, Einzelmonat
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COMPUTER BI LD isté

€ crossmedi al und f ¢hrt durch

18,4 Mio. Brutto-Kontakte!
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Medienportfolio: Markenwelt COMPUTER BILD-Gruppe

eVivam
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