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MARKENKONZEPTE

WELT EXKLUSIV

WELT PREMIERE

WELT KLASSE

WELT WEIT

Premium-Tester

2

Das innovative Markenkonzept mit exklusiven Vorteilen

Der aufmerksamkeitsstarke Auftritt fir Produktneuheiten

Das erfolgreiche GUtesiegel fir Premium-Produkte

Die branchenspezifische Empfehlung fir Produkte und Dienstleistungen
Das Markenkonzept fir komplexe Themeninhalte

Das kleine Zeitungsformat mit Ihren Kommunikationsinhalten

Das Markenkonzept fUr die Touristik- und Reisebranche

Das Markenkonzept fUr exklusive Tests mit hoher Glaubwirdigkeit
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WELT EXKLUSIV MIT VORTE

A Exklusiver Leservorteil (z.B. Add-on oder
Preisvorteil) fUr neue und
hochwertige Produkte

exklusive Ansprache der WELT Leser

A Crossmediale Inszenierung im WELT
Portfolio

A Produktempfehlung durch gemeinsame
Absenderschaft

A Imagesteigerung und Repsonse-
Generierung

A Full-Service-Dienstleistung: Konzeption,
Mediaplanung, Umsetzung und Reporting
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Exemplarische Darstellung
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WELT PREMIERE FUR PRODUKTNEUHEITEN

A Hochwertige und kreative Inszenierung von
Produktneuheiten WELT € PREMIERE s smusuws

A Crossmediales Markenkonzept im Premium-Format
mit gemeinsamer Absenderschaft von Kunde und
WELT

A NEU: WELT Leser testen |hr Produkt und berichten
als Produktbotschaften von Ihren Erfahrungen

A Imagesteigerung und Generierung von qualifizierten
Response

A Full-Service-Dienstleistung: Konzeption,
Mediaplanung, Umsetzung und Reporting

EEEEEEEEEEE DIEC WELT
WETSSONTAC SAMSUNG

4 media impact m quality division



WELT KLASSE FUR PREMIUM-PRODUI

A Crossmediales Markenkonzept im Premium-Format

mit gemeinsamer Absenderschaft von Kunde und
WELT

A Glaubhafte Empfehlung fir hochwertige Produkte
und Services

A Nutzung des Gitesiegels WELT KLASSE bis hin zum
POS

A Full-Service-Dienstleistung: Konzeption,
Mediaplanung, Umsetzung und Reporting

A Imagesteigerung und Generierung von qualifizierten
Response
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WELT TIPP

A Crossmediales Markenkonzept im Premium-Format
mit gemeinsamer Absenderschaft von Kunde und
WELT

A Auszeichnung eines Premium-Produktes als
WELT TIPP fir eine glaubwirdige Produktempfehlung

A Mégliche WELT TIPP-Labels: WELT TIPP Reise, WELT
TIPP Finanzen, WELT TIPP Genuss, WELT TIPP Digital
etc.

A  Mehrwert fUr die Leser und User der WELT, z.B.
Vorteilspreise, Coupons, Bundels etc.

A Full-Service-Dienstleistung: Konzeption,
Mediaplanung, Umsetzung und Reporting
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