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CHALLENGE

Steigerung der
Markenbekanntheit von Die

Aktion Mensch in Deutschland.

Maximale Aufmerksamkeit fir
die Kampagne ,Wir
gemeinsam®.

Digitale Verlangerung der

Kampagne mit eigenem Ansatz.

BEST CASE: DIE AKTION MENSCH

STRATEGIE

Ubersetzung des Claims von
Die Aktion Mensch ,\Wir
gemeinsam® in native Storys
Uber Gemeinsamkeiten.

Der Brand-Story-Ansatz macht
es leicht, die Gemeinsamkeiten
der Protagonisten zu erkennen,
ganz gleich ob mit Behinderung
oder ohne.

Erstellung von exklusivem
Content von unserem Autor,
Videofilmer und Fotografen.

Die Dialoge sind lassig und
unverkrampft, das kommt bei
den Nutzern an, die in das
Lesen der Brand Story viel Zeit
und Zuneigung (via Social
Media) investieren.

Brand-Story-Link: https://www.welt.de/sponsored/wirgemeinsam/

Die Brand Story befragt in einer
Reihe Doppelportrats Menschen
— einen mit Behinderung und
einen ohne — die eine Passion,
einen Beruf oder ein
aulergewohnliches Hobby teilen.

Dazu zahlen zwei Bergsteiger,
zwei Polizisten, zwei Models,
zwei Gamer, zwei Schauspieler
und zwei Leistungssportler.

Die Story setzt den Fokus auf die

Antworten der zwei Experten und
nicht auf die Behinderung.
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CHALLENGE

Steigerung der
Markenbekanntheit von Die

Aktion Mensch in Deutschland.

Maximale Aufmerksamkeit fir
die Kampagne ,Wir
gemeinsam®.

Digitale Verlangerung der

Kampagne mit eigenem Ansatz.

BEST CASE: DIE AKTION MENSCH

STRATEGIE

Wir Ubertragen den Claim von
Die Aktion Mensch — ,\Wir
gemeinsam® — in sechs
journalistischen Doppelportrats,
bei denen immer ein
Gesprachspartner korperlich
behindert ist.

Im Vordergrund jeder Brand
Story steht jedoch nicht die
Behinderung, sondern die
Gemeinsamkeit der Beiden.

Der Content ist exklusiv,
informativ, mitreiRend — sei
es in Wort, Bild oder Film.

Lassige und unverkrampfte
Dialoge spiegeln die
Nahbarkeit der Brand Storys
wieder. Das kommt bei den
Nutzern an, die viel Zeit fir das
Lesen der Geschichten (etwa
via Social Media) aufwenden.

Brand-Story-Link: https://www.welt.de/sponsored/wirgemeinsam/

Wenn sich die befreundeten
Schauspieler Samuel Koch und
Jonathan Hutter tber
Lampenfieber unterhalten, spielt
die Tatsache, dass einer von
ihnen kérperlich behindert ist,
keine Rolle. Es ist ihre
Geschichte, die Briicken schlagt.

Die Brand Story riickt 12
Menschen in den Fokus, die Uber
eine gemeinsame Leidenschaft,
einen Beruf oder ein
aulRergewoOhnliches Hobby
sprechen und ihre Erfahrungen
mit dem Leser teilen.

Sie beweisen: Inklusion kennt
keine Grenzen, nur spannende
Geschichten.
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Artikel-Verweildauer:

@ 4:00 Min.

BEST CASE: DIE AKTION MENSCH

PANORAMA

Wenn Tiere zu Instagram-
Stars gemacht werden

wat. Do Protokoll
ciner Piegain

Missbrauchsverdacht
gerdt
[ e re——

KULTUR
Andy Hoizor s Davi Gotrhabon v dr echst Barg corWot

Destiogon - el Exporen oercas Weimen v GRek g oben

Ouw 13 Kommentare

Gefalitmir Kommenteren Telen

WELT oAl ‘ oowament @ Tar  Q

HOME LIVETV MEDIATHEK POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA WISSEN KULTUR MEINUNG ICONIST MEHR \/

IS 8RAND STORY Was ist Sponsored Advertising?
O

MENSCH

SPONSORED ADVERTISING | AKTION MENSCH  MODELS
wAls Model bist du wie der Torwart beim FuBball"

Versffentlicht am 22.08.2017 | Lesedaver: § Minuten

Von Philipp Nagels.

Die Models Kim (1 und Ina empfinden ihren Beruf als berauschend
Guelle: Maximilian Marquardt

Wie macht man das: Lacheln auf Kommando? Posieren nach Anweisung? Vor
der Kamera natrlich wirken? Die Models Ina Distel und Kim Elena do Calvério

Mogenco erkldren, wie es ihnen gelingt

or ihrem ersten Shooting war Kim so aufgereg, dass sie erstmal einen
e lacht, als sie sich daran

Schnaps brauchte, um runterzukomme
zuriickerinnert. Fiinf Jahre ist das her. Am Ende ging alles gut, die
Auftraggeber waren zufrieden und Kim ihrem Traum vom Modeln einen Schritt
niher. , Damals habe ich vor Shootings noch sehr viel nachgedacht*, erzihlt sie,

yheute mache ich das nicht mehr so.
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