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1. CASE SUMMARY: TRAVELBOOK BRAND STORY FÜR AUDIBLE 

Die Brand Story auf TRAVELBOOK liefert wertvolle 
Entspannungstipps und positioniert die Hörbücher von Audible

als absolutes MUST HAVE für jeden entspannten Urlaub.

Was wir mit dieser Brand Story für Audible erreicht haben: 
§ Starke Identifizierung der User: Die Brand Story thematisiert ein Phänomen, 

das die meisten Deutschen kennen: Jeder Sechste kann nur noch schwer 
abschalten, auch nicht im Urlaub! 

§ Fokus auf die Audible-Kommunikationsziele: Audible bietet die größte 
Auswahl an Hörbüchern, Hörspielen und Podcasts und das Beste: Sie 
helfen perfekt zum Entspannen, auch beim Reisen. Wie das geht, zeigt die 
Brand Story mit fünf hilfreichen Experten-Tipps. 

§ Ein interaktiver Hörbuch-Atlas mit ausgewählten Empfehlungen zum Probe-
Hören sorgt für ein maximales User-Engagement und eine lange 
Verweildauer. Nichts überzeugt die User am Ende so sehr, wie das 
Ausprobieren. 

§ Nativ integrierte Link-Outs werden zahlreich in der Brand Story platziert und 
führen direkt zur Landing-Page von Audible.

HIER GEHT‘S ZU IHRER BRAND STORY



1. CASE SUMMARY: TRAVELBOOK BRAND STORY FÜR AUDIBLE, Stand am 07.8.2018

22.869 Artikel-Views1 / 
20.000 garantierten Artikel-Views

2:31 Min. Verweildauer2

(1) Ein View bedeutet: vollständiger Seitenabruf des Artikels.
(2) Verweildauer bedeutet: die durchschnittliche Zeitspanne, die ein User mit dem Lesen (View) einer Brand Story verbracht hat.

(3) Die Kennzahl impliziert Shares des Artikels auf sozialen Plattformen sowie Likes, Kommentare und andere Handlungen auf Facebook.

10.947 Handlungen durch Personen (Shares, 
Likes & Beitragsinteraktionen)3

Die Übererfüllung der View-Garantie ist auf ein hohes User-Interesse zurückzuführen. Die 
Zielgruppe setzte sich intensiv mit den Inhalten der Brand Story auseinander, was sich in 
einer Verweildauer von 2:31 Min. sowie hohen Interaktionsraten auf Facebook ausdrückt.
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2. UMSETZUNG: INTEGRATION IHRER MARKE

• Logo-Integration mit Link-Out 
im sofort-sichtbaren Bereich 
der Brand Story. 

• Native Integration der Audible
Produkte in die Storyline der 
Brand Story 

• Informativer Hörbuch-Atlas mit 
Hörproben und direkter 
Verlinkung zu Audible

• Bildergalerie mit Erklärungen 
zum Audible-Angebot 

HIER GEHT‘S ZU IHRER BRAND STORY



2. UMSETZUNG: INTEGRATION VON EXPERTEN 

Karin Wolf, Inhaberin der Praxis für Stressbewältigung „mehrentspannung“ in Germering bei München, liefert der Brand 
Story Experten-Wissen. Sie gibt wertvolle Tipps und Tricks, um mehr Entspannung zu finden. Darunter findet sich auch der 
Tipp, sich mit einem Hörbuch abzulenken. Das zahlt direkt auf die Kommunikationsziele von Audible ein und verleiht der 
Brand Story gleichzeitig ein hohes Maß an Authentizität. 

HIER GEHT‘S ZU IHRER BRAND STORY



2. UMSETZUNG: INTEGRATION VON EXPERTEN 

Ingo Bögner, Diplom-Psychologe und Inhaber einer verhaltenstherapeutischen Praxis. Der Schwerpunkt der Praxis liegt in 
der Behandlung von Ängsten, Phobien und Panikstörungen. Er behandelt bereits Patienten, welche Hörbücher zur 
Stressbewältigung nutzen und liefert der Brand Story wertvolles Fachwissen. Seine Behandlungserfahrungen zeigen, dass 
man durch Hörbücher das Stresslevel kontrollieren und senken kann.

HIER GEHT‘S ZU IHRER BRAND STORY



2. UMSETZUNG: HÖRBÜCHER ALS EMPFEHLUNG 

HIER GEHT‘S ZU IHRER BRAND STORY

Experten empfehlen Hörbücher als Mittel zur Entspannung und liefern dazu plausible Erklärungen. Damit wecken die 
Inhalte der Brand Story unmittelbares Interesse für die Services von Audible. 



2. UMSETZUNG: DER AUDIBLE HÖRBUCH-ATLAS 

HIER GEHT‘S ZU IHRER BRAND STORY

Der individuell konzipierte Hörbuch Atlas zeigt Hörbuch-Empfehlungen passend zu unterschiedlichen Ferien-Destinationen. 
Über diese interaktive Grafik wird eine intensive Auseinandersetzung mit der Thematik erzeugt. Unterhaltsam und mit 
großem Nutzwert werden so Hörbuch-Proben von Audible in der Brand Story integriert. 
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3. TRAFFIC: TRAVELBOOK BRAND STORY

Social-Media-Kampagne

Exklusive Native-Teaser-Platzierungen auf 
TRAVELBOOK

Social-Media-Kampagne auf Facebook
mit spezifischem Targeting und A/B-TestsDie Brand Story auf 

TRAVELBOOK 
Mobil & Stationär

HIER GEHT‘S ZU IHRER BRAND STORY



3. SOCIAL-MEDIA: SPONSORED-POST-KAMPAGNE AUF FACEBOOK 

Ø 10.808 Handlungen durch Personen

Ø 139 Beitragsreaktionen

Die individuell angelegte und fortlaufend optimierte Facebook-Sponsored-Post-Kampagne mit zielgruppenspezifischem 
Targeting sorgt für bestmögliche Reichweiten innerhalb und außerhalb der Facebook-Community von TRAVELBOOK.


