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Anwendung von ASMI CampaignCheck

Mit dem Kampagnenbegleitenden CampaignCheck ermitteln wir die Werbewirkung Ihrer
individuellen Online- und Mobile-Kampagne. Eine User-Befragung liefert dabei Erkenntnisse tber
die Aufmerksamkeits- und Brandingwirkung lhrer Werbung.

Erhobene Werbewirkungs-Dimensionen:

" Ad-Awareness

" Brand-Awareness

® Marken-Image

® Kampagnen-Beurteilung (stationar)
" Kaufbereitschaft/Relevant Set

Durch die Abfrage unterschiedlicher Imagedimensionen kann auch eine detaillierte Branding-
Wirkung der Kampagne ermittelt werden.
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Methodik von ASMI CampaignCheck

Zur Ermittlung der Werbewirkung wird vor (Nullmessung) und wahrend der Kampagne
(Kampagnenmessung) eine On-Site-Befragung unter den Nutzern der belegten stationéren
Online- und mobilen Angebote durchgefihrt.

Ad-Kontakt

Im Ergebnis kbnnen dann die gemessenen Werbewirkungs-Dimensionen zwischen Nullmessung
und Kampagnenmessung miteinander verglichen werden, z. B. kann Uberprft werden, wie stark
die Brand-Awareness nach Kampagnenkontakt gestiegen ist.
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Wirkungsnachweise fur Cross-Device-Effekte

Zusatzlich lasst sich die Werbewirkung bei Personen mit Mono-Online-Kontakt stationéar und Mono-
Mobile-Kontakt mit der Werbewirkung bei Personen mit Cross-Device-Kontakt zur Kampagne
(Online stationar + Mobile) vergleichen.

Die Kampagnen-Kontakte tber das Device, auf dem die Befragung ausgeliefert wird, wird mittels
Cookie gemessen.

Die Kontakte Uber das jeweils andere Device werden folgendermalR3en ermittelt:

» Bei Tagesfestplatzierungen: Abfrage von Nutzungszeiten

» Ohne Tagesfestplatzierung: Schatzung der Kontaktwahrscheinlichkeit
mittels Abfrage der Nutzungsintensitat des betreffenden Umfelds
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Kontaktklassen-Analyse

Optional kann zusatzlich zum Online-Kampagnentest bei der stationaren Online-Kampagne ein
Cookietracking zur Analyse der Werbewirkung in unterschiedlichen Werbekontaktgruppen
durchgefuhrt werden.

Dabei wird bei einem Nutzer, bevor er zur Befragung eingeladen wird, gemessen, wie oft er bereits
Kontakt mit der Werbung auf dem Test-Online-Angebot hatte, also wie haufig Werbemittel der Test-
Kampagne auch schon bei friiheren Besuchen der stationdren Website an ihn ausgeliefert wurden.
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Die Informationen zur Kontaktklasse eines Users werden dann mit
seinen im Rahmen der Befragung erhobenen Antworten verknupft.

Ein Device-tbergreifendes Kontakttracking ist leider nicht moglich.
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Kontaktklassen-Analyse

Mit der Kontaktklassen-Analyse kénnen die
Ergebnisse verschiedener Werbekontaktgruppen
hinsichtlich Threr Werbewirkung miteinander
verglichen werden.

So kann z. B. analysiert werden, wie sich die
Brand-Awareness bei Personen entwickelt, die
nur einen oder zwei Kontakte mit der stationaren
Online-Kampagne hatten im Vergleich zu Usern,
die mehr als 3 Kontakte mit der Werbung hatten.

Die Ergebnisse kbnnen dann bei
Folgebuchungen Anwendungen finden.

Kontaktklassenvergleich: Awareness
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Untersuchungsdimensionen von CampaignCheck

CampaignCheck Standard

Brand-Awareness

Ad-Awareness

Marken-Image
Kampagnen-Beurteilung (nur stationar)
Kaufbereitschaft/Relevant Set
Soziodemografie

Produktinteresse

Produktverwendung

CampaignCheck Plus

m Brand-Awareness Top of Mind
(offene Abfrage)

m 2 Sonderfragen (geschlossen)
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Durchfihrung von CampaignCheck Cross-Device

m Kampagnen-Volumen:

mindestens jeweils 1,5 Mio. Als pro Kanal (stationar und mobile)

B Zeitpunkt der Messung:
Vor und wéahrend der Nullmessung sollte die Kampagne mdglichst

noch auf keinem Werbetrager geschaltet worden sein.
Auftragserteilung spatestens 10 Werktage vor Kampagnenstart (bei 3tagiger Nullmessung).
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Leistungsumfang von ASMI CampaignCheck

B Fragebogenkonzeption und -programmierung
®m Erstellung des Einladungslayers

® Auslieferung des Befragungslayers auf den belegten
Online- und mobile Angeboten und Rtcklaufkontrolle

B |ntegration des Skripts zur Dateniibergabe der
Tracking-Daten in den Befragungsdatensatz

® Datenerhebung: mindestens 300 Interviews pro Messwelle
(Nullmessung und Kampagnenmessung)

® Datenaufbereitung und -analyse

®m Erstellung einer Ergebnisprasentation

Der CampaignCheck wird in Zusammenarbeit mit der Minchner Medienberatungs- und
Marktforschungsagentur d.core durchgeflhrt.
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Varianten und Kosten

B ASMI CampaignCheck Cross-Device Standard:
Standardisierter Online-Kampagnentest:
7.000 €

® ASMI CampaignCheck Cross-Device Plus:
CampaignCheck Standard + Brand-Awareness Top of Mind (offene Abfrage)
+ zwei individuelle geschlossene Sonderfragen:
9.000 €

B optional zusatzlich zum CampaignCheck Standard oder CampaignCheck Plus: s
Kontaktklassenanalyse: T
Cookie-Tracking zur Analyse der Werbewirkung in - |
unterschiedlichen Werbekontaktgruppen:
1.500 €1

1 Bei einem Kampagnen-Volumen bis 9 Mio. Als. Ab einem Volumen tiber 9 Mio. Als: TKP 1 Cent

Marktforschungskosten werden gesondert berechnet und sind nicht rabatt- oder AE- fahig und auch nicht rabattbildend.
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