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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
Facebook // Reporting: Übersicht
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Quelle: Facebook Business Manager 26.07.2018

Impressionen Post I

Ausgelieferte AI‘s 160.041

Uniques 128.098

Engagement Rate 4,30%

Impressionen Post II

Ausgelieferte AI‘s 155.725

Uniques 123.776

Engagement Rate 4,34%

Impressionen Post III

Ausgelieferte AI‘s 135.415

Uniques 110.688

Engagement Rate 3,56%

Impressionen Post IV

Ausgelieferte AI‘s 151.061

Uniques 128.042

Engagement Rate 2,38%

602.242 AIs / 

600.000 AIs



26. Juli 2018

Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
Facebook // Reporting: Post 1 (09.-11.07.2018)
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Impressionen

Garantierte AI‘s Ausgelieferte AI‘s

600.000
(für 4 Posts)

160.041

Uniques 128.098

Performance Engagement Rate

Klicks (alle) 6.882

4,30%

Klicks (Webseitenklicks) 4.856

Geteilte Inhalte 9

Reaktionen 104

Kommentare 57

Quelle: Facebook Business Manager 12.07.2018
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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
KOMMENTARE Facebook // Reporting: Post 1 (09.-11.07.2018)

Quelle: Facebook Business Manager 12.07.2018

26. Juli 2018



26. Juli 2018

Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
Facebook // Reporting: Post 2 (16.-18.07.2018)
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Impressionen

Garantierte AI‘s Ausgelieferte AI‘s

600.000
(für 4 Posts)

155.725

Uniques 123.776

Performance Engagement Rate

Klicks (alle) 6.756

4,34%

Klicks (Webseitenklicks) 4.247

Geteilte Inhalte 12

Reaktionen 73

Kommentare 79

Quelle: Facebook Business Manager 19.07.2018
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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
KOMMENTARE Facebook // Reporting: Post 2 (16.-18.07.2018)

Quelle: Facebook Business Manager 19.07.2018
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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
KOMMENTARE Facebook // Reporting: Post 2 (16.-18.07.2018)

Quelle: Facebook Business Manager 19.07.2018
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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
Facebook // Reporting: Post 3 (20.-22.07.2018)
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Impressionen

Garantierte AI‘s Ausgelieferte AI‘s

600.000
(für 4 Posts)

135.415

Uniques 110.688

Performance Engagement Rate

Klicks (alle) 4.826

3,56%

Klicks (Webseitenklicks) 3.163

Geteilte Inhalte 7

Reaktionen 73

Kommentare 41

Quelle: Facebook Business Manager 23.07.2018
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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
KOMMENTARE Facebook // Reporting: Post 3 (20.-22.07.2018)

Quelle: Facebook Business Manager 23.07.2018
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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
Facebook // Reporting: Post 4 (23.-25.07.2018)
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Impressionen

Garantierte AI‘s Ausgelieferte AI‘s

600.000
(für 4 Posts)

151.061

Uniques 128.042

Performance Engagement Rate

Klicks (alle) 3.599

2,38%

Klicks (Webseitenklicks) 2.362

Geteilte Inhalte 6

Reaktionen 67

Kommentare 27

Quelle: Facebook Business Manager 26.07.2018
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Samsung Lesertest – Sponsored Posts Computerbild
KOMMENTARE Facebook // Reporting: Post 4 (23.-25.07.2018)

Quelle: Facebook Business Manager 26.07.2018
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Glossar

Begriff Erklärung

Garantierte Impressions Die Häufigkeit des Sponsored Posts, die im Angebot garantiert wurde. Diese Zahl muss mindestens

erreicht werden. Eine Überlieferung muss nicht nachgezahlt werden.

Ausgelieferte Impressions Die Häufigkeit, mit der der Sponsored Posts erstmalig auf dem Bildschirm angezeigt wird.

Reichweite (Unique User) Gibt die Anzahl der Personen an, denen der Sponsored Post gezeigt wurde.

Klicks (Alle) Die Summe aller Klicks auf den Sponsored Post. Diese kann externe Klicks auf die Kunden-Webseite, 

„Gefällt mir“-Angaben auf der Seite, Kommentare zu Beiträgen, Veranstaltungszusagen/-absagen oder 

App-Installationen umfassen.

Klicks (Webseitenklicks) Die Anzahl der Handlungen infolge des Sponsored Posts. Die hier angezeigten Ergebnisse basieren auf 

dem jeweiligen Kampagnen-Ziel, in den meisten Fällen entweder Webseitenklicks oder Video-Abrufe.

Reaktionen Die Anzahl der „Reaktionen“ („Gefällt mir“, „Love“, „Wow“ usw.) für den Beitrag infolge des Sponsored 

Posts.

Engagement-Rate Klickrate für alle Klicks. Die gesamte Anzahl an Klicks, die du erhalten hast (z. B. externe Klicks, „Gefällt 

mir“-Angaben, Veranstaltungszusagen/-absagen) geteilt durch die Anzahl der Impressionen.

Kommentare Die Zahl der Kommentare zu den Seitenbeiträgen infolge des Sponsored Posts.

Geteilte Inhalte Die Anzahl, wie oft der Sponsored Post mit anderen Usern geteilt wurde.


