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WARUM
ROLLING STONE?

Weltwelt renommierte Marke im Musikjournalismus
und eine Instanz fur popkulturelle Berichterstattung

Umfassende Informationen aus dem Pop- und
Rockgeschehen — fundiert und ebenso unterhaltsam

Informiert Uber die wichtigsten neuen
Albumveroéftentlichungen und Reissues

Fokus auf popkulturelle Themengebiete wie Film & TV,
Kultur und Politik neben der Musik

RolingStome | media impact




IN A NUTSHELL

REICHWEITE & USERDATEN

Ro]lifgStone

MUSIK FILM & TV

NEWS, REVIEWS, STORYS NEWS, REVIEWS, LISTEN

LIVE POLITIK

KONZERTE, FESTIVALS STORYS

HIGHLIGHTS ABO

FORUM, DAS ARCHIV #IMA2019 SPEZIAL-ABO, SAMMLER-AUSGABEN

1988: Rain Man, Rambo 3, Sie leben, B...

Teil eins unserer Retrospektive zum Kinojahr 1...

REICHWEITE? ©
= UU's: 1 Mio.
= Visits: 1.9 Mio.
= Pl's: 2.8 Mio.

onnieren S i Alle Episoden »

& rollingstone.de

ik

4 1 Eigene Erhebung: Adobe November 2022
2 Agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,63 Mio.); Einzelmonat Oktober 2022; abgerufenam: 12.12.2022

SERIEN | Y & FILME

Das sind die 100 besten
Serien der vergangenen 20
Jahre - laut BBC-Umfrage

~Goldfinger™ und ,,Feeling
Good": Film-Komponist
Leslie Bricusse ist tot

USER?

= Manner: 58%
_ | = 20 -39 Jahre alt: 35%
wirders In The suiing - 8 = HHNE mind. 3.000€: 43%

Serie des Monats

Serie des Monats im
September 2021: Kevin Can
F**k Himself — Staffel 1

Serie des Monats August

=
A=A =l
=| o8| 4/ =| 9 )

2021: ..Ich und die | Y [ 10\ AN )
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PROMNENTE PRASENZ AUF DER STARTSEITE

HOMERUN WEEK

" (arantie fur einen erstklassigen Auftritt auf
der ROLLING STONE Homepage

"~ RollimSton " Paket beinhaltet eine Multiscreenplatzierung
auf der ROLLING STONE Homepage + First
Contact' - so erreichen Sie jeden User auf
’ ' Heft-CD exklusiv fiir Abonnenten UM, DAS ARCHIV l SPEZIAL-ABO, ||| ;ABEN der Selte
Reichweite: 280.000 Als / Woche

Paketpreis Basic?: 14.00€ / Woche
Paketpreis Deluxe?: 19.600€ / Woche

'AA @& rollingstone.de

DOUBLE DYNAMIC SITEBAR
MOBILE MEDIUM RECTANGLE
TWerbemittel erscheint beim ersten Page View auf der Website abseits der Homepage/ Exklusivitat ausgenommen CMS -Flachen, z.B. Hometeaser und Taboola Q - =
2 Stationar: Wallpaper/ Billboard / (Dynamic) Sitebar/ Double Dynamic Sitebar/ Fireplace (+ optional sticky oder expandable) Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1/6:1) & Medium Rectangle @ﬁ@@@ ‘ m ed 1@ |mpa°t

3 Stationar: Video Wall/ Double Dynamic Sitebar/ Billboard + Double Dynamic Sitebar/ Bridge Ad / Cinematic Ad/ Billboard (100/1)/Image Reveal Ad/ Curtain Dropper1/ Sonderwerbemittel auf
Anfrage Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1/6:1) & Medium Rectangle/ Content Ad 1:1/ Understitial / Interscroller



DIE BIG STAGE AUF ROLLING STONE

HOMERUN SUPREME

Die BIG STAGE als neues Premium-Format auf ROLLING STONE
liefert einen maximal aufmerksamkeitsstarken Aufritt!

Beim Aufruf der Seite wird ein groldformatiges Video gestartet und der
Content der Seite wahrenddessen nach unten geschoben.

Nach 8 Sekunden pusht der Content wieder nach oben und es
verbleibt eine Double Dynamic Sitebar und ein Billboard als Reminder.

Ro]lingStone

Reichweite:
30.000 Als / Tag
280.000 Als / Woche

Paketpreis:
4.200€ / Tag
28.000€ / Woche
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INDIVIDUELLE INSZENIERUNG AUF DER HOME

HOME ADVERTORIAL STAGE

" |ntegration einer prasenten Buhne auf der
RojlingStone Startseite mit farblicher Hinterlegung und
Kundendesign

m  Attraktive Visualisierung auf der Homepage

" Die Stage bietet 3 Flachen fur Advertorials,
Videocontent & weiteren Content

Heft-CD exklusiv fiir Abonnenten

= Je nach Paket 3-5 Wochen festplatziert

Sound ohne Kompromisse: Mit
glo™ werden Momente Eelebt —
auch in der Musi

Paket Laufzeit Garantie Pricing
Advertorial Buhne S 3 Wochen 550.000 Als’ 11.500€2

Advertorial Buhne M 4 \Wochen 700.000 Als 19.000€3
Advertorial Buhne L 5 Wochen 950.000 Als’ 26.500€4

5wt g §@@g@@ ' medic impact

2zzgl. Kreationskosteni.H.v. 1.600€ (Paket S), 2.400€ (Paket M), 3.200€ (Paket M); Nicht rabatt- oder AE-fahig, jedoch MwSt. pflichtig



INTEGRATIVE
WERBEFORMEN

Sie haben eine Message an die musikaffine Zielgruppe®?
Sie wollen Leser*innen mit Geschichten mit Mehrwert an Ihre Marke binden?

Unser Redaktionsteam bietet redaktionelles Storytelling auf héchstem Niveau, Uberzeugt seit Jahren Leser*innen mit Geschichten und
schafft so maximale Markenawareness!
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WERBLICHE ANZEIGE IM LOOK & FEEL VON ROLLING STONE

ADVERTORIAL

Aufgrund der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel

Sein letztes Kunstwerk - die
unvollendete Autobiografie von

= Gewinnspiele

= \/otings
N

DIE UNVOLLENDETE

AUTOBIOGRAFIE

* [ntegrierte Videos

von ROLLING STONE wird Ihre Marke
in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und
profitiert so durch eine hohe Glaubwurdigkeit.

Wir binden Ihr Produkt nativ auf unserer Website mit klarer
Absenderschaft ein. Dadurch kdnnen Sie unsere User
direkt ansprechen und dartber hinaus durch folgende
Zusatzmalnahmen aktivieren:

= Linkout zur externen Shop-/Produktseite

Paket | Laufzeit
Advertorial XS 2 WWochen

Advertorial S 2 Wochen

Advertorial M 4 \Wochen

Garantie | Pricing
100.000 Als 4 .500€!
250.000 Als 7.500€!
500.000 Als 12.500€'

Advertorial L 6 Wochen

10 Zzgl. Kreationskosteni.H.v. 600€ (Paket XS), 800€ (Paket S), 1.250€ (Paket M&L); Nicht rabatt- oder AE-fahig, jedoch MwSt. pflichtig

750.000 Als 15.000€!
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STORYTELLING AT IT'S BEST

BRAND STORY

ROLLING STONE Brandstories stehen fur Storytelling
mit exklusiv recherchierten Texten, welche durch
spannende Videos, Playlisten, informativen Grafiken
oder interaktiven Engagement-Tools' bereichert

werden.

Unbeschwert mit der Familie zum
Festival: Die wichtigsten Tipps fiir

= Redaktionell anmutende Story im Look und der
Tonalitat von ROLLING STONE

= Klare Absenderschaft der Marke durch Ihre Logo-
Integration

= Enge Abstimmung mit dem Kunden

Paket Laufzeit Garantie Pricing

Basispaket o6 Wochen 5.000 Views 17.500€

11 1 z.B.360-Grad-Bilder, Quiz oder Bildergalerien @@@@@ ' medio impact

2 Zzgl. Kreationskosteni.H.v. 3.500€; Nicht rabatt- oder AE-fahig, jedoch MwSt. pflichtig



SOCIAL MEDIA SPONSORED POST

| v R = Einbindung im Facebook-Newsfeed und auf

Ihr wollt Die Toten Hosen live sehen? Dann kommt hier eure Chance, denn | n Sta g ra m m It Abse n de rSC h af't RO I_ I_ | N G STO N E

wir verlosen Tickets fur die Vorab-Premiere des neuen Films ,Weil du nur
einmal lebst — Die Toten Hosen auf Tour” am 26. Marz in Essen.

Campino, Andi, Breiti und Kuddel sowie die Regisseurin Cordula Kablitz-

= Hohe Reichweite und Brand-Connect von
C ROLLING STONE und lhrer Marke

= /ielgenaues Targeting moglich, um die relevanten
Kunden zu erreichen

Laufzeit Garantie Pricing

Verlosung: Tickets zur Vorab-Premiere der Toten Hosen
erlosen Kino-Tickets zur neuen Doku der Toten Hosen.

Nach Targeting 200.000 Als

nmentien
Paul Van Dyk hat das vommentert

M
DJ Mag © (

/% playing the trance epic "For An Angel' with an

crchestra @
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3 SPANNENDE BRANDS - 1 STARKES PORTFOLIO

RolingStone

Wer einmal den 14 Meter langen Truck
mit dem markanten roten Schriftzug
durch New York rollen sah, der versteht,
welche Bedeutung ROLLING STONE hat:
Es ist die bekannteste Musikmarke der
Welt.

Das rote Logo steht aber fUr weit mehr
als Musik, es steht fur ein Lebensgetuhl,
einen Lifestyle. Friher nannte man ihn
Rock'n'Roll. Von der Power, mit der
Rock'n'Roll und seine Kinder die
Gesellschaft verandern, erzahlt der
ROLLING STONE in Deutschland seit
1994,

14

musikexpress

Die erste Ausgabe erschien im Juli 1969.
Die identitatsstiftende Wirkung der
Popmusik steht Im Mittelpunkt von
MUSIKEXPRESS.

Das Magazin zeigt sich 2021 frisch denn
je mit tief gehenden Analysen von
aktuellen Musiktrends aus Elektro, Indie,
Hip Hop und Pop sowie deren
historischen Wurzeln.

Popkultur ist mehr als Musik. Deshalb
beschaftigt sich MUSIKEXPRESS intensiv
mit Personlichkeiten und Phanomenen
aus Film, Literatur und Lifestyle, Mode
und Kunst.

/;',/-“fff\”: L
:/\1//4//:?:‘

Die Vermittlung zwischen Kunstler*innen
und Fans, von Metal-Subkultur bis
Mainstream-Rock, sowie die
unabdingbare Leidenschaft zur harten
Musik und dem damit einhergehenden
_ebensgefuhl — dafur stent METAL
HAMMER.

Der umfassende Spagat Uber das ganze
Hard'n'Heavy-Genre hinweg mit all seinen
Schattierungen und Zugehorigkeiten,
gleichermalden Antrieb wie Essenz des
Magazins, gelingt dabei aulderst
leichtftBig und wie keinem anderen.
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HOMERUN UBER ROLLING STONE, MUSIKEXPRESS & METAL HAMMER

MUSIC HOME BUNDLE

" Erreichen sie durch die Kombination der Titel
Musikfans jeder Art - als Tagesfestplatzierung
oder als Wochenpaket auf dem gesamten
Musikportfolio

. | = Paket beinhaltet eine Multiscreenplatzierung auf
o der Rolling Stone, Musikexpress und Metal

LIVE PODCASTS

' Heft-CD exklusiv fiir Abonnenten TW Hammer HOmepage _|_ First Con‘tact1

B\ Reichweite:
80.000 Als / Tag & 600.000 Als / Woche

Koiumne: Krafttahrzeuge ss der H 3

Krapbelocke - . "

" ZEN Mit Dave Gahan, The Beatles & Marteria:
Der neve Musikexpress ist da!

Marteria kiindigt ,Vollkontakt“-Tour fir 2022 an

Basic? Deluxe? Supreme

MUSIKEXPRESS Talk: Die Arzte u...

5.600€/ Tag 8.000€/ Tag 11.200€/ Tag

30.000€/ Woche 42.000/ Woche 60.000€/ Woche

DOUBLE DYNAMIC SITEBAR
MOBILE MEDIUM RECTANGLE
TWerbemittel erscheint beim ersten Page View auf der Website abseits der Homepage/ Exklusivitat ausgenommen CMS -Flachen, z.B. Hometeaser und Taboola Q - =
15 2 Stationar: Wallpaper/ Billbooard / (Dynamic) Sitebar/ Double Dynamic Sitebar/ Fireplace (+ optional sticky oder expandable) Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1/6:1) & Medium Rectangle @@@Z@@ ‘ m ed 1@ |mpa°t

3 Stationar: Video Wall1 / Double Dynamic Sitebar/ Billooard + Double Dynamic Sitebar/ Bridge Ad / Cinematic Ad1/ Billooard (100/1)/Image Reveal Ad / Curtain Dropper1 / Sonderwerbemittel auf
Anfrage Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1/6:1) & Medium Rectangle/ Content Ad 1:1/ Understitial / Interscroller
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