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01 ZIELGRUPPE &
REICHWEITE




WARUM METAL
HAMMER?

Leuchtturmmarke des Genres Metal

Reichweltenstarkste Rock-Webseite Deutschlands

Destination fur ein grof3es Fanpublikum von
zahlreichen Musik-Acts, wie AC DC, Guns'n'Roses,

Metallica oder Rammstein

Zielgruppe mit hohem Aktivierungspotenzial una
Engagement

Ii'i"limﬁq | medic impact




IN A NUTSHELL

REICHWEITE & USERDATEN
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Die Metal-Alben der
Woche vom 22.10.
mit Cradle Of Filth,

REICHWEITE! s s ') § g BB USER?

R | o s,
[} UU‘S 06 MIO o : James LaBrie schlug Angebot ’ Z _ _:.?q_ [ Manner 71%

von Iron Maiden aus

METAL HAMMER prisentiert: Sepultura

= \/sits: 0.7 Mio. B - owhar+ Sacred Reich = 20— 39 Jahre alt: 35%

The Hellacopters kiindigen
neues Album an

= PI's:1.1 Mio. = HHNE mind. 3.000€:44%

Metal im TV: Doround
Thundermother bei WDR

Steel Panther haben einen
neuen Bassisten

METAL . =
' Eigene Erhebung: Adobe November 2022 hAMME“ | media |mpuct
2 Agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,63 Mio.); Einzelmonat Oktober 2022; abgerufen am: 12.12.2022
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PROMINENTE PRASENZ AUF DER STARTSEITE

HOMERUN WEEK

= Aufmerksamkeitsstarke und exklusive
Branding Formate inspirieren User*innen.

" Als Tagesfestplatzierung oder als
F3 | &) | Wochenpaket verflgbar

el EXKLUSIVES TRIVIUM- lLBUHI!RIHImlHAIIEMUSGABi 10/2021 ‘#
||<4\q1\| I e L7 (1 ste 11

" Paket beinhaltet eine Multiscreenplatzierung
auf der METAL HAMMER Homepage + First
Contact’

Die Metal-Alben der Woche vo! m22.10
Cradle thlth,Dre m Theater U.DO u.a

Reichweite: 150.000 Als / Woche

Paketpreis Basic?: 10.500€ / Woche
Paketpreis Deluxe3: 15.000€ / Woche

DOUBLE DYNAMIC SITEBAR MOBILE MEDIUM RECTANGLE

TWerbemittel erscheint beim ersten Page View auf der Website abseits der Homepage/ Exklusivitat ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Hometeaser und Taboola ”ﬂm . .

2 Stationar: Wallpaper / Billboard / (Dynamic) Sitebar / Double Dynamic Sitebar / Fireplace (+ optional sticky oder expandable) Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1/ 6:1) & Medium Rectangle AMME" ‘ med 1@ |mpﬂct
3 Stationar: Video Wall / Double Dynamic Sitebar / Billooard + Double Dynamic Sitebar / Bridge Ad / Cinematic Ad / Billboard (100/1) / Image Reveal Ad / Curtain Dropper1 / Sonderwerbemittel auf

Anfrage Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1/6:1) & Medium Rectangle / Content Ad 1:1 / Understitial / Interscroller



DIE BIG STAGE AUF METAL HAMMER

HOMERUN SUPREME

Die BIG STAGE als neues Premium-Format auf METAL HAMMER
liefert einen maximal aufmerksamkeitsstarken Aufritt!

Beim Aufruf der Seite wird ein groldformatiges Video gestartet und der
Content der Seite wahrenddessen nach unten geschoben.

Nach 8 Sekunden pusht der Content wieder nach oben und es
verbleibt eine Double Dynamic Sitebar und ein Billboard als Reminder.

Reichweite:
15.000 Als / Tag
150.000 Als / Woche

Paketpreis:
4 a0l T 2.100€ / Tag
BT R A 21.000€ / Woche

B b 4
b y.A . _UWW’!,,, ol

"'/"

. » el !
Die Metal-Alben der Woche vom 22.10.@&
Cradle Of Filth, Dream Theater, U.D.O‘;ﬁ.a.;&

Veann ctark bhat Avtemnfall den
3 Wooderd verursschte
\
nn meinen Io . I _

Ii'i"jmﬁl‘ | media impact



AUFMERKSAMKEITSSTARK UND CONTENTNAH

A-TEASER

Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstarksten
redaktionellen Flache ist ideal fur Produkt- bzw.
Kollektions-Highlights.

NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP

)‘/,.:

¥ /_.;'

“1'
‘
| "/‘1

Wi }ﬂ 3 Ausgaben (9,95 €
. -

= Patzieren Sie Ihr Angebot prominent im redaktionellen
Bereich der MUSIKEXPRESS Homepage

" | ogo Integration & Anzeigenkennzeichnung

= Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-
Webseite oder eine spezifische Landingpage

= Exklusive dreitagige Tages-Festplatzierung! Kampagne
mit Multiscreen Ausspielung

Laufzeit Garantie Pricing

10.000 Views

METAL . =
T Freigabe seitens der Redaktion. Nur 1-2 x pro Woche und ausschlieBlich Montag bis Freitag buchbar. Look & Feel muss sich von redaktionellem Beitrag unterscheiden. hAMME“ ‘ med e |mpuct
Anzeigenkennzeichnung via Rolling Stone (Einbau im CMS, keine AdServer Flache). Der A-Teaser rotiert.

2 Ausschliellich buchbar in Kombination mit Branded Content (Advertorial, Brand Stories, Home Advertorial Stage)



BEEINDRUCKENDE THEMENBUHNE EXKLUSIV PRASENTIERT VON IHRER MARKE

THEMENSPECIAL

Die METAL HAMMER Themenspecials beinhalten das
Sponsoring einer Buhne, welche einem speziellen Thema
gewidmet ist.

SPONSOR HEADER = Exklusive Kundenprasenz auf Specialstart- und
Artikelseiten

W:;’W > N
e

[¥al  1riViom
| St TR | = [ndividueller Sponsoring-Header

= Trafficzufuhr via redaktioneller Homepage-Teaser,
AdBundle und Mobile Medium Rectangle

Die Metal-Alben der Woche vom 22.10.@

Cradle Of Filth, Dream Theater, U.D.O‘gli.a;y{ Z

* |nkludierte Erstellung und Integration eines
Advertorials’

= Multiscreen-Ausspielung des Speciall

Paket Laufzeit Garantie Pricing
Themenspecial S 2 Wochen 300.000 Als 19.000€2

Themenspecial M 4 Wochen 600.000 Als 29.000€2
Themenspecial L 6 Wochen 1.200.000 Als 42.000€2

METAL . -
' Advertorial XS in Paket S, Avertorial S in Paket M und L hAMME“ | media |mpuct
2zzgl. 2.000€ Kreationskosten (nicht SR- und AR-fahig)



INDIVIDUELLE INSZENIERUNG AUF DER HOME

HOME ADVERTORIAL STAGE

" |ntegration einer prasenten Buhne auf der Startseite
mit farblicher Hinterlegung und Kundendesign —
je nach Paket 4-6 Wochen festplatziert

= Attraktive Visualisierung auf der Homepage

Moy Lo Sl
[ S~

< [ ” y
'fw{a\q.lah

Inkludiert drei Advertorials XS inkl. Sponsored Post

FE R s TP Laufzeit Garantie Pricing
TGl o . Advertorial Bihne S 4 Wochen 750.000 Als' 35.000€2
Cradle Of Filth, Dream Theater, U.D.ql.fﬁﬁ

Advertorial Buhne M 6 Wochen 1.500.000 Als’ 53.000€2

Sound ohne Kompromisse: Mit
glo™ werden Momente Eelebt =
auch in der Musi

T Advertorial XS in Paket S, Avertorial S in Paket M und L
2zzgl. 2.000€ Kreationskosten (nicht SR- und AR-fahig)

Ii'i"jmﬁl‘ | media impact



INTEGRATIVE
WERBEFORMEN

Sie haben eine Message an die musikaffine Zielgruppe?
Sie wollen Leser*innen mit Geschichten mit Mehrwert an |hre Marke binden?

Unser Redaktionsteam bietet redaktionelles Storytelling auf héchstem Niveau, tberzeugt seit Jahren Leser*innen mit Geschichten und
schafft so maximale Markenawareness!

IITQL!MEI‘ ' media impact



WERBLICHE ANZEIGE IM LOOK & FEEL VON METAL HAMMER

ADVERTORIALS

Die'METAL HAMMER Advertorials werden individuell
Konzipiert. Aufgrund der redaktionellen Aufmachung im
T ook & Feel von METAL HAMMER wird Ihre Marke

: in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt.

Mit EMP den Stars ganz nah: Gewinnt 1x2 Tickets fiir das Slayer
Konzert und ein exklusives Meet & Greet

e = * Wir binden |hr Produkt nativ auf unserer Website mit
klarer Absenderschatft ein.

Dadurch kénnen Sie unsere User direkt ansprechen unad
dartber hinaus durch folgende

Zusatzmalnahmen aktivieren:

= Gewinnspiele
= \otings
* |ntegrierte Videos

= Linkout zur externen Shop-/Produktseite

Paket Laufzeit Garantie Pricing
Advertorial XS 2 Wochen 250.000 Als 7.700€'

Advertorial S 4 \Wochen 500.000 Als 11.500€
Advertorial M 6 Wochen 1.000.000 Als 18.000€

METAL . -
1 zzgl. 1.250 € Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig) -> Erstellung von Advertorial + trafficzufUhrenden Werbemitteln inkludiert. hAMME“ ‘ med e |mpuct



STORYTELLING AT IT'S BEST

BRAND STORY

METAL HAMMER Brandstories stehen flr Storytelling
mit exklusiv recherchierten Texten, welche durch
spannende Videos, Playlisten, informativen Grafiken
oder interaktiven Engagement-Tools' bereichert
werden.

METAL
h‘ MEER NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP
iy
Melthannpar + Naran « § peialy: Fr

KOOREREON

= Redaktionell anmutende Story im Look und der
Tonalitat von METAL HAMMER

= Klare Absenderschaft der Marke durch Ihre Logo-
Integration

Kuin Festival ohne Grill! Wir haben fiir dich die besten Hacks susammengestellt, die dir das

Grillen auf dem Campinggelinde erleichtern und mit denen du bei den Zeltnachbarn ganz [ ] E n g e A b St | m m u n g m |t d e m KU n d e n

schén Eindruck schinden kannst.

PNIWAET 0% T
X .J“,n-c. 5
m ||V GRS § §S masen § L e |

Wenn wir an Festivals denken, gehdren der Duft von zartem Grillfleisch und leckeren \Warstchen genauso dazu wie eine

witde Zeit im Moshpit und ausgelassene Partystimmung mit den besten Kumpels. Obne solice Grundiage im Bauch geht

Paket Laufzeit Garantie Pricing
Brand Story XS 4 Wochen 5.000 Views 17.500€2

Brand Story S 4 Wochen 10.000 Views 35.000€°

Brand Story M 6 Wochen 15.000 Views 50.000€2
Brand Story L 6-8 Wochen 20.000 Views 62.500€2

METAL . =
' z.B. 360-Grad-Bilder, Quiz oder Bildergalerien hAMME“ | media |mpuct
2 zzgl. Erstellungskosten Paket XS: 3.500€, Paket S: 4.000 €, Paket M: 4.000€, Paket L: 4.500€. Diese sind nicht Rabatt- und AE-fahig jedoch MwSt.-pflichtig



SOCIAL‘MEDIA SPONSORED POST

@ e 0 s e ik Page = Einbindung im Facebook-Newsfeed und auf

Published by Nico Heister Paid Partnership - &

Eir{fach genial und genial einfach: Diese Grill-Hacks erleichtern euch | ﬂ Stag ra m m It Abse n d e r_ SC h aft I\/l ETAI— HAM M E R

garantiert den Festival-Alltag.

= Hohe Reichweite und Brand-Connect von
Musikexpress und lhrer Marke

= Zlelgenaues Targeting moglich, um die relevanten
Kunden zu erreichen

\ETAL-HAMMER.DE

5 geniale Festival-Grill-Hacks, die jeder kennen sollte
Kein Festival ohne Grill! Wir haben fur dich die besten Hacks...

Laufzeit Garantie Pricing
1 Woche 250.000 Views

Faul Van Dyk hat das kommentiert

DJ Mag © (

yx playing the trance epsc “For An Angel’ with an

orchestra @

Ii'i"jmﬁl‘ | media impact



" METAL HAMMER, seit fast 40 Jahren Deutschlands groGtes
~ Magazin fir harte und hirteste Kliange, ... Mehr anzeigen

 L\E i Trailer
o / |§
A AL TRAILER
3 s

e

Sortieren

METAL HAMMER Podcast Folge 22:
W Slipknot vs. Machine Gun Kelly, Trivium, K...

I Die Gossip-Edition! Zahn und Kessler ergdtzen sich am &ffentlich
‘ausgetragenen Streit zwischen Slipknot-Frontmann Corey Tayl...

1. Okt. - 15td., 31 Min.

g 7
LN S AACTAL LIARARAL D Dt e e Tl N4,

a4 METAL HAMMER Podcast Folgs :
B @ WTN704163 (IR | |

Tdurschnittliche Ad Stream Anzahl pro Episode

PODCAST

METAL HAMMER, seit fast 40 Jahren Deutschlands grotes Magazin
far harte und harteste Klange, gibt es jetzt auch auf die Ohren!

Alle 14 Tage versorgt euch die Redaktion mit Maximum Metal: Die
neuesten Alben, die brandheil3esten News, die hartesten Sounds -

plus: spannende Gaste aus der Szene zum Talk am METAL HAMMER-
Mikrofon.

ﬂ @ 3.000 Streams/Downloads’ pro Folge

60-90 Minuten

D /weiwochentlich | Freitag

Zielgruppe: 85% mannlich | 15% weiblich | 35-44 Jahre alt |
o Musikliebhaber

ﬂ Werbemoglichkeiten: Presenter, PreRoll, MidRoll, PostRoll, Closer
Uberall dort wo es Podcasts gibt

Ii'i"jmﬁl‘ | media impact
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3 SPANNENDE BRANDS - 1 STARKES PORTFOLIO
DIE ASMB MARKENFAMILIE

jiRollingStone

Wer einmal den 14 Meter langen Truck
mit dem markanten roten Schriftzug
durch New York rollen sah, der versteht,

welche Bedeutung ROLLING STONE hat:

Es Ist die bekannteste Musikmarke der
Welt.

Das rote Logo steht aber fur weit mehr
als Musik, es steht fUr ein Lebensgefunl,
einen Lifestyle. Friher nannte man ihn
Rock’'n'Roll. Von der Power, mit der
Rock’n'Roll und seine Kinder die
Gesellschaft verandern, erzahlt der
ROLLING STONE in Deutschland seit
1994,

musikexpress

Die erste Ausgabe erschien im Juli 1969.
Die identitatsstiftende Wirkung der
Popmusik steht Im Mittelpunkt von
MIUSIKEXPRESS.

Das Magazin zeigt sich 2021 frisch denn
je mit tief gehenden Analysen von
aktuellen Musiktrends aus Elektro, Indie,
Hip Hop und Pop sowie deren
historischen Wurzeln.

Popkultur ist mehr als Musik. Deshalb
beschaftigt sich MUSIKEXPRESS intensiv
mit Personlichkeiten und Phanomenen
aus Film, Literatur und Lifestyle, Mode
und Kunst.

/A/::‘f,"\’,
! /.‘\1;/1/’/#:’ ‘)

Die Vermittlung zwischen Kunstler*innen
und Fans, von Metal-Subkultur bis
Mainstream-Rock, sowie die
unabdingbare Leidenschaft zur harten
Musik und dem damit einhergehenden
_ebensgefuhl — dafur steht METAL
HAMMER.

Der umfassende Spagat uber das ganze
Hard'n'Heavy-Genre hinweg mit all seinen
Schattierungen und Zugehorigkeiten,
gleichermalien Antrieb wie Essenz des
Magazins, gelingt dabei aullerst
leichtfUl3ig und wie keinem anderen.

IﬁnleEl‘ | media impact



PROMINENTE PRASENZ AUF DER STARTSEITE

MUSIC HOME BUNDLE DAY / WEEK
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Die Metal-Alben der Woche vom 22.10.‘@’%r
Cradle Of Filth, Dream Theater, U.D.O'ﬁ.a&

DOUBLE DYNAMIC SITEBAR

T Werbemittel erscheint beim ersten Page View auf der Website abseits der Homepage/ Exklusivitat ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Hometeaser und Taboola
2 Stationar: Wallpaper / Billboard / (Dynamic) Sitebar / Double Dynamic Sitebar / Fireplace (+ optional sticky oder expandable) Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1 /6:1) & Medium Rectangle

musikexpress

MUSIK FILM & TV

LIVE PODCASTS

ABO HIGHLIGHTS

Marteria kindigt Vollkontakt“-Tour tir 2022 an

MOBILE MEDIUM RECTANGLE

" Erreichen sie durch die Kombination der Titel

Musikfans jeder Art - als Tagesfestplatzierung oder
als Wochenpaket auf dem gesamten Musikportfolio

= Paket beinhaltet eine Multiscreenplatzierung auf

der Rolling Stone, Musikexpress und Metal Hammer
Homepage + First Contact’

Reichweite: 80.000 Als / Tag
600.000 Als / Woche

Basic? Deluxe? Supreme
5.600€ / Tag 8.000€ / Tag 11.200€ / Tag

42.000€ / Woche ©60.000 / Woche 72.000€ / Woche

Ii'i"jmﬁl‘ | media impact

3 Stationar: Video Wall1 / Double Dynamic Sitebar / Billbooard + Double Dynamic Sitebar / Bridge Ad / Cinematic Ad1 / Billboard (100/1) / Image Reveal Ad / Curtain Dropper1 / Sonderwerbemittel auf
Anfrage Mobile (MEW + App): Sticky Lead Ad (4:1/6:1) & Medium Rectangle / Content Ad 1:1 / Understitial2 / Interscroller2
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