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DIE BILD PS-SHOW MIT FORMEL 1, DTM & MOTO GP

PS: ICH LIEBE DICH
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Axel Springer investiert zu Beginn des Jahres 22 Mio. Euro in den Ausbau

der Live-Video-Strategie von BILD. Der Betrag soll in Mitarbeiter, Technik,

digitale Infrastruktur, Plattform- und Formatentwicklunginvestiert werden.

Damit wird die Wachstumsstrategie weiterhin gestärkt: BILD soll zur

attraktivsten Live-Plattform für News, Entertainment und Sport werden

und als Deutschlands größte Medienmarke auch auf TV-Bildschirme

gebracht werden.

BILD GOES LIVE!
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ZUM ABSPIELEN BITTE AUF 

DAS BILD KLICKEN

https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/BrandsProducts-MediaImpact/EToJEDSZi4NJjlbtG1DN7c4BCZg_QQflF0T2_1GlJUISYA?e=qYga3e
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BILD L IVE AUSSPIELUNGSLOGIKEN FÜR JEDE NUTZUNGSITUATION

PASSENDER CONTENT RUND UM DIE UHR

Alle BILD-Highlight-Formate sind in 

unserer Medienbilbliothekals Video 

oder Podcast verfügbar

Live-Stream, Clips oder Wiederholungen ²je nach Interesse, Situation und Plattform!

LIVE und top aktuell!

Wir kennen den Snacker, den 

Skipper, die Scroller und die 

Swiper! Wir bieten geeignete 

Inhalte, um alle User zu erreichen!
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ZUM ABSPIELEN BITTE AUF 

DAS BILD KLICKEN

https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/BrandsProducts-MediaImpact/EVuxr4QCxZdAvzjOejsAVF8BXfsHfkNlfQbspe68XSr6jg?e=PlVpO8
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PS:  ICH L IEBE DICH DIE B ILD PS-SHOW MIT FORMEL 1 ,  DTM & MOTO GP

HIER SCHLÄGT DAS MOTORSPORT HERZ HÖHER 

PS: Ich liebe dich ²die Motorsport Show 

von BILD ist eine 30- minütige Show mit allen Highlights der Formel 1 direkt nach jedem Rennwochenende und die wichtigsten 

Highlights aus Formel E, Moto GP, DTM und viele mehr. Zudem erfahren die Zuschauer in einer zusätzlichen Rubrik alles rund umdie 

Themen E- Mobility, Service& Wartung. Von Mick Schumacher, über ValetinoRossi bis hin zu neuen Elektroantrieben, hier schlägt das 

Motorenherz höher. 

30

MINUTEN 

23x

MONTAGS 
NACH JEDEM F1 

RENNWOCHENENDE 

100K VIEWS

PER EPISODE


